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WSTEP

Musze poznaé dwie lub trzy ggsienice,
jesli cheg zawrzeé znajomosé z motylem. ..

o Antoine de Saint-Exupéry, Maly Ksigze

W XXI wieku pojecie marki to nie tylko firma zajmujaca si¢ produkcja
konkretnych débr czy rozwiazan technologicznych, cho¢ wciaz wiele defini-
cji do tego wladnie przekonuje. Zdaniem autora niniejszej rozprawy, marka
jest dzis$ kazdy czlowiek - w duzej mierze dzieki mediom spotecznosciowym,
z ktérymi ma dzi$ do czynienia na kazdym kroku. W erze Facebooka w pole
wyszukiwarki mozna wpisa¢ imie i nazwisko swojego znajomego ze szkolnej
tawki sprzed lat, szefa z pracy czy nawet ekspedienta w sklepie z ubraniami.
Dawniej wigkszo§¢ wpisanych w ten sposéb nazwisk zwrdcitoby formute
»brak wynikéw” lub doprowadzito szukajacego do znanej osobistosci o tym
samym nazwisku — dzi$ w sieci mozna znalez¢ prawie kazdego (przynajmniej
pozostajac w obszarze Europy i Ameryki Pélnocnej), a przy wiekszym zaan-
gazowaniu naprawde duzg liczbe informacji na jego temat.

Nie oznacza to oczywiscie, ze kazdy cztowiek §wiadomie kreuje siebie jako
marke. Wigkszos¢ takich marek powstaje w sposob samoistny — poprzez na-
turalng dzialalno$¢ jednostek w internecie i fakt, ze kazdy uzytkownik sieci
jest rowniez twdrca treéci, ktdre si¢ w niej znajduja. Media spolecznosciowe
pozwalajg jednak na $wiadome dziatania, ktére mozna nazwac kreowaniem
marki. Autor w niniejszej rozprawie skupi si¢ wlasnie na nich, zawezajac pole

swoich obserwacji do marek istniejacych w serwisie YouTube i postugujac sie
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przyktadem kanatu Grupy Filmowej Darwin. Grupa ta pozostaje piszgcemu
te stfowa szczegodlnie bliska z racji wyjatkowego zainteresowania wykreowa-
nym przez twoércéw uniwersum.

Niniejsza praca miesci si¢ w ramach medioznawstwa, jednak szeroko odnosi
sie rowniez do innych dziedzin, wéréd ktérych nalezy wymieni¢ marketing,
public relations oraz filmoznawstwo. Wszystkie te galezie wiedzy okazuja si¢
niezbedne w pracy nad kreowaniem marki funkcjonujacej jako kanat zwig-
zany ze sztuka filmowa i dzialajacej na YouTube.

Celem rozprawy jest zbadanie funkcjonalnoéci YouTube i serwiséw spolecz-
noséciowych, takich jak Facebook, Twitter, Instagram i Snapchat, oraz strategii
komunikowania, z jakich moga korzysta¢ twércy chcacy wykreowaé wlasna
marke na YouTube. Gtéwng tezg, jaka obrat autor, jest stwierdzenie méwiace,
ze tworzenie profesjonalnych treéci na YouTube buduje $wiadoma i zaangazo-
wang spoteczno$¢ fanéw, ktérzy — nawet w mniejszej liczbie przejawiajacej sie
we wskazniku subskrypcji - sa dla marki bardzo warto$ciowa i godng staran
grupa. Autor, formulujac wnioski, stawia kilka hipotez. Pierwsza z nich zaktada,
ze dla wspotczesnego widza na YouTube ma znaczenie jako$¢ publikowanych
materialéw. Druga z hipotez wskazuje, Ze wplyw na ogdlne zaangazowanie
widzéw w marke kreowang na YouTube ma réwniez wchodzenie jej twércow
w dialog z zebrana wokét siebie spolecznoscig. Dodatkowa hipoteza, ktéra
autor stawia w swojej pracy, mowi, ze widz nie uznaje za problematyczng
komercyjnej wspdtpracy marki na YouTube z podmiotami rynkowymi, gdyz
wazna okazuje sie jako$¢ tej wspolpracy.

Postawiony problem oraz sposéb zdobywania wiedzy domaga si¢ zasto-
sowania odpowiedniej metody. W opracowaniu podjetego zagadnienia autor
postuzy sie metoda analizy krytycznej. Punktem wyjécia zalozonego postepo-
wania badawczego bedzie analiza zZrddet i literatury pomocniczej dokonana
w rozdziale pierwszym, a nastepnie analiza zawarto$ci badanego kanalu pod
katem tematyki pracy oraz wyciagniecie wnioskéw przy pomocy metody, jaka
jest synteza, majaca miejsce w rozdziale drugim. Przy wykorzystaniu zalaczo-

nego w aneksie kwestionariusza ankiety dotyczacej Grupy Filmowej Darwin
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przeprowadzona zostanie ankieta, ktorg autor opracuje na bazie narzedzia
Survio.com, bedacego internetowym kreatorem pozwalajacym na przestanie
kwestionariusza poprzez dowolny kanat internetowy i wypetnienie go przy
uzyciu kazdej przegladarki stron www. Jej wyniki opracowane zostang w roz-
dziale trzecim. Rozwazania zamknie analiza SWOT dla calosci zebranego
w poprzednich krokach materiatu w celu logicznego usystematyzowania wiedzy
sformulowanej w poszczegdlnych rozdziatach i podrozdziatach. Dodatkowo
w pracy autor skorzysta z metody jakosciowej, jaka jest poglebiony wywiad
indywidualny przeprowadzony z Markiem Huczem i Janem Jurkowskim -
twércami kanatu G.F. Darwin.

Wiréd kluczowej dla tematu pracy literatury znalazly si¢ pozycje pt. Video
marketing nie tylko na YouTube (M. Danilos), Spofecznosciowy boom!: wyko-
rzystaj potencjal sieci e-kontaktow do wykreowania marki, zwigkszenia sprze-
dazy i zdominowania rynku (]. Gitomer) oraz ksigzka pt. WebShows: Sekrety
Wideo w Internecie, napisana przez jednego z najbardziej znanych twércow
na polskim YouTube - Krzysztofa Gonciarza.

Duza cze$¢ pracy zostala przygotowana na podstawie materiatéw filmo-
wych opublikowanych przez Grupe Filmowa Darwin oraz dzialan twoércoéw
w mediach spoleczno$ciowych, do ktérych analizy autor wykorzystal réwniez
obserwacje 11 innych znanych na polskim YouTube kanaltéw, takich jak: 20m2,
Lisie Pieklo, Krzysztof Gonciarz, Niekryty Krytyk czy Remigiusz Maciaszek.
Dla pelnego zgtebienia tematu autor przeanalizowal wstepnie wszystkie do-
stepne w momencie pisania pracy materialy dostepne na 2 kanalach Grupy
Filmowej Darwin: G.F. Darwin oraz Archiwum Darwina, czyli facznie 158
materialéw filmowych, a nastepnie odnidst sie w pracy do 49 z nich, dokonujac
analizy zawarto$ci koniecznej do opracowania rozdzialu drugiego.

Niniejsza praca sktada si¢ ze wstepu, czterech rozdzialéw merytorycznych
i zakonczenia, a takze zawiera dwa aneksy: wywiad z zalozycielami Grupy
Filmowej Darwin oraz kwestionariusz ankiety dotyczacej Grupy Filmowe;j

Darwin, ktorej wyniki zostaly opracowane w trzecim rozdziale pracy.
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Rozdzial pierwszy niniejszej pracy to opracowany na podstawie literatury
oraz wlasnych obserwacji opis narzedzi kreowania komunikacji marketin-
gowej marki w internecie, sposobow i narzedzi budowania zaangazowania
odbiorcéw oraz metod zarzgdzania komunikacja marki. Autor odnosi si¢
w nim do wszystkich najwazniejszych mediéw spolecznosciowych wykorzy-
stywanych przez wspoélczesne marki - zaréwno te na YouTube, jak i kreowane
przez firmy komercyjne, a wiec Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter oraz
oczywiscie YouTube.

W drugiej czedci pracy autor analizuje decyzje i dziatania podejmowane
przez Grupe Filmowa Darwin, starajac si¢ zestawi¢ teori¢ z praktyka. Ta czg§é
pracy zawiera nie tylko sposoby realizowania opisanych w rozdziale pierwszym
metod i wykorzystania narzedzi, ale tez analize tresci oraz jako$ci technicznej
kanatu Grupy Filmowej Darwin, a takze analize zaangazowania skupionej
wokot niego spolecznosci. Dodatkowo w rozdziale pojawia si¢ réwniez odnie-
sienie do wspdlczesnego sposobu monetyzacji marki dzialajacej na YouTube,
czyli otwarcia jej profilu w serwisie Patronite.pl. Z uwagi na szeroki zakres
materialéw do analizy oraz duzg liczbe przyktadéw jest to najbardziej ob-
szerny z rozdzialow.

Rozdzial trzeci opracowany zostal na podstawie ankiety przygotowanej
przez autora niniejszej pracy i ma pozwoli¢ zweryfikowa¢ wlasne przemyséle-
nia z odczuciami widzéw Grupy Filmowej Darwin - gléwnie tych najbardziej
zaangazowanych w produkcje filmowe publikowane na kanale, obecnych
na grupie Darwinisci na Facebooku.

Czwarta cze$¢ pracy obejmuje analize SWOT przygotowang odnosnie
do twércow bedacych glownym jej tematem oraz innych cztonkéw szerokiej
spolecznosci tworzacej treéci na polskim YouTube. Autor chce przedstawi¢
najwazniejsze wskazdwki dla twércow zawarte w stabych i mocnych stronach
przykladowych marek oraz szansach i zagrozeniach, ktére dotycza zaréwno

najwigkszych, jak i matych kanatéw.
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ROZDZIAL 1

Kreowanie marki w serwisie
spolecznosciowym YouTube

Idgc prosto przed siebie nie mozna zajsé¢ daleko.

o Antoine de Saint-Exupéry, Maly Ksigze

Obecno$¢ w Interbrand: The Best Global Brands to marzenie kazdego
tworcy marki — niezaleznie od tego, z czym bylaby ona zwigzana i gdzie
kreowana. Nic w tym dziwnego, mowa przeciez o jednym z najbardziej pre-
stizowych rankingéw marek §wiatowych!. Oczywiscie nie kazdy ma szanse
znalez¢ sie w takim zestawieniu chociazby dlatego, Ze wskazuje on jedynie
na stu najlepszych z najlepszych. Mowa w koncu o liderach obecnych na $wia-
towym rynku od wielu lat. Na przyktad w roku 2016 na pierwszych pieciu
pozycjach rankingu uklasyfikowaly si¢ kolejno marki: Apple, Google, Coca-
Cola, Microsoft i Toyota?. Wazne jest jednak, by wiedzie¢, jak osiagnac tak
ogromny sukces i przetozy¢ to na skale, w ktdrej sie dziata. Nawet jesli nigdy
nie uda sie znalez¢ wérdd najlepszych marek, umiejetno$é kreowania wlasciwej
komunikacji wciaz pozostaje kluczowa dla komercyjnego sukcesu w dzisiej-
szych czasach. W tym rozdziale autor skupi si¢ na przedstawieniu narzedzi
kreowania komunikacji marketingowej marki dostepnych na YouTube, czyli
serwisie spolecznosciowym stanowigcym druga wyszukiwarke na swiecie pod

wzgledem liczby wyszukan. Poruszony zostanie tez temat sposobéw budowania

1 J.Kall, B. Sojkin, Zarzgdzanie produktem: kreowanie marki, Poznan 2010, s. 157.
2 Best Global Brands 2016 Rankings, http://interbrand.com/best-brands/best-glo-
bal-brands/2016/ranking/ [dostep: 9.02.2017].
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zaangazowania odbiorcéw oraz mozliwosci, jakie daje potaczenie dziatalnosci
filmowej na YouTube z obecno$cia w innych mediach spotecznosciowych, jak

Facebook, Twitter, Instagram i Snapchat.

1.1. Narzedzia kreowania komunikaciji
marketingowej marki

Na poczatku warto wyjasni¢ pokrotce, czym w ogoéle jest marka, komu-
nikacja marketingowa oraz serwis YouTube w tym ujeciu. Kiedy portal ten
rozpoczynal swojg dziatalno$¢ w roku 2005, byla to po prostu jedna z wielu
stron internetowych, ktorej - jak pisza Jean Burgess i Joshua Green w ksigz-
ce Youtube: wideo online a kultura uczestnictwa — celem bylo umozliwienie
wspoldzielenia si¢ tresciami multimedialnymi w internecie’. Rzeczywiscie
tak byto — minelo jednak wiele lat, serwis stal si¢ najwigckszg tego typu plat-
forma na $wiecie i dzi$ duzo lepsza jego definicja wydaje sie ta zapropono-
wana przez Jeffreya Gitomera: ,,YouTube to najlepsza okazja na promocje
wlasnego nazwiska i kreowanie wlasnej marki”. Serwis jest zresztg bardzo
podobnie pojmowany w Polsce, o czym §wiadczy chociazby artykut Agnieszki
Kalinowskiej i Marcina Piekkowskiego w ,,Rzeczpospolitej”. Omawiajac pod-
stawowe zalozenia YouTube’a, pisza oni, ze istota aktywnodci w tym serwisie
polega na ,,zalozeniu wlasnego kanatu, ktéry wraz ze wzrostem popularnosci
staje si¢ autonomiczng markqg” 4. Marka wiec jest dzi§ czym$ waznym nie

tylko dla jej tworcy, ale tez dla calego $wiata. Skiada si¢ z wielu elementéw,

3 J.Burgess, J. Green, Youtube: wideo online a kultura uczestnictwa, Warszawa
2011, s. 23.

4 A.Kalinowska, M. Pienkowski, YouTube, czyli nowa forma zycia, ,Rzeczpospolita”
2015, nr 195, s. 7.
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wsrdd ktérych nalezy wyrdzni¢ nazwe, symbol, znak graficzny czy kolory
iich zestawienia - co Iacznie identyfikuje produkt i sprawia, ze konsumenci
s w stanie odrozni¢ go od reszty na rynku®.

Do rozwinigcia pozostalo jeszcze najszersze z pojeé, czyli komunikacja
marketingowa, bedaca gléwnym budulcem marki. Jan Macias definiuje
ja jako ,element funkcji marketingowej przedsiebiorstwa oraz integralny
instrument strategii marketingowej”®. Innymi stowy, to promocja, ktorej
celem jest komunikacja z konsumentami, uéwiadomienie im istnienia mar-
ki oraz zapewnienie jej trwatej obecnosci w ich zyciu’. W literaturze mozna
znalez¢ wiele klasyfikacji instrumentéw komunikacji marketingowej, jed-
nak na potrzeby tej pracy oraz odniesienia si¢ do specyfiki kreowania marki
na YouTube autor postanowil skorzystac tylko z czgsci z nich - nie wszystkie
bowiem mozna bezposrednio odnie$¢ do kreowania wizerunku poprzez tre-
$ci wideo. Instrumenty te mozna wiec podzieli¢ na tres¢ (narracje), promocje
oraz system identyfikacji®.

Tres¢ jest tak naprawde gléwnym elementem materialéw wideo na YouTube.
To ze wzgledu na nig widzowie decyduja sie na obejrzenie badz nieobejrzenie
filmu, na ktoéry trafig. Piszac jednak o kreowaniu marki, bardziej trafne wydaje
sie sprowadzenie narracji w wideo do pojecia marketingu narracyjnego, czyli
storytellingu, ktérego znaczenie wyjasnia Anna Miotk. Zgodnie z jej defini-
cja to ,koncepcja, ktora gtéwny nacisk kladzie na opowiadanie ciekawych,
angazujacych historii”®. Doskonatym przyktadem dobrze przeprowadzonej
kampanii opartej na storytellingu jest komunikacja firmy Orange, zwigzana
z historia Serca i Rozumu, na ktérej przez dtugi czas byta budowana komuni-
kacja firmy. Jej gléwnym zadaniem byto ocieplenie wizerunku Telekomunikacji

Polska, co zdecydowanie udato si¢ uczyni¢. Kampania rozpoczeta sie w lipcu

5 J.Kall, B. Sojkin, Zarzgdzanie produktem..., dz. cyt., s. 147.

6  J. Macias, Komunikacja marketingowa kluczem do sukcesu, ,Problemy Jakosci:
kwartalnik naukowo-techniczny”, 2013, t. 45, nr 5, s. 10.

7 Tamze.

8  Tamze,s. 12.

9 A.Miotk, Nowy PR. Jak Internet zmienit public relations, Warszawa 2016, s. 159.
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2010 r.°, w kwietniu 2011 r. szczycita sie przekraczajgcg 200 tysiecy liczbg
fanéw na Facebooku, by w marcu 2014 r. sta¢ sie liderem fanpage’y pod

wzgledem lokalnych fanéw pochodzacych z Polski.

Rysunek 1. Zestawienie liderow fanpage’y na Facebooku w Polsce w roku 2014.
# Page Local Fans Fans
1 $ Serce i Rozum 2215775 2 378 825
2 @ Facebook for Every Phone 2003 353 413 640 230
3 '..b Play 1992 258 2154 114
4 ! Orange 1 700 374 6 646 656
5 M Orange 1609 210 1600 280
] . Demotywatory 1 672 290 1 823 427
7 H KWEJK pl 1412 975 1 490 583
8 L Plus. 1 387 935 1441 112
9 - Radio ESKA 1 341 001 1438 571

10 Allegro 1277 349 1336 284

Zrédlo: Serce i Rozum liderem fanpage’y na Facebooku w Polsce (raport za marzec
2014), 3.04.2014, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/serce-i-rozum-liderem-
fanpage-y-na-facebooku-w-polsce-raport-za-marzec-2014# [dostep: 19.02.2017].

Co ciekawe, jak wida¢ na zamieszczonym powyzej zestawieniu, kampania
oparta na storytellingu zyskata wiecej fanéw niz sama firma Orange, czyli jej
marka matka, a nawet firma Play, bedaca dotad niedoscignionym konkurentem
w mediach spoteczno$ciowych. Czy mozna dobra¢ jakikolwiek podziat tresci
dostepnych na YouTube tak, by zamkna¢ w jego obrebie wszystkie dostepne
w tym medium formaty? Jest to trudne zadanie ze wzgledu na to, Ze internet
jest otwarty dla wszystkich uzytkownikow, a na YouTube film udostepni¢
moze praktycznie kazdy i zawsze znajdzie si¢ kto$, kogo material nie zmiesci
sie w okre$lonych ramach. Prébujac jednak mimo wszystko takiego podziatu

dokonad¢, autor postuzy si¢ tym zaproponowanym przez Krzysztofa Gonciarza,

10 Serce i Rozum - Krélowie Polskiego Facebooka, http://socialart.pl/case-study/
serce-i-rozum [dostep 19.02.2017].

11 B. Ratuszniak, Case study: Serce i Rozum wirusowo zarazajg siec, 21.04.2011,
http://interaktywnie.com/kreacja/artykuly/wideo/case-study-serce-i-rozum-wi-
rusowo-zarazaja-siec-20019 [dostep 19.02.2017].
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jednego z najbardziej rozpoznawalnych twércow materiatéw wideo na polskim
YouTube. W swojej ksiazce WebShows: Sekrety wideo w internecie wyrdznia
on nastepujace formaty:

o Vlogi - materiaty, w ktérych prowadzacy méwi do widzéw na jakis temat,
bardzo czesto robigc to w spontanicznej sytuacji, bez wcze$niejszego
opracowania i przygotowania scenariusza, niekiedy tez na jednym uje-
ciu, bez pézniejszego montazu'?. Przykladem tego typu tworczosci jest
chociazby kanat Krzysztofa Gonciarza'?, w ktérym prowadzi on swoje
codzienne vlogi oraz pokazuje widzom zycie, ktore wiedzie w Japonii,
a takze tamtejsza kulture, specyfike i codziennos¢.

o Programy publicystyczne — prezenter przygotowuje si¢ wcze$niej
do poprowadzenia danego odcinka. Opracowuje si¢ scenariusz i opra-
we programu. Calo$¢ nagrywana jest kilkukrotnie w celu wybrania
najlepszych ujeé, a nastepnie montowana — czesto przeplatana tez
z urywkami innych materiatéw wideo'. Jako przyktad takiego kanatu
mozna poda¢ dziatalnos¢ Pauliny Mikuly z kanatu M6wigc Inaczej's,
bedacego swoistg poradnig jezykowsa, w ktérej autorka prezentuje
widzom réznorodne zasady jezyka polskiego w przystepny, tatwo
zrozumialy sposéb.

o Programy rozrywkowe - jest to w pewnym sensie odpowiednik pro-
graméw publicystycznych, jednak zostal wyodrebniony jako oddzielna
kategoria ze wzgledu na popularno$¢ rozrywki w internecie. Materialy
deklarowane jako zabawne sg z natury chetniej ogladane, a w efekcie

gromadza duzo wigksza publiczno$c'®. Jednym z prekursoréw tego

12 K. Gonciarz, WebShows: Sekrety Wideo w Internecie, Krakéw 2012, s. 79.

13 Krzysztof Gonciarz, https://www.youtube.com/user/wybuchajacebeczki [dostep:
22.10.2017].

14 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 82.

15 Mowigc Inaczej, https://[www.youtube.com/user/PamikuPL [dostep: 22.10.2017].

16 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 85.
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typu materialéw na polskim YouTube jest Maciej Fraczyk, autor kanatu
Niekryty Krytyk!, na ktérym prezentuje on wlasne opinie i przemy-
$lenia na temat innych programéw — najczesciej telewizyjnych.
Wywiady - wszelkiego rodzaju rozmowy z osobami, ktére z jakiejs
przyczyny moga by¢ interesujace dla publicznosci - mowa wtedy
o wywiadach, w ktérych gtéwna role odgrywa zazwyczaj jedna osoba.
Alternatywa dla tego typu wywiadow sg ankiety uliczne, w ktérych wy-
powiada sie wieksza liczba uczestnikow, zazwyczaj nieznana widzowi's.
W Polsce zdecydowanie najwieksza popularnoscig wsréd prowadza-
cych wywiady cieszy si¢ Lukasz Jakubiak, gospodarz programu 20m2,
w ktérym rozmawia on z najwiekszymi stawami show-biznesu'®. Jako
przyktad programu opartego na sondach ulicznych na mys$l nasuwa
si¢ kanat MaturaToBzdura.TV?°.

Let’s Play — materiaty, w ktérych prezentowane sg fragmenty rozgrywki
z gier wideo, wzbogacone o komentarz osoby grajacej. W tym przy-
padku, podobnie jak w omawianym juz przykladzie vlogéw, najwick-
szg role odgrywa spontanicznos¢, poniewaz nie wszystkie zdarzenia,
ktore wydarza si¢ podczas grania, da si¢ przewidzie¢?. Jako przyktad
kanatu let’s playowego mozna poda¢ dziatalnos¢ Remigiusza Maciaszka,
prezentujacego rozgrywki z najnowszych dostepnych tytuléw, gdzie -
w okoto 20-minutowym fragmencie - inni gracze moga blizej pozna¢

dana produkcje??.

W zestawieniu Krzysztofa Gonciarza zabraklo zdaniem autora jednego

rodzaju materialéw, ktére réwniez odgrywajg duza role w dzisiejszych tre-

$ciach dostepnych na YouTube. Najprawdopodobniej w ksigzce WebShows:

Niekryty Krytyk, https://www.youtube.com/user/Macfra84 [dostep: 22.10.2017].
K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 88

20m2, https://www.youtube.com/user/20m2Lukasza [dostep: 22.10.2017].
MaturaToBzdura.T'V, https://www.youtube.com/user/MaturaToBzduraTV [dostep:
22.10.2017].

K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 91

Remigiusz Maciaszek, https://www.youtube.com/user/RockAlone2k/ [dostep:
22.10.2017].
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Sekrety Wideo w Internecie zostaly one domysélnie przypisane do programéw
rozrywkowych, jednak w duzej mierze réznig si¢ one chociazby od dziatal-
nosci wspomnianego juz Macieja Fraczyka. Mowa o krétkometrazowych
filmach fabularnych, czyli takich, w ktérych napisano wczesniej scenariusz,
a takze przygotowano scenografie, aktoréw, o$wietlenie i wszystkie elementy,
ktoérych nalezy uzy¢ podczas profesjonalnego przygotowywania filmu, nato-
miast po nagraniach zadbano o precyzyjny montaz i efekty specjalne. Tego
typu produkcje przygotowywane s miedzy innymi przez Grupe Allegro
(Legendy Polskie ) oraz Grupe Filmowa Darwin, ktdra jest tematem tej pracy.
Niezaleznie od rodzaju materiatu, ktéry zostanie nakrecony, docelowo tresé
bedzie udostepniona na YouTube - jest to wiec gléwna funkcjonalno$¢ tego
medium, do ktérej bedg odnosily sie wszystkie kolejne, opisywane w dalszej

czesci tej pracy.

Rysunek 2. Fragment zrzutu ekranu pierwszego z narzedzi
YouTube, dajgcego mozliwosc przesytania plikow wideo.

Wybierz pliki do przestania

Mozesz tez przeciggnac | upuscic pliki wideo
Publiczny ~

Zrédlo: Przesylanie pliku na YouTube,
https://www.youtube.com/upload [dostep: 3.02.2017].

W Kklasyfikacji instrumentéw komunikacji marketingowej autor prezen-
towal nie tylko tres¢, ale tez promocje. YouTube udostepnia uzytkownikom
wiele funkcjonalnoéci zwigzanych z odkrywaniem marki, czyli takich, ktore
maja pomoc uzytkownikowi na nig natrafi¢. Wiekszo$¢ z nich dostepna jest
zaraz po przestaniu materiatu do serwisu. W tej czeéci pracy omdwione zo-

stang poszczegolne elementy, czyli tak zwane metadane.
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Rysunek 3. Zrzut ekranu zaktadki ,Podstawowe informacje”
dostepnego po przestaniu materiatu wideo.

P o [
3 ki) Opublial, aby opubiikawae swéjfim. [ ————

Podstanowe iformosie

Zrédlo: Przesylanie pliku na YouTube,
https://www.youtube.com/upload [dostep: 3.02.2017].

Tytul to swoista wizytéwka materialu wideo umieszczonego na YouTube
ijeden z dwdch gléwnych czynnikéw (drugim sa miniaturki) sprawiajacych,
ze widz zobaczy dang produkcje. Wiekszo$¢ poradnikéw o pozycjonowaniu
wideo w internecie zaznacza, ze tytul powinien by¢ ciekawy, zachecajacy
i dobrze dobrany®. Nie wydaje sie to jednak nowatorskim odkryciem. Nieco
wiecej na ten temat mozna dowiedzie¢ sie, zagladajac do literatury — chociaz-
by do wspomnianej juz ksigzki Krzysztofa Gonciarza. Wyjasnia on, ze ,tytul
filmu powinien by¢ krétki i informacyjny, relatywnie jasno przedstawiajgcy
jego zawarto$¢”?4, ale zaznacza przy tym, ze nie powinno si¢ koncentrowac
na nadaniu za wszelka cene tytulu szokujacego, jesli nie bedzie on zgodny
z prawda. Powdd jest prosty. Widzowie, ktérzy zobacza taki material i nie
znajda w nim tego, czego oczekuja, bardzo czesto dadzg mu tak zwana tapke
w dol, co automatycznie pogorsza status filmu na YouTube, zmniejszajac jego
wspolczynnik wyszukiwania?.

Zaraz po nadaniu tytutu filmu dobra praktyka jest stworzenie jego opi-

su. Powinien on zawiera¢ informacje, ktére bedg przydatne uzytkownikowi

23 Pozycjonowanie filmow na YouTube - jak je optymalizowac?, 7.01.2016, http://
delante.pl/pozycjonowanie-filmow-na-youtube-jak-je-optymalizowac/ [dostep:
3.02.2017)

24 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 281.

25 Tamze.
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-np. jezeli dany material porusza jaki$ ciekawy temat, mozna poszerza¢ dane
zagadnienie poprzez zaproponowanie w opisie dodatkowych artykutéw. Opis,
ktory wskazuje na zawarto$¢ materiatu, powinien tez zawiera¢ stowa kluczo-
we, ktore warto umiesci¢ w pierwszych kilku zdaniach tekstu (150 znakéw),
poniewaz tres¢ ta wyswietlana jest w wynikach wyszukiwania Google i moze
zacheci¢ uzytkownika do obejrzenia filmu?®. Dodatkowo opis tworzy dosko-
nale miejsce na umieszczenie wszelkich adreséw www prowadzacych do kont
w innych social mediach twdrcy. Ostatnim z bardzo waznych metadanych
sg tagi, zwane rowniez stowami kluczowymi. Umieszcza sie je w kodzie strony
i powinny by¢ pomyslane jako takie stowa, za pomoca ktérych dany uzyt-
kownik trafi na konkretny material wideo. Obecnie dobrg praktyka — wbrew
nazwie tego elementu - jest tworzenie catych wyrazen lub zapytan kluczowych,
ktdre zdaniem tworcy internauta wpisze w wyszukiwarce?’. Podczas wymy-
$lania tagow warto zauwazy¢, ze czgsta praktyka internetowq jest uzywanie
przymiotnikéw (np. ,émieszne”, ,zabawne”) — one réwniez moga pojawia¢
sie wérdd stéw kluczowych. Do ciekawej funkeji tagow, z ktdrej korzysta plat-
forma YouTube, nalezy tworzenie listy proponowanych filméw. generowanej
wlasnie na podstawie stow uzytych przez autora filmu podczas tego kroku?®.

Poza funkcjonalnos$ciami zwigzanymi z treécia, czyli dodawaniem
materialu wideo oraz odkrywaniem marki, YouTube udostepnia tez wiele
rozwigzan pozwalajacych na tworzenie wizerunku metodami wizualnymi,
zwigzanymi z wygladem kanatu. Ostatnia cz¢$¢ tego podrozdzialu dotyczy
tych funkcjonalno$ci.

Pierwsze dwa z wizualnych rozwiazan to awatar, nazywany tez przez firme

Google jako ikona kanatu oraz grafika kanatu.

26 Pozycjonowanie filméw na YouTube..., dz. cyt.

27 M. Brzozowska-Wos, Inbound marketing a skuteczna komunikacja marketingowa,
»Marketing i Rynek” 2014, nr 8, s. 43.

28 Pozycjonowanie filméw na YouTube..., dz. cyt.
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Rysunek 4. Zrzut ekranu ze strony gtownej kanatu Grupy Filmowej Darwin.

jfdarwin

Zrédlo: G.F. Darwin, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw [dostep: 11.11.2017].

Oba z tych elementéw zaprezentowane zostaly na powyzszym zrzucie ekra-
nu. Awatarem jest w tym przypadku kwadrat umieszczony po lewej stronie
obrazka z podpisem ,,g.f.darwin”, grafike kanalu tworzy za$ obrazek umiesz-
czony na catej szerokoéci strony. Nie ma badan, ktére wskazatyby na wptyw
wspomnianych grafik na uzytkownikéw podczas wyboru materialu filmowego,
ktéry obejrzg — tym bardziej, ze nie sg one widoczne podczas wyszukiwania
wideo na stronie gléwnej serwisu, ale to rozwiazanie wskazuje na profesjo-
nalizm danego twoércy wideo. Znacznie urozmaica ono wyglad strony gtow-
nej kanatu, ktéra w innym wypadku wydawalaby si¢ pusta i niezachecajaca.
Przede wszystkim jednak - podobnie jak kolejne z omawianych rozwigzan

- stuzg one budowaniu §wiadomo$ci marki oraz jej spojnosci. Jak wskazuje
Ryszard Kleczek, $wiadomo$¢ marki obejmuje zdolno$¢ uzytkownika do roz-
poznawania jej wérdd wielu innych?®. Ciekawym zagadnieniem zwigzanym
ze $wiadomoscig marki jest proces przywolywania marki, wykorzystujacy
skojarzenia miedzy nia a kategorig produktu. W tym przypadku marka staje
sie kanat Grupy Filmowej Darwin, a kategorig wszystkie kanaly na YouTube.
Przywolywanie marki polega na tym, ze kiedy dana osoba zostaje zapytana
o internetowe materiaty wideo w szerokim kontekscie, jej pierwszg mysla
na ten temat bardzo czesto jest konkretna marka, czyli kanal, ktéry utkwit
jej w pamieci®. Kolejnym z rozwiazari zwigzanych z wizerunkiem kanatu jest
jego opis. Twoérca moze umiesci¢ w nim tak naprawde wszystko, co przyjdzie

mu do gtowy. Najczesdciej sa to informacje wskazujace na tematyke danego

29 J.Kall, R. Kteczek, A. Sagan, Zarzgdzanie markg, Krakow 2013, s. 16.
30 Tamze,s. 17.
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kanatu, serie, ktére mozna znalez¢ w jego obrebie, podstawowe wiadomosci
o autorze oraz informacje kontaktowe. Niektére kanaly decyduja sie réwniez
na zamieszczanie w swoim opisie pewnego rodzaju zartu czy mrugniecia
okiem do statych widzéw, budujac tym samym wigz ze swoja spolecznoscia.
Wigkszoé¢ tworcow na YouTube, tworzac profesjonalnie treéci, decyduje
sie w pewnym momencie na skorzystanie z funkcjonalnosci, jaka sa zwia-
stuny kanatu dla nowych i powracajgcych uzytkownikéw. Podobnie jak opis,
sa to elementy, ktére dana osoba zobaczy dopiero po dotarciu na kanat. Stuza
one budowaniu relacji z uzytkownikami i zachecaniu ich do obejrzenia wigk-
szej iloéci tworczosci. Osoby, ktdre nie subskrybuja danego kanatu, zobacza
zwiastun lub film dla nowych uzytkownikéw, bedacy najczesciej subiektyw-
nym wyborem najlepszego materialu. Stali uzytkownicy znajda zas w tym
miejscu bardzo czesto po prostu najnowszy material. Na ostatni z elementéw
wizualnych skladajg si¢ miniatury. Poradnik stworzony przez firm¢ Google
definiuje je jako elementy pozwalajace widzom zobaczy¢ krotki poglad filméw
podczas przegladania serwisu®'. Ciekawi fakt, ze kazdorazowo po dodaniu
wideo na YouTube serwis generuje trzy takie miniatury do wyboru, jednak
istnieje réwniez mozliwo$¢ stworzenia jej we wlasnym zakresie. Jak radzi
Krzysztof Gonciarz, miniatura — podobnie jak tytul - powinna sugerowa¢
tematyke filmu i nie wprowadza¢é widza w blad. Dobry efekt daje zamiesz-
czanie na nich twarzy prowadzacego, poniewaz wiekszo$¢ ludzi woli oglada¢
zywe osoby niz na przyklad zwiastuny*2. Podczas tworzenia miniatur bardzo
istotne okazuje si¢ tez kreowanie ich w ten sposob, by wszystkie elementy byty
widoczne nawet w najmniejszych wyswietlanych przez serwis wariantach.
To oczywiscie nie wszystkie funkcjonalnosci, jakie sa dostepne na YouTube,
pozostale zostang jednak szerzej oméwione w kolejnym podrozdziale, w kto-
rym autor skupi si¢ na narzedziach zwigzanych z budowaniem zaangazowania

odbiorcy.

31 Centrum pomocy YouTube, Dodawanie miniatury filmu, https://support.google.
com/youtube/answer/724312hl=pl [dostep: 3.02.2017].
32 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 282.
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1.2. Budowanie zaangazowania odbiorcy

Krzysztof Gonciarz, piszac o kontakcie z widzami internetowymi, nie-
jednokrotnie wspomina, Ze tworzenie wiezi migdzy tworcg a odbiorca wideo
jest bardzo wazne, jesli wrecz nie kluczowe. W jego ksiazce pada ciekawe
stwierdzenie: ,Webwideo nie moze i§¢ §ladami telewizji w kreowaniu cele-
brytéw-kosmitow, ktorzy wydaja sie pochodzi¢ z kompletnie innego $§wiata
niz osoby ich ogladajace” 3. To stuszne spostrzezenie wskazuje na ogromng
roznice w kreowaniu programu w tradycyjnej telewizji oraz na YouTube.
Komunikacja z widzem telewizyjnym jest zupelnie inna niz ta, ktérg prowadzi
sie z internauta, chociazby z racji jego wieku. Jak wynika z badan przepro-
wadzonych przez Nielsen Media Research w 2015 roku, jedyna grupa wieko-
wa, wérdd ktdrej nie maleje w sposob drastyczny liczba godzin spedzonych
na ogladaniu telewizji, jest grupa 50-64. Pozostate grupy stale notuja bardzo
wysokie spadki, ktére w latach 2010-2015 prezentowaly si¢ nastepujaco: grupa
wiekowa 35-49 - spadek o 10%, grupa wiekowa 25-34 — spadek o 23%, grupa
wiekowa 18-24 - spadek o 32%3%. Zauwazalna jest tendencja, wedtug ktorej
im mlodszy widz, tym rzadziej oglada on telewizje. Powod takiego zacho-
wania wyjasniaja potrzeby mlodego widza, ktéry nie jest przyzwyczajony
do oczekiwania na konkretny program, emitowany o statej wyznaczonej
z gory porze. Dzi$, dzieki stalemu dostepowi do internetu, mtody widz chce
ogladac to, na co ma w danej chwili ochoteg, a nie to, co akurat emitowane®.
Twoérca wideo internetowego musi wiec wiedzie¢, Ze jego odbiorca nie dowie
sie o programie, ktory tworzy, z gazety kupionej w sklepie (jak to dzialo si¢
dawniej w przypadku telewizji) - musi dotrze¢ do niego, a nastepnie starac
34 A.Sharma, This Chart Shows Why Comcast Would Be Interested in Vice Media
and BuzzFeed, 24.06.2015, http://blogs.wsj.com/cmo/2015/07/24/this-chart-
-shows-why-comcast-would-be-interested-in-vice-media-and-buzzfeed/ [dostep
24.03.2017].

35 M. Polowianiuk, Ten wykres udowadnia, ze telewizja nie ma przysztosci, 29.07.2015,

http://www.spidersweb.pl/2015/07/telewizja-nie-ma-przyszlosci.html [dostep:
24.03.2017].
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sie, by dany widz nie zapomniat o jego istnieniu. Jednym stowem powinien
zbudowac¢ zaangazowanie swojego odbiorcy lub wrecz catej spotecznosci. W tej
czesci pracy autor skupi sie na funkcjonalno$ciach YouTube, ktore pozwalajg
na budowanie zaangazowania widza. Wcze$niej jednak nalezy wyttumaczy¢,
na czym to zaangazowanie powinno polegac.

Jak stusznie zauwaza Anna Drab-Kurowska w ksiazce Marketing przyszlo-
$ci, w internecie dziata co$, co mozna nazwac prawem interakcyjnosci®, czyli
potrzeby wlaczenia widza w proces tworzenia spotecznoséci skupionej wokot
danego kanatu. Im bardziej widz moze sie zaangazowac, tym ciekawszy jest
dla niego dany kanal. Na bazie tego prawa mozna wiec wyodrebnié pierwszy
ze sposobow angazowania widza, oparty na daniu mu mozliwosci wypowia-
dania si¢. Dwa pozostate prawa, o ktérych warto pamieta¢, to prawo reklamy
oraz prawo prozno$ci®” — autor pracy sugeruje wrecz potaczenie ich w jedno,
tworzac na ich bazie prawo ,,préznej reklamy”, ktére mozna zdefiniowa¢ jako
probe zdominowania branzy poprzez stale reklamowanie jednego produktu
internetowego w drugim, uzasadnione brakiem mozIliwo$ci natkniecia si¢
internauty na niego, jak to dzieje si¢ w przypadku produktéw tradycyjnych.
Polgczenie tych praw stwarza drugg z mozliwosci angazowania spotecznoéci,
opartg na przekazywaniu jej informacji o kolejnych materiatach wideo i prze-
kierowywaniu do innych produkeji. W odréznieniu jednak od wspomnianych
w poprzednim podrozdziale funkcjonalnosci zwigzanych z odkrywaniem
marki, w tym przypadku zaklada sie, ze widz jest juz odbiorcg danego twércy,
zna chociaz jeden z jego materialéw i chce poznawac kolejne.

Piszac o funkcjonalnosciach YouTube’a, zwigzanych z budowaniem zaan-
gazowania odbiorcy poprzez mozliwos¢ wypowiadania sie, nalezy wyrdzni¢
trzy dziafania, ktére moze wykonywac¢ odbiorca. Pierwszym z nich jest swego

rodzaju ocena materiatu wideo.

36 G.Rosa, A. Smalec (red.), Marketing przysztosci, ,Marketing i Rynek”, 2008,
t. 15, nr 12, s. 363.
37 Tamze.
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Rysunek 5. Zrzut ekranu z danymi dotyczacymi liczby
wyswietlen 1 polubient materiatu wideo.
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Opublikowany 6 gru 2016
http://gfdarwin pl/teories - Zobacz pigty odcinek tutaj!
http-//player.pl/przetesturusluge html - Sprawdz czy masz wszystko by egladac!

Zrédlo: G.F. Darwin, Wielkie Teorie Darwina — Odcinek 5,
https://www.youtube.com/watch?v=zBSkCNP1vx0 [dostep: 26.03.2017].

Pod liczba wy$wietlen danego filmu znajduje si¢ liczba tak zwanych ,tapek
w gore” oraz ,lapek w dét”, bedacych odpowiednio wskaznikami kliknieé¢
przez widzéw danego materiatu w przyciski ,,to mi si¢ podoba” oraz ,,to mi si¢
nie podoba”. Jest to najprostsza z metod wypowiadania si¢ przez widzéw,
ktora w prosty i praktycznie niezabierajacy czasu sposob pozwala na poin-
formowanie pozostatych uzytkownikéw serwisu, czy film warto obejrze¢.
Poza tym stanowi ona warto$ciowa informacje dla tworcy danego materiatu,
pozwalajacag mu na szybkie zweryfikowanie, jaka popularnoscig cieszy si¢
stworzony przez niego material. Trzeba tez zaznaczy¢, ze klikniecie przez
uzytkownika w przycisk ,,to mi si¢ podoba” skutkuje dodaniem konkretnego
materiatu do playlisty widocznej tylko dla danego uzytkownika, zatytulowa-
nej ,Lubiane filmy”, ktéra w szybki sposob pozwala wrdci¢ do docenionych
w ten sposob produkcji*®. Nieco bardziej rozbudowang opcja wypowiadania

sie jest udostepnianie materialéw wideo.

38 Centrum pomocy YouTube, Oznaczanie filméw jako lubiane bgdz nielubiane,
https://support.google.com/youtube/answer/6083270?hl=pl&co=GENIE.Plat-
form=Desktop [dostep: 26.03.2017].



Budowanie zaangazowania odbiorcy 25

Rysunek 6. Zrzut ekranu z funkcjonalnoscig pozwalajaca
na udostepnianie materiatu wideo.
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Zrédto: YouTube, [dostep: 26.03.2017].

To, jak wielka sife majg udostepnienia, udowodnita chociazby akcja #polski-
chlopak, rozpoczeta 17 marca 2017 roku. Na YouTube pojawit sie wéwczas film,
w ktérym mtoda Amerykana Dee Dee bardzo szczegétowo opisuje chtopaka
z Polski, Wojtka, w ktérym sie zakochata. Dziewczyna w napisach do filmu
famang polszczyzna prosi mieszkancéw Polski o udostepnianie materiatu wi-
deo, poniewaz chce odnalez¢, jak sugeruje, mito$¢ swojego zycia®. Jak okazato
sie kilka dni pdzniej, material byl swego rodzaju mistyfikacja, za ktéra stata
marka Reserved, jednak jest on doskonalym przyktadem na to, jak ciekawe
i angazujace materialy potrafig rozprzestrzeni¢ sie w sieci. O filmie napisato
wiele mediéw, udostepniali go takze zwykli uzytkownicy w mediach spotecz-
nosciowych, a sam material w ciggu szesciu dni od opublikowania uzyskat
1,9 miliona wy$wietlen*?. YouTube proponuje uzytkownikom kilka narzedzi
pozwalajacych na udostepnianie wideo. Pierwszym z nich jest zwyczajne sko-
piowanie adresu www danego materiatu i wklejenie go w wybrane przez siebie
miejsce w sieci. Inna z mozliwosci polega na szybkim udostepnieniu za pomoca
widocznych na powyzszym zrzucie ekranu ikonek, bedacych odpowiednikami
poszczegdlnych medidéw spotecznosciowych. Kliknigcie w ikonke pozwala

na przestanie materialu do jednego z serwiséw (kolejno: Facebook, Twitter,

39 Dee Deee.002, HELP! HELP! POLISH BOY WANTEDY!:), 17.03.2017, https://www.
youtube.com/watch?v=HoUXt6pVeQ8 [dostep: 26.03.2017].

40 1. Kolacz, Film z Amerykankqg szukajgcg Wojtka z Polski jest reklamg Reserved,
23.03.2017, http://www.press.pl/tresc/47942,film-z-amerykanka-szukajaca-wojt-
ka-z-polski-jest-reklama-reserved [dostep: 26.03.2017].
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Google+, Blogger, Wykop, Tumblr, reddit, Fotka, Vkontakte, Odnoklassniki,
LiveJornal, LinkedIn oraz Pinterest). Kolejna z mozliwoséci udostepniania

to umieszczenie filmu na wlasnej stronie internetowej, na co pozwala kod

html, ktéry mozna uzyska¢ poprzez kliknigcie zakladki ,,Umies¢ na stronie”.
Ostatnia z mozliwosci udostepniania znajduje si¢ w zaktadce ,Wy$lij e-mailem”
i pozwala na przestanie filmu bezposrednio do skrzynki odbiorczej wybranej

przez uzytkownika osoby. W kazdym przypadku widz moze opatrzy¢ materiat

wideo wlasnym komentarzem i podzieli¢ si¢ wrazeniami z osobami, ktérym

go poleca. Wazng informacjg dla twércéw jest fakt, ze liczba udostepnien fil-
mu na réznych stronach internetowych nie tylko sprawia, ze wigcej oséb trafi

na dany material i go obejrzy, ale tez znaczaco wplywa na pozycje w wynikach

wyszukiwania na YouTube. Wiaze si¢ to z algorytmem wyszukiwarki wysoko

pozycjonujacej materiaty, do ktorych prowadzi wiele linkéw z innych serwi-
s6w internetowych*!. Ostatnia z funkcjonalnosci umozliwiajacych uzytkow-
nikom wypowiadanie si¢ sg komentarze. Jezeli wlasciciel filmu nie wylgczyt

tunkcji komentarzy, a film zostat ustawiony jako publiczny lub niepubliczny,
kazdy z widzéw moze wypowiedzie¢ si¢ na temat danego materiatu. Wyjatek

stanowig materialy, ktore tworca oznaczy jako prywatne — w ich przypadku

mozliwoé¢ komentowania jest zablokowana*2.

YouTube udostepnit rowniez mozliwo$¢ odpowiadania na konkretne
komentarze, dzigki czemu wypowiedzi sa segregowane w poszczegodlne dys-
kusje, co pozwala na fatwiejsze §ledzenie konkretnego watku. W kazdym
z komentarzy mozna tez skorzysta¢ z trzech opcji dekoracyjnych, wérod
ktorych znalazly si¢: pogrubienie, pochylenie oraz przekreslenie. Mozliwe
jest rowniez dodawanie adreséw www, ktore w komentarzu stang si¢ hiperla-

czami. Kazda z wypowiedzi widzéw moze by¢, podobnie jak material wideo,

41 M. Gasiewski, Pozycjonowanie kanatu i filméw na Youtube, 8.09.2011, http://
www.ittechnology.us/pozycjonowanie-kanalu-i-filmow-na-youtube/ [dostep:
24.03.2017].

42 Centrum pomocy YouTube, Dodawanie komentarzy i odpowiadanie na nie, https://
support.google.com/youtube/answer/6000964?hl=pl&co=GENIE.Platform=De-
sktop [dostep: 26.03.2017].
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oznaczona jako ,,Podoba mi si¢” lub ,,Nie podoba mi si¢” za pomoca kciukow
w gore lub w dot*3. Jezeli dodatkowo twdrca materiatu wideo uzna ktéra$
z wypowiedzi za szczegdlnie wyjatkows, moze przypia¢ ja na gorze sekcji
komentarzy, dzigki czemu wszyscy widzowie zobaczg ja jako pierwsza i beda
mogli dotgczy¢ do najbardziej angazujacej dyskusji*t. W przypadku tworcy
filmu dobra praktyka jest odpowiadanie na komentarze widzéw, szczegélnie
gdy zadaja oni pytania samemu autorowi materiatu. Swiadomo$¢, ze osoba
po drugiej stronie ekranu odpowie, znacznie zach¢ca do wchodzenia w inte-
rakcje z danym tworcg - widz wie, ze jego akcje bedg mialy dalszy odzew*>.

Na poczatku tego podrozdziatu autor pisal o zjawisku, ktére nazwat ,,prozna
reklamg”. YouTube udoste¢pnia kilka narzedzi, ktére pozwalajg na definiowa-
ng w ten sposdb promocje i w efekcie zaangazowanie odbiorcy do najbardziej

znaczgcej czynnosci, czyli obejrzenia filmu.

Rysunek 7. Zrzut ekranu z funkcjonalnosciag
pozwalajgcg na subskrybowanie kanatu.

Subskrybujesz ‘MR | 349613

Zrédlo: G.F. Darwin, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw [dostep: 4.01.2017].

Do najwazniejszych funkcjonalnosci tego typu naleza subskrypcje. Pozwalaja
one na dopisanie ulubionych kanatéw danego widza do jego listy tworcow
obserwowanych. W ten sposob uzytkownik wyraza zaufanie do autora ma-
terialow wideo oraz daje mu w pewien sposdb informacje zwrotng mowigca,
ze jest zainteresowany jego kolejnymi poczynaniami. Nowe filmy, ktére po-

jawig sie na subskrybowanym kanale bedg wyswietlane w sekcji Subskrypcje,

43 Tamze.
44 Tamze.
45 Pozycjonowanie filméw na YouTube..., dz. cyt.
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widocznej w menu gtéwnym kazdego zalogowanego uzytkownika YouTube’a*®

- materialy podzielone s na 4 grupy: udostepnione dzisiaj, wczoraj, w danym

tygodniu oraz w danym miesigcu. Dzigki temu widz moze by¢ na biezaco

z tworczoscig ulubionych autoréw. Ciekawi fakt, ze liczba subskrybowanych

kanatéw jest ograniczona. Kazdy uzytkownik moze doda¢ do ulubionych

75 twércow dziennie i maksymalnie 2000 kanatéw dla jednego konta. Oznaka

bardzo duzego zainteresowania kanatem konkretnego tworcy sg tez powigzane

z subskrypcjami powiadomienia oznaczone symbolem dzwonka widocznego

na powyzszym zrzucie ekranu. Ta dodatkowa funkcjonalno$¢ daje widzom

mozliwos¢ jeszcze bardziej precyzyjnego $ledzenia loséw konkretnego kanatu.

Klikniecie w dzwonek jest jednoznaczne z przestaniem serwisowi informacji

»Chce otrzymywac wszystkie powiadomienia z tego kanatu”. W efekcie widz

bedzie dostawal informacje o nowo dodanym filmie natychmiast po jego

udostepnieniu na dwa sposoby. Pierwszy z nich obejmuje przestanie przez

serwis wiadomosci e-mail, ktéra bedzie zawierata odno$nik do nowo dodanego

materiatu®’. Kolejny to tzw. powiadomienia push, dostepne w przegladarkach

Google Chrome, jak i na urzadzeniach mobilnych, wyswietlajace sie jako mate

okienko méwigce o udostepnieniu kolejnego materialu*®. Oba z rozwigzan

sa bardzo wygodne dla twércow oraz odbiorcow. Ci pierwsi docierajg ze swoimi

materialami do stalego grona odbiorcéw i mogga je poszerzaé, nie martwiac sie,

ze stali fani nie dostang informacji i nie obejrzg kolejnego odcinka, a drudzy

nie musza stale obserwowac strony gléwnej YouTube’a, by dowiedzie¢ sig, czy

pojawily sie jakie§ nowe materiaty, ktérymi moga by¢ potencjalnie zaintereso-

wani. Jak wyjasnia Krzysztof Gonciarz, wiele 0séb - szczegdlnie okreslajacych

46

47

48

Centrum pomocy YouTube, Subskrybowanie kanatéw, https://support.google.
com/youtube/answer/4489286?hl=pl [dostep: 4.01.2017].

Centrum pomocy YouTube, Zarzgdzanie powiadomieniami z YouTube, https://
support.google.com/youtube/answer/33822482co=GENIE.Platform%3DDesk-
top&oco=1 [dostep: 4.01.2017].

Tamze.
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sie jako fani danego twdrcy - w sposéb podswiadomy dazy do ogladania
nowych materialow jak najszybciej, poniewaz sg one wtedy czyms $wiezym,
a ich znajomo$cig mozna pochwali¢ si¢ innym uzytkownikom internetu®’.
Ciekawym sposobem promowania wiasnej tworczo$ci oraz angazowania

widza do obejrzenia kolejnych materialéw sg endscreeny czy tez po prostu
ekrany koncowe, ktdre zostaly wprowadzone na YouTube w pazdzierniku
2016 r.%9, a catkowicie zastapity wcze$niejszg funkcjonalnogé, jakg byty adno-
tacje, 2 maja 2017 roku. Wspomniane adnotacje w czasie, gdy byly dostepne,
pozwalaly na dodawanie krotkich form tekstowych umieszczanych w ram-
kach bezposrednio na filmie. Dodatkowo twérca mogt dopasowaé do kazdej
ramki adres www, do ktdrego — po kliknieciu - widz byl przenoszony. Ekrany
koncowe sg w zalozeniu rozwigzaniem bardzo podobnym - tyle ze z jednej
strony ograniczajacym tworcow, a z drugiej duzo tadniejszym wizualnie
i dostosowanym do obecnych standardéw, czyli do urzadzen mobilnych.
W przeciwienstwie do adnotacji, ktére autorzy mogli dodawaé w dowolnych
momentach filmu, endscreen, jak sama nazwa wskazuje, jest dostepny tylko
na koncu materiatu - dokladniej przez ostatnie 5-20 sekund jego trwania,
przy czym film, do ktérego dodaje si¢ ekran konicowy, nie moze by kroétszy
niz 25 sekund®.. Funkcjonalno$¢ ta pozwala twércy na dodanie predefinio-
wanych interaktywnych elementéw do filmu i - dobrze wykorzystana - moze
by¢ skutecznym narzedziem zwiekszajacym ogladalnoéci materiatéw wideo.
Dzigki ekranom kofcowym tworca w estetyczny sposéb moze zaoferowaé

widzowi kolejny film lub playliste do obejrzenia, a nawet zwrdcic¢ jego uwage

49 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 263.

50  T.Becker, What to Know About YouTube’s New “End Screens” Feature, 26.10.2016,
https://socialmediaweek.org/blog/2016/10/what-to-know-youtube-end-screens/
[dostep 1.04.2017].

51 Centrum pomocy YouTube, Dodawanie ekranéw koticowych do filméw, https://
support.google.com/youtube/answer/6388789?hl=pl&co=GENIE.Platform=De-
sktop [dostep: 1.04.2017].
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na zupelnie inny kanat YouTube’a. Endscreen umozliwia tez dodanie elementu
bedacego przyciskiem subskrypcji oraz przyciskdéw stuzacych promowaniu

stron www oraz ankiet.

Rysunek 8. Zrzut ekranu prezentujacy przyktadowy ekran
konicowy z kanatu Krzysztofa Gonciarza.

Kierunek: GRENLANDIA!
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Zrédto: Krzysztof Gonciarz, Jestem w Warszawie?!, https://www.
youtube.com/watch?v=-J2sdy6Rnro [dostep: 1.04.2017].

Powyzszy zrzut ekranu pokazuje przykltadowy ekran koncowy, na kto-
rym widoczne s3 2 polecane materiaty wideo, ktére w przypadku Krzysztofa
Gonciarza najczesciej okreslane sa jako ,,poprzedni odcinek” oraz ,nastepny
odcinek”. Na przygotowanym wczeéniej tle dodawany jest réwniez przycisk
subskrypcji kanatu, ktéry po rozwinigciu pokazuje najwazniejsze informacje
o tworcy, wyswietlane w trzech kolejnych liniach tekstu. Istotne, Ze autor wi-
deo na jednym ekranie koncowym moze doda¢ maksymalnie cztery elementy
promujgce®?, co réwniez stanowi duze ograniczenie w stosunku do wspomi-
nanych juz adnotacji. YouTube w prosty sposob ttumaczy zmiane, jaka zaszta
w zwigzku z usunieciem adnotacji - zostaly one udostepnione w 2008 r., kiedy

urzadzenia mobilne praktycznie nie istnialy w znanej obecnie formie - innymi

52 Tamze.
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stowy, nie stuzyly do przegladania internetu. W czasach, gdy uzytkownicy
ogladajacy filmy na YouTube w 60% robig to za posrednictwem telefonow,
wazne byto, by stworzy¢ wygodna funkcjonalnos¢, a przede wszystkim na-
rzedzie, ktore bedzie dostepne dla wszystkich® - adnotacje nigdy nie byty
wyéwietlane na ekranach smartfonéw. Usuniecie adnotacji wigzalo si¢ rdwniez
z badaniem przeprowadzonym przez serwis YouTube’a, z ktérego wynika,
ze generowaly one nawet siedem razy mniej kliknie¢ niz ekrany koncowe —
oznacza to, ze tylko jedna z trzynastu adnotacji doczekiwala si¢ klikniecia
przez widza®%. Inng funkcjonalno$cia, ktdéra rozwigzuje problem wyswie-
tlania endscreenéw wylacznie na koncu filmu, sg karty (widziane na wideo
jako mata ikonka z literg i), ktérych widocznoé¢é mozna ustawi¢ w dowolnych
momentach filmu. Podobnie zresztg jak ekrany koncowe, karty pozwalaja
na dodanie polecanych filmow, playlist i kanaléw, ankiet oraz adreséw www.
Ich réwniez moze by¢ maksymalnie 4, jednak obie funkcjonalnoéci uzupet-
niaja sie i pozostaja od siebie zupelnie niezalezne®®. Rozwigzanie to pozwala
na zaproponowanie widzom juz podczas ogladania jednego materialu obej-
rzenie kolejnego — np. gdy w sposéb logiczny wynika to z treéci filmu. Dzieki
temu narzedziu mozna tez zapyta¢ widzéw o ich wlasne zdanie na jakis temat
(ankiety zliczaja odzew wszystkich uzytkownikéw i podajg zaprogramowane
wczeéniej przez autora odpowiedzi w procentach), co pozwala si¢ im zaan-
gazowac i jednocze$nie — w przypadku przemyslanej ankiety — daje tworcy
wiedze na temat jego publicznosci.

Ostatnig z funkcjonalnosci zwigzanych z budowaniem zaangazowania
odbiorcy i przekazywaniem mu informacji o innych produkcjach danego

tworcy sg playlisty.

53 Centrum pomocy YouTube, Wycofanie edytora adnotacji od 2 maja, https://support.
google.com/youtube/answer/73427372visit_id=1-636266684258937168-3823434412-&p-
keep_fans_engaged&rd=1 [dostep: 1.04.2017].

54 Tamze.

55 Centrum pomocy YouTube, Dodawanie kart do filmow, https://support.google.
com/youtube/answer/6140493%hl=pl [dostep: 1.04.2017].
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Rysunek 9. Zrzut ekranu prezentujacy playlisty kanatu Grupy Filmowej Darwin.
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Zrédlo: G.F. Darwin, Utworzone playlisty, https://www.youtube.com/channel/
UCKkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw/playlists [dostep: 2.04.2017].

Wedlug Centrum pomocy YouTube’a playlisty to zbiory filméw zdefinio-
wane przez autora kanalu (na uzytek odbiorcéw) lub uzytkownika serwisu
(na wlasny uzytek) 6. Celem tworzenia playlist jest kategoryzowanie serii
filméw o podobnej tematyce, pozwalajace uzytkownikom w prostszy sposob
dotrze¢ do kolejnych materialéw sugerowanych przez tworce lub $ledzi¢ serie
odcinkoéw, gdy tacza sie one ze sobg. Na powyzszym zrzucie ekranu widoczne
sq playlisty stworzone przez kanal Grupa Filmowa Darwin. Materialy doda-
wane do playlist przez twércow kanatu sg segregowane w najbardziej logiczny
sposob, czyli na podstawie powigzan tematycznych miedzy poszczegdlnymi
materiatami wideo.

Bedac przy temacie playlist, nie mozna poming¢ kwestii tworzenia serii
odcinkéw - dobrg praktyka jest tworzenie powigzan miedzy kolejnymi odcin-
kami tak, by staly widz mégt natkna¢ si¢ na réznorodne niuanse, co buduje
jego zaangazowanie. Nie wolno jednak zapomina¢ o nowych widzach - ci moga
trafi¢ dopiero na ktéry$ material z kolei, a nie sg jeszcze na tyle przywiazani
do tworcy, by obejrze¢ wszystkie jego poprzednie filmy. Rozwigzanie polega wiec

na tworzeniu odcinkéw w taki sposéb, by kazdy z nich byt w pelni zrozumiaty

56 Centrum pomocy YouTube, Tworzenie playlist i zarzgdzanie nimi, https://support.
google.com/youtube/answer/57792%hl=pl [dostep: 2.04.2017].
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jako osobny material®’, co nie wyklucza przeciez elementéw bedacych swego

rodzaju mrugni¢ciem okiem do stalego widza. Reasumujac, tworzenie serii

odcinkéw, podobnie jak seriali w telewizji, pozwala - po pierwszym zwrdceniu

uwagi widza - na cykliczne przycigganie go do ekranu, by z checi poznania

dalszych loséw bohateréw lub tworcy zapoznat si¢ z kolejnym filmem. Playlisty

za$ sg doskonalym sposobem na zebranie odcinkéw w jednym miejscu —
by tatwiej bylo wréci¢ do poprzednich, a nawet - w przypadku korzystania

z opisywanych juz ekrandéw koncowych i kart - zwroci¢ uwage na serie, ktérej

odcinek szczegdlnie widza zainteresowal.

Opisywane w tym oraz w poprzednim podrozdziale funkcjonalnosci
YouTube to oczywiécie nie jedyne elementy, na ktére twoérca kanalu oraz
danej marki musi zwréci¢ uwage. W internecie istnieje wiele narzedzi spoza
omawianego serwisu, ktére w réwnym stopniu powinny by¢ dla autora ka-
natu istotne. Wszelkie omawiane w kolejnej czgsci pracy narzedzia wiaza si¢
z szeroko rozumianym zarzadzaniem komunikacjg marki w sposob mniej
oczywisty niz ten wynikajacy z prowadzenia kanatu na YouTube, czyli bez-
posredniego komunikowania si¢ z widzem poprzez serwis oraz mozliwe naj-

skuteczniejszego powiadamiania go o kolejnych materiatach wideo.

1.3. Zarzadzanie komunikacjq marki

Na poczatku tego rozdziatu autor opisywal juz istote komunikacji mar-
ketingowej w odniesieniu do serwisu YouTube, wyrézniajac wéwczas jej trzy
gltéwne instrumenty: tres¢, promocje oraz system identyfikacji. Jest to jednak

jedno z dwdch ujed tego terminu - zwigzane gtéwnie z jednokierunkowym

57 B. Luzak, Nowy kanat na YouTube: kreatywny plan w 10 punktach, 20.03.2015,
http://yt360.pl/nowy-kanal-na-youtube-kreatywny-plan-w-10-punktach/ [dostep:
2.04.2017].
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oddziatywaniem podmiotu komunikujgcego na rynek®. Réwnie wazne dla
kreowania marki okazuje si¢ rozumienie tego terminu jako procesu interakeji
i dialogu miedzy wlascicielem marki a jego rynkiem docelowym®. Bardzo
znaczaca w tym przypadku jest dwukierunkowos¢ komunikatéw oraz ele-
ment komunikacji zwany sprzezeniem zwrotnym, czyli odpowiedz odbiorcy
na odebrany przekaz®°.

W komunikacji w mediach spotecznosciowych, na ktdrej autor skupi sie
w tej cze$ci pracy, sprzezenie zwrotne nie musi by¢ natychmiastowe, niejed-
nokrotnie jest ono wydtuzone w czasie, co wiecej — czesto wystepuje nawet
po kilku miesigcach od rozpoczecia dialogu. Myslac o komunikacji marki
z perspektywy mediéw spotecznoéciowych, nalezy pamieta¢, ze jest to nie-
standardowa komunikacja typu jeden-do-wielu®, co oznacza, ze odbiorcy
otrzymuja przekaz, ktory - w przeciwienstwie do tradycyjnych mediéw - moze
by¢ dostosowywany do preferencji poszczegdlnych cztonkéw spolecznosci.
Nadawanie komunikatéw w internecie pozwala dzi$ na precyzyjny dobor
grupy docelowej na podstawie wypadkowej wielu kryteriéw spoteczno-de-
mograficznych oraz zainteresowan, ktore z jednej strony sg definiowane przez
uzytkownikéw sieci 1 poszczegoélnych portali spotecznosciowych, a z drugiej
gromadzone za pomoca specjalnych aplikacji internetowych na zasadzie ob-
serwacji dzialan poszczegdlnych internautéw. Co wigcej, internet pozwala
nastepnie na odpowiedz odbiorcow zaréwno w dyskusji dostepnej dla pozo-
statych cztonkow spolecznodci, jak i bezposrednio do nadawcy komunikatu,
co poza mediami spolecznosciowymi nie jest mozliwe na az tak szerokg skale®2.
Juz w roku 2011 istote tego drugiego etapu, czyli komunikacji z odbiorcami,
chcacymi bezposredniego kontaktu jednej na jeden, zauwazyt jeden z naj-

starszych koncernéw informatycznych IBM, ktérego wladze postanowity

58 J. W. Wiktor, Komunikacja marketingowa: modele, struktury, formy przekazu,
‘Warszawa 2013, s. 13.

59  Tamze,s. 14.

60 Tamze,s. 19.

61 Tamze, s. 44.

62 Tamze, s. 46.
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motywowac swoich pracownikéw do nawigzywania osobistych relacji z klien-
tami, przy uzyciu social mediow®. Mozna by powiedzie¢, ze dziatanie firmy
IBM to esencja obecno$ci w mediach spotecznosciowych. Z jednej strony
chodzi o komunikacj¢ na szeroka skale, ktora dotrze do setek tysiecy odbior-
cow, z drugiej za$ o niespotykane dotagd w mediach masowych indywidualne
podejscie do kazdego z nich. Jeffrey Gitomer w swojej ksigzce Spotecznosciowy
boom!: wykorzystaj potencjat sieci e-kontaktow do wykreowania marki, zwigk-
szenia sprzedazy i zdominowania rynku podaje osiem punktow, ktére sa jego
zdaniem skondensowanym poradnikiem, jak korzysta¢ z tego rodzaju me-
diéw. Na poczatku sugeruje on, by poswieci¢ czas na odnalezienie swoich
potencjalnych klientéw — odpowiedzie¢ sobie na pytanie, w jakich mediach
spoleczno$ciowych mozna ich znalez¢. Nie jest bowiem prawda, ze wszyscy
znajduja sie na Facebooku®*. Kolejne kroki to obserwowanie uzytkownikdw,
czytanie ich wpiséw, gromadzenie informacji i stuchanie, co w efekcie po-
zwala na poznanie odbiorcow, zrozumienie sposobu, w jaki si¢ komunikuja,
i dostosowanie swojego sposobu komunikacji tak, by by¢ jak najlepiej zro-
zumianym®. Dopiero wtedy, jak pisze Gitomer, jest si¢ gotowym do trzech
ostatnich krokéw, czyli nawiagzania kontaktu, wyjscia do swojej spoleczno-
$ci i ewentualnego sprzymierzenia si¢ z innymi podmiotami, bedacymi dla
odbiorcéw waznymi nadawcami, w celu zacie$nienia tworzacych sie powoli
wiezow®®. Narzedzi pozwalajacych na komunikacje ze spotecznoécia, ktdra
tworca marki zaczal gromadzi¢ na YouTube, funkcjonuje wiele - kazde z nich
ma roznorodne zastosowania, skupia innych ludzi i pozwala na odmienne
dziatania. W dalszej cze¢$ci niniejszego podrozdzialu autor skupi si¢ na omo-
wieniu mediéw spoteczno$ciowych, w ktérych potencjalnie moze znalez¢é

sie tworca, oraz przykltadowych dziatan dajacych sie w nich przeprowadzac.

63 J. Gitomer, Spofecznosciowy boom! : wykorzystaj potencjat sieci e-kontaktow
do wykreowania marki, zwigkszenia sprzedazy i zdominowania rynku, Gliwice

2012, s. 22.
64 Tamze, s. 76.
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66 Tamze,s.77.
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Pierwszym i najbardziej oczywistym medium spoteczno$ciowym stuza-
cym promocji, ktére moze przyjs¢ na mysl twércy marki na YouTube, jest
oczywiécie Facebook. To uzasadnione dzialanie, za ktérym stoja twarde
dane. Jak wynika z Market Snapshoot, w Polsce z Facebooka korzysta okoto
14 milionéw uzytkownikdéw, co oznacza, ze konto na portalu posiada prawie
60% Internautéw®”. Co ciekawe, wiekszos¢ z nich, bo az 80% korzystaja-
cych z serwisu kazdego dnia, robi to za pomoca smartfona®®. Tworca marki
na YouTube powinien wigc rozwazy¢ swoja obecnos¢ réwniez na Facebooku.
Jako najbardziej oczywisty rodzaj promocji przychodzi na mysl stworzenie

strony marki, tzw. fanpagea.

Rysunek 10. Zrzut ekranu prezentujacy strone
gtéwna fanpage'a Krzysztofa Gonciarza.
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Zrédlo: Krzysztof Gonciarz, https://www.facebook.com/kgonciarz/ [dostep: 1.05.2017].

Tego rodzaju decyzje predzej czy pdzniej podejmuje wiekszo$¢ znanych
tworcow, czego przyktadem jest chociazby widoczny powyzej zrzut ekranu
z fanpage’a Krzysztofa Gonciarza. Nasuwa si¢ jednak pytanie, jakie aktywnosci
powinien tworca marki podejmowac¢, by jego obecnoé¢ na Facebooku przy-
nosifa korzysci. Jak pisze Magdalena Danifo$ w ksiazce Video marketing nie

tylko na YouTube, dzi§ Facebook i firma Google, bedaca wlascicielem serwisu

67 L. Debski, Statystyki Facebooka w Polsce. Stan na 08.2016, 30.08.2016, http://www.
infosocialmedia.pl/statystyki-facebooka-w-polsce-2q-2016/ [dostep 1.05.2017].
68 Tamze.
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YouTube, s3 bezposrednimi konkurentami jezeli chodzi o tresci wideo. Wciaz
to YouTube kojarzy sie z portalem, ktérego celem jest pokazywanie innym
uzytkownikom materialéw filmowych, ale Facebook stara si¢ zmieni¢ my$lenie
internautéw i zacheci¢ ich do dodawania filméw bezposérednio na serwery portalu.
Gléwna strategia majaca doprowadzi¢ do emigracji twércéw na Facebooka jest
zmniejszenie zasiegu wpiséw z linkami do filméw YouTube’a, w efekcie czego
post z adresem www prowadzacym do YouTube zobaczy niewielki procent
liczby fanéw fanpage’a. Znacznie utrudnia to promowanie swojej pracy® i daje
tworcom dwie mozliwosci: pogodzenie sie z malg liczbg wy$wietlen zwigzana
z przekierowaniem uzytkownikow z jednego portalu na drugi (z racji wspo-
mnianych niktych zasiegéw) lub dodawanie materiatéw wideo jako plikéw
na Facebooka i pokazywanie swojej tworczo$ci szerszemu gronu odbiorcow.
Eksperci twierdza jednak, ze drugie podejscie jest uzasadnione tylko w przypadku
krétkich kampanii reklamowych, gdyz wiekszo$¢ uzytkownikéw Facebooka
bardzo szybko traci zainteresowanie ogladanym materialem”®. Wedlug ser-
wisu Business Insider bezposrednie poréwnanie ogladalnosci na Facebooku
i na YouTube wypada korzystanie dla drugiego z serwiséw. Z danych podanych
przez oba kanaty wynika, ze uzytkownicy Facebooka ogladaja dziennie 100
milionéw godzin tre$ci wideo (najczeéciej bez wlaczonego dzwieku). Wynik
ten wydaje si¢ imponujacy do czasu, gdy sprawdzi si¢ ten sam wskaznik dla
YouTube’a - tam liczba wys$wietlonych dziennie godzin wideo to 650 milionéw,
czyli ponad sze$¢ razy wiecej”!. Wymienione powyzej utrudnienia powodu-
ja, ze nie jest juz tak oczywiste zwykle wstawienie linku do materiatu wideo
umieszczonego na YouTube i oczekiwanie na przybytych widzéw. Duzo lep-
szym rozwigzaniem okazuje sie utrzymywanie innego rodzaju relacji z fanami
na Facebooku, szczegoélnie gdy marka staje si¢ znana i ma juz pewne grono od-

biorcow, subskrybujacych jej kanat na YouTube. Wowczas Facebook moze staé

69 M. Danilos, Video marketing nie tylko na YouTube, Gliwice 2016, s. 165.

70 Tamze, s. 163.

71 J. D’Onfro, Facebook finally gave us a real idea how close it’s getting to YouTube,
27.01.2016, http://www.businessinsider.com/facebook=-vs-youtube2016-1-?IR-
T [dostep 1.05.2017].
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sie doskonatym miejscem do reklamy — wybierania najlepszych czesci swojej
tworczosci, tworzenia z nich zwiastunéw materiatéw dostepnych na YouTube
i w ten sposob - poprzez umieszczanie skrotéw wideo jako plikow na serwe-
rach Facebooka - docieranie do duzo wigkszej liczby uzytkownikéw. Ukfonem
w strone fanéw moze tez by¢ zamieszczanie materialéw zakulisowych - zdje¢,
nieudanych uje¢ — wszystkiego, co nie musi znalez¢ si¢ na kanale danej marki
na YouTube, a moze, dzicki zabawnej lub angazujacej tresci, zacheci¢ do zo-
baczenia wlasciwej twérczosci. Poza fanpage’em Facebook daje tez mozliwo$é
tworzenia grup uzytkownikow, ktéra to funkcjonalno$¢ moze wykorzystaé

réwniez tworca marki na YouTube.

Rysunek 11. Zrzut ekranu prezentujgcy grupe Darwinisci
(Grupa Filmowa Darwin) na Facebooku
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Zrédlo: Darwinisci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/
darwinisci/permalink/1991062617805451/ [dostep: 1.05.2017].

Grupy na Facebooku sa czym$ w rodzaju for internetowych w nowocze-
snej formie. Pozwalajg cztonkom dyskutowaé na réznorodne tematy oraz
zamieszczaé wlasne przemyslenia czy twérczo$¢. Coraz czeéciej na Facebooku
pojawiaja si¢ grupy marek, ktérych gtéwnym miejscem dziatania jest serwis
YouTube, czego przykladem chociazby Darwinisci (Grupa Filmowa Darwin)

- widoczna na zrzucie ekranu zamieszczonym powyzej. Takich spoteczno$ci
mozna wymieni¢ wiele, na przyktad Beczkownicy Zapytaj Beczke (Krzysztof
Gonciarz), Nale$niki Niekrytego (Niekryty Krytyk) czy Dzieciaczki Miecia
(Mietyczynski). Mozna zalozy¢, ze obecni w tego rodzaju grupie uzytkownicy

sa w duzo wiekszym stopniu zzyci z marka niz fani na fanpage’u czy nawet
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subskrybenci kanalu na YouTube, poniewaz spoleczno$c¢ ta z zalozenia chce
nie tylko ogladac jakies tresci, ale tez szeroko je komentowac, a nawet tworzy¢
wlasne materiaty zwigzane z dang marka. Spofecznos¢ taka powinna wiec
by¢ dla marki istotna i przez nig doceniana. To kolejne miejsce, gdzie moga
pojawia¢ sie dodatkowe, niedostepne na YouTube treéci, ale tez przestrzen
do bezposéredniej dyskusji z fanami, ktérzy z zalozenia sg tam po to, by po-
dzieli¢ sie swoimi wrazeniami i uwagami. Grupy to tez duzo lepsze od fanpa-
ge’y miejsce do dzielenia si¢ linkami do filméw na YouTube, poniewaz w nich
Facebook nie wybiera osdb, do ktérych dotrze dany wpis - jest on widoczny
dla wszystkich znajdujacych sie w danej grupie”?.

Twitter, czyli kolejny z popularnych portali spoteczno$ciowych, nie jest juz
tak czestym wyborem wéréd twércéw marki na YouTube jak Facebook. Duza
cze$¢ kont w pewnym momencie swojej dziatalnoéci po prostu przestaje by¢
obstugiwana, a dzieje si¢ tak, poniewaz wielu twércéw marek nie do konca

wie, do czego mogliby Twittera wykorzystac.

Rysunek 12. Zrzut ekranu prezentujacy profil marki Lisie Piekto na Twitterze.
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Zrédlo: Lisie Pieklo, https://twitter.com/LisiePieklo/ [dostep: 2.05.2017].

72 U. Phelep, 6 powodow dlaczego warto zatozyé grupe na Facebooku dla twojej
dziatalnosci biznesowej lub blogowej, 24.09.2015, http://urszula-phelep.com/6-po-
wodow-dlaczego-warto-zalozyc-grupe-na-facebooku-dla-twojej-dzialalnosci-
-biznesowej-lub-blogowej/ [dostep 1.05.2017].
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Doskonatym przyktadem na brak pomystu jest chociazby wpis autorki ka-
natu Lisie Pieklo, ktéra 27 stycznia 2017 r. zamiescita swoj ostatni wpis o tresci

,Nie umiem w Twitter”73

, co we wspolczesnym zargonie internetowym oznacza
tyle, ze dana osoba nie potrafi postugiwac si¢ jakim$ narzedziem, nie rozu-
mie jego specyfiki. Co ciekawe, wpis zgromadzit okoto 3 razy wigcej polubient
niz pozostate posty autorki, co w pewien sposob wskazuje na zasadno$c¢ jej
stwierdzenia. Jeffrey Gitomer w podrozdziale swojej ksiazki zatytulowanym
Zrozumiec Twittera i potege retweetow wyjasnia, ze niezrozumienie specyfiki
tego medium spoleczno$ciowego jest powszechne, a sam Twitter okazuje sie

bardzo niedoceniony”

. Potencjal zawiera duzy, bo kazdy wpis moze dotrze¢
nawet do ponad 300 milionéw uzytkownikéw, musi jednak przede wszystkim
zmie$ci¢ sie w dozwolonych 280 znakach oraz by¢ dla ludzi ciekawy. Gitomer
zauwaza, ze dobry wpis na Twitterze to warto$ciowa, unikalna wrecz infor-
magcja, ktéra powinna by¢ istotna z punktu widzenia odbiorcy na tyle, by ze-
chciat sie on nig podzieli¢ ze swoimi obserwujacymi’®. Marka powinna wiec,
korzystajac z Twittera, odnalez¢ tematy, w ktdrych moze sie z powodzeniem
poruszac, pisac o rzeczach, o ktérych mato kto wie i korzysta¢ z hashtagéow
(#), czyli stéw kluczowych, dzieki ktérym inni uzytkownicy moga dany wpis
odnalez¢ i zauwazy¢. Wielu tworcéw marki na YouTube (i wielu innych ma-
rek) korzysta z Twittera na zasadzie kopiowania tresci z Facebooka, dziele-
nia si¢ linkami (np. do swojej tworczosci) czy agresywng wrecz promocje’s.
Magdalena Danilo$ jako przyktad dobrej komunikacji na Twitterze podaje
tworzenie tresci unikalnych dla tego kanatu, a wrecz personalizowanie ich
na potrzeby konkretnych dyskusji. Autorka wyjasnia, ze dobrym sposobem
na budowanie marki w tym serwisie jest dotaczanie do dyskusji zwigzanych

z profilem marki i rozmowa z innymi uzytkownikami, a nawet zaskakiwanie

73 Lisie Pieklo, Nie umiem w Twitter, 21.01.2017, https://twitter.com/LisiePieklo/
status/825073996098052096 [dostep: 2.05.2017].
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ich poprzez odpowiedzi w formie wideo””. Tworzenie marki na YouTube bar-
dzo czesto wigze si¢ z obecno$cig na réznego rodzaju wydarzeniach, do kto-
rych wiekszo$¢ ludzi moze nie mie¢ dostepu. Dodatkowe materialy z takich
miejsc mogg przydac si¢ do budowania wspomnianych spersonalizowanych
komunikatdéw. Jezeli dotgczenie do dyskusji niesie za sobg wartoé¢ dla reszty
spolecznosci, z czasem zaufajg oni marce i pojawia sie duza szansa, Ze beda
podazac za nig do jej gtéwnego kanatu komunikacji - w przypadku tworcow,
o ktérych mowa w niniejszej pracy — na kanat ich marki na YouTube.
Opisywany juz Facebook to, jak udowadnial autor niniejszej pracy, silne

medium spofecznosciowe o duzym potencjalne. Istnieje jednak inny serwis,
ktérego zaangazowanie uzytkownikow szacuje sie na nawet 58 razy wyzsze
niz na najwiekszym serwisie’®. Instagram jest wtasnie tego rodzaju miejscem,
w ktérym mozna odnalez¢ prawdopodobnie najbardziej zaangazowang spotecz-
nos$¢ w internecie. Wedlug danych z 2015 r. w jednej sekundzie na Instagramie
pojawia sie okoto 1000 komentarzy i 8500 nowych polubierr’?. Dodatkowym
motywatorem do obecnosci tworcow treéci na Instagramie jest fakt, ze trzech
na czterech uzytkownikow serwisu obserwuje nie tylko znajomych, ale tez
marki®®. Wiedza ta ma kluczowe znaczenie, gdy wie sie réwniez, ze wiekszo$é
uzytkownikéw Instagrama docenia tresci zakulisowe, oparte na zabawie
i edukowanie, nie za$ czysta promocje®!. Twérca kanatu na YouTube moze
wiec wprowadzi¢ swoja marke na Instagrama, ale - podobnie jak w przypadku
Twittera — nie po to, by pod pozorem wstawionego zdjecia przekierowaé od-
biorcéw do swojej gléwnej dziatalnosci, a raczej prowadzi¢ w nim dodatkowe
aktywnosci, zwiazane z gléwnymi materiatami, ale zrozumiate réwniez dla

nieznajacych marki. Tak jak na Twitterze, treci pojawiajace si¢ na Instagramie

77  Tamze, s. 171.

78  D. Gaertner, Jak pozyska¢ followersow na Instagramie w 6 krokach, https://www.
grupa-tense.pl/blog/jak-pozyskac-followersow-na-instagramie-w-6-krokach/
[dostep: 31.05.2018].
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moga dociera¢ do nieograniczonej liczby uzytkownikéw dzigki zastosowa-
niu adekwatnych hashtagéw, ktére poprowadzg ich do konkretnego wpisu.
Woéwezas mozna spodziewac sie, ze spolecznosé zainteresowana materiatami
na Instagramie dotrze réwniez na YouTube w poszukiwaniu wigkszej liczby
bardziej skomplikowanych filméw.

Ostatnim z mediéw spoteczno$ciowych na tyle duzych, by zasadne byto
jego wymienianie, jest Snapchat. To kanat komunikacji znacznie réznigcy sie
od pozostalych glownie ze wzgledu na jego specyfike. Wigkszos¢ materiatow
pojawiajgcych sie w tej aplikacji pozostaje widoczna dla uzytkownikow przez
10 sekund (wystana jako wiadomos¢ prywatna) lub przez 24 godziny (udo-
stepniona dla wszystkich obserwujacych na My Story, czyli swego rodzaju
publicznym profilu uzytkownika)®2. W tym medium obecni sg gléwnie mlo-
dzi uzytkownicy, ktorzy - jak pisze Magdalena Danilos - czesto odchodza
z Facebooka, sfrustrowani posiadajacymi tam konta rodzicami. Dominujace
grupy wiekowe funkcjonujace na Snapchacie to uzytkownicy w wieku 11-17 oraz
18-25 1at®. Z racji krotkiego czasu zywotnoéci materiatéw publikowanych
na Snapchacie jednym, ale tez bardzo ciekawym sposobem wykorzystania
tego medium przez twércéw marki na YouTube jest publikowanie materia-
tow ,tu i teraz”, np. zakulisowych materialéw w chwili krecenia wlasciwego
filmu. Z jednej strony to dla 0s6b obserwujacych dany profil na Snapchacie
dodatkowa nagroda za zaufanie, z drugiej za$ - w przypadku dobrze zreali-
zowanych tre$ci dodatkowych - zacheta do obejrzenia wlasciwego wideo.
Snapchat stanowi réwniez miejsce, w ktérym otwarta na kontakt ze swoimi
fanami marka moze w duzym stopniu korzysta¢ z elementu komunikacji,
jakim jest sprzezenie zwrotne. Uzytkownicy w kazdej chwili moga przestaé

marce swoje pytania lub uwagi w formie wideo - to od marki jednak zalezy,

82 Snapchat Support, Create a Story, https://support.snapchat.com/en-US/article/
post-story [dostep: 2.05.2017].
83 M. Danilos, Video marketing, dz. cyt., s. 175.
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czy dobrze wykorzysta potencjat takiego dzialania i przygotuje maksymalnie
spersonalizowang odpowiedz, ktéra moze zaowocowa¢ duzg wigzig miedzy
marka a poszczegdlnymi fanami.

Kazde z wymienionych mediéw spofecznosciowych niesie réznorodne
mozliwoéci komunikacji ze spotecznoscig - w wielu przypadkach duzo bar-
dziej dynamiczne niz funkcjonalnos¢, jaka sa komentarze w serwisie YouTube.
Sukces i efekt obecnosci na tych kanatach pojawia si¢ jednak dopiero wtedy,
gdy prowadzacy profil zrozumie, ze nie sg to tuby, ktérych przeznaczeniem jest
wklejanie adreséw www do nowo powstajacych materiatéw na YouTube. Jak
wynika z powyzszej analizy kanaléw social media, wigkszo$¢ obserwujacych
poszczegolne konta robi to, by otrzymywac¢ dodatkowe, unikalne treéci, nie
za$ przekierowanie do gtéwnej dzialalnosci - gdyby tylko na tym im zalezalo,

poprzestaliby przeciez na subskrybowaniu kanatu marki wtasnie na YouTube.
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ROZDZIAL 2

Komunikacja Grupy Filmowej
Darwin za pomocg wideo

Czlowiek tym jest wigkszy, im jest bardziej sobg.
oy Antoine de Saint-Exupéry, Maly Ksigze

Zalozenie nowego kanatu na YouTube jest na tyle prosta czynnoscia,
ze w Centrum Pomocy YouTube’a udalo si¢ opisa¢ ja w czterech krokach,
co praktycznie wyczerpuje temat i powinno by¢ klarowne dla kazdego uzyt-
kownika internetu. Aby to zrobi¢, nalezy zalogowac si¢ na swoje konto poczto-
we w ustudze Gmail, sprobowac wykona¢ jakakolwiek czynno$¢ wymagajaca
posiadania wlasnego kanalu (np. przestanie filmu, utworzenie playlisty), na-
stepnie - po uzyskaniu informacji, Ze dana osoba nie posiada wlasnego konta
- utworzy¢ go poprzez wpisanie nazwy i w koncu, po sprawdzeniu szczegotow,
potwierdzi¢ rejestracje®4. Wykonanie wszystkich tych czynno$ci moze zajgé
mniej niz minute, co sprawia, ze nowe kanaly w serwisie moga powstawac tak
naprawde co kilkanascie sekund. Ranking najlepszych polskich youtuberéw
w serwisie vStars klasyfikuje az 7,5 tysiaca kont, uktadajac je na swojej liscie
na podstawie subskrypciji, liczby wyswietlen oraz dziennego, tygodniowego
i miesiecznego przyrostu uzytkownikow obserwujacych®®. Wiadomo jednak,

ze to tylko niewielka cze¢$¢ wszystkich dostepnych kanaléw. Kazdy z nich

84  Centrum pomocy YouTube, Tworzenie nowego kanatu, https://support.google.
com/youtube/answer/1646861?hl=pl [dostep: 29.10.2017].

85  vStars, Ranking Polskich YouTuberow, http://ranking.vstars.pl/?side=1&&sor-
t=subscriberCount [dostep: 29.10.2017].
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zbiera cho¢ kilku uzytkownikow, ktérzy w jakis sposdb natrafili na konkretny
material wideo i go obejrzeli. Obecnos¢ w tego typu rankingach jest duzym
wyrdznieniem, ale wiaze sie tez z cigzka pracg i przemyslang strategia.

W tym rozdziale autor skupi si¢ na dokladnej analizie kanatu Grupy
Filmowej Darwin - jego historii oraz zbadaniu poszczegdlnych dziatan
skladajacych si¢ na ogdlnie pojmowane zajecie, jakim jest prowadzenie ka-
natu na YouTube. W pazdzierniku 2017 r. kanat znajdowat sie na 112 pozycji
w rankingu vStars® z liczbg 497 423 subskrybentéw oraz 68 689 192 wyswie-
tleniami (dane z 29 pazdziernika 2017 r.). Autor zdecydowal si¢ na wybor
niniejszego kanatu mimo dzielagcych go 111 miejsc od lidera rankingu, czyli

konta SA Wardega®” ze wzgledu na opinie, ktora krazy o nim w internecie.

Rysunek 13. Zrzut ekranu prezentujacy wyniki wyszukiwania frazy ,najbardziej
profesjonalny kanat na polskim YouTube” w wyszukiwarce Google.

Go gle najbardziej profesjonalny kanat na polskim YouTube == !, Q

Wszystko Filmy Grafika Wiadomosci Mapy Wiecej Ustawienia Narzedzia
Okoto 293 000 wynikéw (0,28 s)

Grupa Filmowa Darwin to najbardziej profesjonalny kanat na polskiej ...
natemat.pl » Wiadcy Sieci v

22 kwi 2015 - Grupa Filmowa Darwin to najbardziej profesjonalny kanaf na polskiej scenie YouTube.
Tworzg go ludzie zwigzani z filmem i wychodzi im to

Grupa Filmowa Darwin. "Najbardziej profesjonainy kanat YouTube ...
www.polskieradio_pl/.../1494179 Grupa-Filmowa-Darwin-Najbardziej-profesjonalny-... v

26 sie 2015 - "Aktorstwo to taki maty sens Zycia" - powiedziat niegdy$ Jan Jurkowski z Grupy Filmowej
Darwin. W Czwdrce wyjasnia, co miat na mysh

Grupa Filmowa Darwin -najbardziej profesjonalny kanat na Youtube w ...
https:/www.wykop.pl/.../grupa-filmowa-darwin-najbardziej-profesjonainy-kanal-na-y... v

19 gru 2015 - Dobrze nam znana Grupa Filmowa Darwin zostata doceniona w mediach. ”__to
najbardziej profesjonalny kanat na polskiej scenie YouTube

Profile Youtuberow — Bio polskich tworcow internetowych — APYnews
https:#/apynews_plbio-youtuberow

Jeden z naczelnych dowcipnisiéw polskiego YouTube' to z pewnoscig Naruciak ..... kiora jest uwazana
za najbardziej profesjonalny kanat na polskim YouTubie

Zrédlo: Google, wynik wyszukiwania: najbardziej profesionalny kanat na polskim YouTube, https:/
www.google.pl/search?q=najbardziej+profesjonalny+kana%C5%82+na+polskim
+YouTube [dostep: 29.10.2017].

86 Tamze.
87  Tamze.
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Whpisanie w wyszukiwarke Google frazy ,najbardziej profesjonalny kanat
na polskim YouTube” nie pozostawia watpliwo$ci na temat jego reputacji w sie-
ci - Grupa Filmowa Darwin okre$lana jest tym mianem przez wiele polskich
serwisow, wérdd ktorych - zgodnie z kolejnoscia wyswietlanych wynikow

- mozna wymieni¢ m.in. strony natemat.pl, polskieradio.pl, wykop.pl czy
apynews.pl. Ciekawi fakt, ze dawny kanat Grupy Filmowej Darwin, widnie-
jacy obecnie pod nazwg Archiwum Darwina (niepublikujacy Zadnych tresci
od 1 lutego 2015 r.)®8, réwniez jest dostepny w rankingu vStars i zajmuje 810
miejsce, wcigz zdobywajac nowych subskrybentow, ktérych w okresie miedzy

28 wrzesnia 2017 r. a 28 pazdziernika 2017 r. przybylo az 5684%°.

Rysunek 14. Zrzut ekranu prezentujgcy przyrost subskrybentéw
kanatu Archiwum Darwina z serwisu vStars.

AN Archiwum Darwina @D

76 075

8 297 217

wyéuietien na subskrybenta

Subskrybenci -

Aichiwum Darwes: 70 391 subskrvbenster |

Zrédlo: vStars, Ranking Polskich YouTuberéw, dz. cyt.

88 Archiwum Darwina, https://www.youtube.com/user/grupafilmowadarwin/videos
[dostep: 29.10.2017].
89 vStars, Ranking Polskich YouTuberéw, dz. cyt.
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2.1. Obecnos¢ na YouTube
i wzrost popularnosci kanalu

Pierwszy kanat Grupy Filmowej Darwin (istniejacy dawniej pod taka sama
nazwg, obecnie jako Archiwum Darwina) zostal stworzony 9 pazdziernika
2012 r.%% przez dwoch studentéw Krakowskiej Panistwowej Wyzszej Szkoty
Teatralnej, Marka Hucza i Jana Jurkowskiego. Zatozyciele kanalu w rozmo-
wie z autorem wspominajg, ze miala to by¢ tylko i wylacznie przygoda, nie
za$ - jak mozna przypuszcza¢ - forma demo aktorskiego dwdch wchodzacych
na rynek aktoréw?!. Debiutancka publikacja ukazala si¢ na kanale 25 paz-
dziernika 2012 r. - byl to zwiastun serii Mistrz Motyl®?, pomys$lanej przez
tworcow kanatu jako viral internetowy®?, czyli ciekawy i intrygujacy film,
ktory w bardzo krotkim czasie zyskuje duza popularno$¢ dzieki internautom
przekazujacym go dalej swoim znajomym?®?. Kolejne odcinki serii opowiadaty
o przygodach tytulowego Mistrza Motyla, nauczyciela z chinskiej Akademii
Motyla - szkoly znajacej sztuke pokonywania przeciwnikéw poprzez deli-
katne uderzenia najczulszych miejsc na ciele czlowieka. Analizujgc statystyki
dostepne na kanale, mozna zauwazy¢, Ze seria nie spetnita zatozen twoércoéw
- po pieciu latach od publikacji najpopularniejszy z odcinkéw zebrat okoto
400 tysiecy wyswietlen, wigkszosé¢ jednak oscylowata w okolicy od 50 tysigcy
do 100 tysiecy (dane z 5 listopada 2017 r.). W ramach serii powstalo szesnascie
odcinkow gléwnych oraz siedem dodatkowych, zrealizowanych w konwencji

wywiadéw oraz wideoblogow.

90  Archiwum Darwina, Informacje, https://www.youtube.com/user/grupafilmowa-
darwin/about [dostep: 5.11.2017].

91  Aneks,s. A/2.

92 Archiwum Darwina, ,, Mistrz Motyl” - ZWIASTUN, 25.10.2012, https://www.
youtube.com/watch?v=FDCx2-t2uw8 [dostep: 5.11.2017].

93 Aneks,s. A/2.

94 Virale - czym sq i jakg petnig role w marketingu?, 27.09.2017, https://porad-
nikprzedsiebiorcy.pl/-czym-sa-virale [dostep: 5.11.2017].
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Rysunek 15. Zrzut ekranu prezentujacy liczbe wyswietlen
odcinkow z serii Mistrz Motyl Grupy Filmowej Darwin.

Lo L i
Wistrz Moyl - odc. 7,5 Wistrz Matyl - odc.8 "Apel” vipwiada Miszem Motylem  Mistrz Motyl - adc.10 Mistrz Matyl - ode 9 'Ku Mistrz Matyl - ode. 7 "Odeinek
“Aktualizacia® R i @z “Powatna sprawa’ Perfekeji r

/1

Mistrz Motyl - ode. 6 i . Mistrz Motyl - odc. 11 Wielkie Budowle adc.5 - Mistrz Matyl - odc. 3 Mistrz Matyl - odc.1 “Dotyk
“Historyja” “Rozstanie” “lgrzyskal® Ziemia “Koncentracja™ Motyla™

Zrédlo: Archiwum Darwina, Przeslane filmy, https://www.youtube.
com/user/grupafilmowadarwin/videos [dostep: 5.11.2017].

Liczby te sg niewielkie, biorac pod uwage prawie piecioletni okres zycia
materiatéw z serii, co zauwazaja réwniez autorzy kanatu, Marek Hucz i Jan
Jurkowski®. Kolejna serig, ktéra ukazata sie na kanale rownolegle z Mistrzem
Motylem, byla Patologiczna Krawcowa — cykl programéw bedacych krétkimi
skeczami dzwiekowymi, opowiadajacy o przygodach wtascicielki zaktadu
handlowo-ustugowego ,,USZYJEX"%®. Seria zdobyla jeszcze mniejsza popular-
nos¢ niz cykl Mistrz Motyl i po pigciu latach od wyprodukowania jej odcinki
osiggnety od 10 tysiecy do 31 tysiecy wyswietlen (dane z 5 listopada 2017 r.).

W ramach serii powstato dziesie¢ odcinkow.

Rysunek 16. Zrzut ekranu prezentujacy liczbe wyswietlen odcinkéw
z seril Patologiczna Krawcowa Grupy Filmowej Darwin.

N Vlal___1/8

- giczna Krawcowa - .
Ode. 6 - "Milosé po latach” 0de. 5 - “Adolf” Ode. 4 - Zhy dzied” Ode. 3 - “Ludwik” 0de. 2- Fart”

Patologiczna Krawcowa -
0de. 7-"Spadnie”

Zrédto: Archiwum Darwina, Przestane filmy, dz. cyt.

95 Aneks,s. A/2.
96  Archiwum Darwina, Patologiczna Krawcowa - Ogloszenie nr 1, 29.10.2012, https://
www.youtube.com/watch?v=b7H6WTZgoVE [dostep: 5.11.2017].
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Nastepnym cyklem przygotowanym przez Grupe Filmowa Darwin na ich
pierwszym kanale byla seria Wielkie Budowle, opowiadajaca fikcyjne histo-
rie stworzenia najwiekszych i najbardziej znanych budowli i miejsc $wiata.
W ramach serii powstalo pig¢ odcinkéw gtéwnych: Piramidy, Stonehenge,
Wyspy Wielkanocne, Taj Mahal i Ziemia, a takze jeden material zakulisowy.
Wszystkie filmy osiagnely duzo wyzsze wyniki niz materiaty publikowane
w ramach omawianych wczesniej serii, zdobywajac wyéwietlenia na pozio-
mie od ponad 300 tysiecy (odcinek Ziemia) do prawie 800 tysigcy (odcinek
Piramidy) - (dane z 5 listopada 2017 r.).

Rysunek 17. Zestawienie prezentujace liczbe wyswietlen

Wielkie Budowle odc.1 - Wielkie Budowle odc.2 - Wielkie Budowle odc.3 - Wielkie Budowle odc.4 - Taj Wielkie Budowle odc.5 -
Piramidy Stonehenge Wyspy Wielkanocne Mahal Ziemia

t ot 536 tys. wySiietle vie 3T
4 lstater 4 lata tem 4 1ata temu 4lztaten 41ata tem

Zrédlo: Archiwum Darwina, Przestane filmy, dz. cyt.

Przedostatnig z serii, o ktérych warto wspomnie, jest debiutujacy 4 marca
2013 r. odcinkiem Co ma piernik do wiatraka?” cykl Wielkie Pytania, w kto-
rym autorzy kanatu wykreowali posta¢ Ludwika Montgomerego — uczonego
traktujacego jak faktyczne pytania wymagajace odpowiedzi znane zwiazki
frazeologiczne oraz pytania retoryczne, takie jak Co ma piernik do wiatraka,
Co bylo pierwsze: jajko czy kura czy Tu jest pies pogrzebany, oraz popularne
wyrazenia z popkultury - na przyklad fragmenty piosenek. Gdzie ci mezczyzni,
Gdzie sig podzialy tamte prywatki oraz Czy warto bylo kocha¢ tak, az do bolu.
Analizujac zawarto$¢ oraz tytuly poszczegdlnych odcinkéw, mozna zatozy¢,
ze roéwniez te materialy — podobnie jak Mistrz Motyl - mialy w zalozeniu sta¢

sie viralami internetowymi. Ich popularnos¢ oscylowata jednak w okolicach

97 Archiwum Darwina, Wielkie Pytania — Odc.1 Co ma piernik do wiatraka?, 4.03.2013,
https://www.youtube.com/watch?v=c3BaO_bxMmg [dostep: 5.11.2017].
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od 50 tysiecy do 100 tysiecy wyswietlen po prawie pieciu latach od publikacji
(dane z 5 listopada 2017 r.) — jest wigc ponownie niewielka. W ramach serii
powstalo czternadcie odcinkéw w sezonie pierwszym, czternaécie odcinkow
w sezonie drugim oraz jedenascie materiatéw dodatkowych, zrealizowanych
w konwencji wideoblogdéw w podserii Videoblog Ludwika. Przez dugi czas
kanat rozwijat si¢ wigc bardzo powoli, a kolejne materiaty — poza kilkoma
przypadkami - nie zyskiwaly duzej popularnoéci.

Zmiana nastapila w momencie powstania najpopularniejszej dzis serii
Grupy Filmowej Darwin pt. Wielkie Konflikty, ktora zadebiutowata na kanale
odcinkiem Kopernik vs Uczeni 21 wrze$nia 2014 roku 8. Od lutego 2015 r. za-
den z odcinkéw nie jest juz dostepny na pierwotnym kanale grupy — wszystkie
usunieto i przeniesiono na drugi kanal, o czym autor pisze w kolejnym pod-
rozdziale niniejszej pracy. W ramach cyklu na obecnym Archiwum Darwina
ukazalo si¢ osiem gléwnych odcinkéw serii: wspominany juz Kopernik vs Uczeni,
Adam vs Waz, Jezus vs Bdg, Stowacki vs Mickiewicz, Mojzesz vs Bog, Jagietto
vs Krzyzacy, Kain vs Abel i Da Vinci vs Mona Lisa, a takze dwa odcinki do-
datkowe zapowiadajace powstanie nowego kanatu i przeniesienie sie grupy
w nowe miejsce w sieci. Byly to filmy Jutra nie bedzie w grudniu! oraz Edison
vs Tesla (BONUS!). Trudno oszacowac, jak wysoka byla popularno$¢ pierwszych
o$miu odcinkéw z powodu wspomnianego usuniecia ich przez autoréw. Liczby
te w przypadku materialéw opublikowanych ponownie na aktualnym kanale
Grupy Filmowej Darwin w listopadzie 2017 r. siegaly od 800 tysiecy do 1,6 mln
wyswietlen - popularno$¢ grupy byla jednak w tym okresie duzo wigksza niz
w opisywanym w niniejszym podrozdziale. Dwa z odcinkdéw, ktére pozostaty
na archiwalnym kanale grupy, moga nasuwac pewne przypuszczenia — ich
wyniki to 196 tysiecy wyswietlen w przypadku odcinka Wielkie Konflikty -
odc. 9 Edison vs Tesla (BONUS!) oraz 348 tysiecy wyswietleri dla materialu
Wielkie Konflikty - Jutra nie bedzie w grudniu! - szacowanie popularnosci

materialéw przed usunieciem ich z kanatu na podstawie wyzej wymienionych

98  G.F. Darwin, Wiki, Kopernik vs Uczeni, http://pl.gfdarwin.wikia.com/wiki/
Wielkie_Konflikty_-_Kopernik_vs_Uczeni [dostep: 5.11.2017].
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filméw moze by¢ jednak bardzo niedoktadne ze wzgledu na nazewnictwo.
Zdaniem autora duzy wplyw na popularnos¢ kazdego z odcinkéw Wielkich
Konfliktéw maja osoby wymienione w tytule filmu - w przypadku Jutra nie
bedzie w grudniu! nie ma zadnej znanej osobistoséci, ktéra mogtaby zacheci¢
widza do obejrzenia materialu, natomiast drugi z pozostatych filméw za-
wiera w tytule informacj¢ BONUS!, ktéra - jak wynika z obserwacji autora
- w ogdlnym rozrachunku przyciaga mniejsza liczbe ogladajacych, poniewaz
nasuwa na my$l material zakulisowy. Seria Wielkie Konflikty niewatpliwie
cieszyla sie popularnoscia, co przyznaja sami jej autorzy, okreslajac ja mianem
przelomowej dla kanatu, a takze zaznaczajac, ze jako jedyna trafila ona na ich
nowy kanal, odcinajac sie w pewien sposob od ponad stu filméw, z ktorych
wiele odbiegato od nowego poziomu, zaktadanego przez nich na przyszto§c®.
Zapytani o to, co najbardziej przyczynilo sie do popularnosci kanatu Grupy
Filmowej Darwin, autorzy zgodnie wymieniaja goscinny wystep w progra-
mie innego youtubera, Krzysztofa Gonciarza, pt. Zapytaj Beczke. Odcinek
z numerem 103 pt. Nagrody Darwina — Zapytaj Beczke #103 przekroczyt
liczbe 1,4 miliona wyswietlen i byl drugim najpopularniejszym odcinkiem
na kanale (dane z 5 listopada 2017 r.)!%°,

Rysunek 18. Zestawienie najpopularniejszych odcinkow na kanale
Zapytaj Beczke z wykorzystaniem opcji sortowania.

Przeslane filmy = ODTWGRZ WSZYSTKIE = SORTUJWEDLUG
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agrody Da Masachista - ZAPYTAJ IGORSZE ZAPYTAJ apyta) Beczig #76 -
Beczkg #103 BEGZKE #98 BECZKE, - Zapytaj Beczkg ZASTEPSTWO

ZAPYTAIZ DUPY - Zapyta)
Beczkg #79
4 -

Zrédlo: Zapytaj Beczke, Przestane filmy, https://www.youtube.com/user/
TheBeeczka/videos?view=0&sort=p&flow=grid [dostep: 5.11.2017].

99  Aneks,s. A/2.
100 Zapytaj Beczke, Nagrody Darwina - Zapytaj Beczke #103, 4.06.2015, https://www.
youtube.com/watch?v=GKtkhHGkGLg [dostep: 5.11.2017].
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Marek Hucz w rozmowie z autorem wspomina, ze w momencie premiery
filmu, czyli 4 czerwca 2015 .1 na kanale Grupy Filmowej Darwin znajdowato
sie 31 tysiecy subskrybentow, natomiast kilka dni po publikacji liczba ta sie-

102

gneta 51 tysiecy'%?. Wtedy tez autorzy zdecydowali o zakonczeniu jednego
etapu i rozpoczeciu kolejnego, czyli otwarciu nowego kanatu, majacego pre-
zentowac juz tylko poziom osiagniety w ich szczytowej formie badz wyzszy,

czyli z serii Wielkie Konflikty'®.

2.2. Archiwum Darwina - profesjonalizacja dzialan

Jak autor wspomniat w poprzednim podrozdziale, 1 lutego 2015 r. Grupa
Filmowa Darwin zdecydowata si¢ na nowy etap w swojej dziatalnosci i roz-
poczeta prace nad swoim drugim kanalem (faktycznie kanal powstat dwa
tygodnie wczesniej, 14 stycznial®?), zmieniajgc tym samym nazwe pierwszego
na Archiwum Darwina i na zawsze zamykajac jego dziatalno$¢, czyli w efek-
cie konczac publikowanie nowych materialéw w jego obrebie. Twércy kanatu
w rozmowie z autorem moéwia, ze byta to dla nich trudna decyzja - gléwnie
z powodu obaw, ze publiczno$¢, ktorg zbierali przez dwa lata dziatalnosci, nie
dokona migracji na nowo powstaty kanal, przez co duza cze$¢ pracy zostanie
zmarnowana'®®. W ramach akcji migracyjnej powstaly dwa bonusowe odcinki,
ktérych celem byto przekierowanie widowni w nowe miejsce na YouTubel®® -
mowa tu o wspomnianych w poprzednim podrozdziale filmach, czyli Wielkie
Konflikty - Jutra nie bedzie w grudniu! oraz Wielkie Konflikty - odc. 9 Edison

101 Aneks, s. A/3.

102 Tamze.

103 Tamze.

104 G.F. Darwin, Informacje, https://www.youtube.com/channel/UCkPjHTuNd_
yem__29dXM3Nw/about [dostep: 11.11.2017].

105 Aneks,s. A/4.

106 Tamze.
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vs Tesla (BONUS!). Pierwszy z nich ukazal si¢ 24 listopada 2014 r. i - wbrew
wiekszo$ci materialéw dostepnych na kanale grupy — opowiada historie, ktdrej
bohaterami sg sami tworcy. Juz sam opis materialu wskazuje, ze grupa planowata
zmiane w swojej dziatalnoéci. Autorzy w ten sposéb opisali swoj film: ,,I tak oto
konczy sie faza pierwsza naszej dziatalnosci! Przyszla wiec pora planowania,
ogarniania, pisania i krecenia kolejnych projektow! Tylko kto ma na to wszyst-

ko czas? - »Tajna Baza Darwina« niesie odpowiedz na wszystkie pytania!” 107,

Rysunek 19. Zrzut ekranu z zapowiedzig nowej serii
Grupy Filmowej Darwin — Shorty Darwina.

» M A 320/417

Wielkie Konflikty - "Jutra nie bedzie w grudniu!"
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Zrédlo: G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - Jutra nie bedzie w grudniul, https://
www.youtube.com/watch?v=RwBANfTHQdg [dostep: 11.11.2017].

W filmie Jan Jurkowski i Marek Hucz my$la nad nowym pomystem na na-

stepng produkcje, rozwazajac powstanie kolejnego Wielkiego Konfliktu, nowej

108 _ jak sie pozniej okazalo, wszystkie te rozwazania

serii lub pierwszej piosenki
byly zapowiedzia kolejnych materialéw, ktére faktycznie ukazaty sie na nowym

kanale, w tym serii Dziennik Internetowy i Shorty Darwina oraz piosenki Orki

107 G.F. Darwin, Informacje, dz. cyt.
108 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - Jutra nie bedzie w grudniu!, https://www.youtube.
com/watch?v=RwBANfTHQdg [dostep: 11.11.2017].
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z Majorki. Pod koniec odcinka wyswietlony jest krotki zwiastun pozniejszej
serii Shorty Darwina oraz data ,,Styczen/Luty 2015719, Od tego momentu
az do 1 lutego 2015 r. na kanale nic wigcej sie nie wydarzyto.

Kolejna i ostatnia aktywno$¢ grupy na obecnym kanale Archiwum Darwina
byta odcinkiem stricte migracyjnym - nosita ten sam tytul, co kolejna czes¢
serii Wielkie Konflikty — réznila sie jedynie dopiskiem ,BONUS!"™. W filmie
autorzy planuja publikacje kolejnego materiatu na swoim kanale, kiedy nagle
w pomieszczeniu, w ktérym si¢ znajdujg, pojawiaja sie ich alter ego z przy-
szlosci, by ostrzec ich, Ze na kanale grupy ukryty zostat wirus. Uaktywni
si¢ on po opublikowaniu kolejnego materiatu i sprawi, ze internet zyska
samo$wiadomo$¢ i zniczy ludzko$¢ - jedynym rozwigzaniem chronigcym
$wiat przed zagtadg jest otwarcie nowego kanatu''l. Autorzy zdecydowali sie
na tego typu fabularne rozwiazanie, by w ciekawy sposéb przenies¢ swoja pu-
bliczno$¢ w nowe miejsce — na koncu materialu wykorzystali funkcjonalno$é
YouTube’a, jakg sg adnotacje, czyli interaktywne ramki, pozwalajace na za-
mieszczenie w wybranym miejscu na ekranie filmu hipertacza prowadzacego
do innego miejsca w sieci (funkcja zostata wytaczona w maju 2017 r.)'2. W ich
przypadku adnotacje kierowaly do nowego kanalu grupy oraz pierwszego

premierowego odcinka.

109 Tamze.

110 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty — odc.9 Edison vs Tesla (BONUS!), https://www.
youtube.com/watch?v=jVDtQeZ7II8 [dostep: 11.11.2017].

111 Tamze.

112 Centrum pomocy YouTube, Dodawanie w filmach linkéw do witryny, https://
support.google.com/youtube/answer/2887282?hl=pl [dostep: 11.11.2017].



56 Komunikacja Grupy Filmowej Darwin za pomoca wideo

Rysunek 20. Zrzut ekranu prezentujacy wykorzystanie funkcji
adnotacji w materiale migracyjnym Grupy Filmowej Darwin.

Wielkie Konflikty - ode.9 "Edison vs Tesla'(BONUS!)

9 wyswietler [ [ I -

Gl\ Alclflwlllm:?arwl‘!l@! - SUBSKRYBUJESZ 76 TvS. M

Zrédlo: G.F. Darwin, Wideo, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw/videos [dostep: 11.11.2017].

Whbrew zalozeniom autoréw okazalo sie, ze migracja nie byta catkowita,
a odbudowanie spolecznosci zebranej na pierwszym kanale zajelo im pét
roku i wigzato si¢ z ponownym przekonywaniem spotecznoséci do nowej ja-
ko$ci poprzez publikacje kolejnych premierowych materiatéw!'®. Na nowym
kanale grupy w dniu otwarcia dostepnych bylo dziesie¢ ilméw - w tym
osiem odcinkoéw serii Wielkie Konflikty przeniesionych z poprzedniego ka-
nalu (réwnocze$nie usunietych z Archiwum Darwina), premierowy odcinek
Wielkie Konflikty - Wpadki z planu oraz wlasciwa cze¢$¢ odcinka migracyjnego
Wielkie Konflikty - odc. 9 Edison vs Tesla'™. Analizy tresci kolejnych materia-

tow dostepnych na kanale autor podejmie sie w dalszej czesci niniejszej pracy.

113 Aneks, s. A/4.
114 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.9 Edison vs Tesla (BONUS!), dz. cyt.
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2.3. Analiza sposobdéw promocji materialéw
i systemu identyfikacji na kanale
Grupy Filmowej Darwin

W poprzednim rozdziale pracy autor wymieniat i opisywat poszczegdlne
elementy systemu identyfikacji i promocji materialéw na YouTube, z ktérych
moga skorzysta¢ tworcy. W ramach niniejszego podrozdzialu przeanalizo-
wane zostanie, w jaki sposéb z poszczegoélnych elementéw skorzystata Grupa
Filmowa Darwin na swoim kanale. Pierwszym ze skfadnikéw systemu promocji
sq tytuly przesytanych przez marke materialéw. W przypadku analizowane-
go kanatu podejécie do tego tematu jest roznorodne — w zaleznosci od tego,
o ktorej serii filméw mowa. Flagowy cykl grupy, czyli materiaty przygotowy-
wane w ramach Wielkich Konfliktéw, kazdorazowo zawieraja w sobie nazwe
serii, numer odcinka oraz wlasciwy podtytul sugerujacy, kto jest bohaterem
danego materiatu'’®. Podejécie to wyraznie wskazuje na fakt, ze kolejne mate-
rialy z cyklu sg ze soba powiazane, a znajomo$é¢ poprzednich odcinkéw moze
wplyna¢ na zrozumienie kolejnych. Wniosek, ktory sie nasuwa, jest odmien-
ny od stanowiska reprezentowanego przez twércow kanatu - w rozmowie
z autorem zaznaczajg oni, ze wprawdzie wszystkie materialy z serii wigzg sie
ze sobg w pewien sposob i daja dociekliwym widzom mozliwo$¢ poszukiwania
relacji miedzy poszczegolnymi watkami, jednak ich celem jest kazdorazowe
stworzenie takiego filmu, ktéry bedzie w petni zrozumialy réwniez dla widza

nieznajacego pozostatych materialéw na kanale!’s.

115 G.F. Darwin, Wideo, dz. cyt.
116 Aneks,s. A/6.
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Rysunek 21. Zrzut ekranu prezentujacy nazewnictwo
poszczegolnych odcinkow w ramach serii Wielkie Konflikty.

Wielkie Konflikty

G.F. Darwin-1/2

=2 R =

. Wielkie Konflikty - odc.6 “Jagielto vs
21 Krzyzacy
Wielkie Konflikty - ode.5 "Mojzesz vs
2 : | Bdg"
G.F. Darwin
-

G.F. Darwin
Wielkie Konflikty - odc.4 "Slowacki vs
| ¥ Mickiewicz"

G.F. Darwin
—
N m
A
™ 2
26
4:26

Zrédto: G.F. Darwin, Playlisty, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw/playlists [dostep: 11.11.2017].

Wielkie Konflikty - odc.3 "Jezus vs Bog”
G.F. Darwin

Wielkie Konflikty - ode.2 "Adam vs Wa2"
G.F. Darwin

Wielkie Konflikty - odc.1 "Kopernik vs
Uczeni"

G.F. Darwin

Podobne rozwigzanie zostalo zastosowane w przypadku serii Dziennik
Internetowy, gdzie kazdy material zawiera numer odcinka oraz dodatkowy

podtytut wskazujacy na temat przewodni filmu'"’.

117 G.F. Darwin, Wideo, dz. cyt.
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Rysunek 22. Zrzut ekranu prezentujacy nazewnictwo poszczegolnych
odcinkow w ramach serii Dziennik Internetowy.

Dziennik Internetowy

F. Darwin -

@

=
Dziennik Internetowy #6 - "Bez cigc!”,
"Pocigg!”, "Koniec emisji!”
G.F. Darwin

—
-

Dziennik Internetowy #5 "Zdrowie i
Uroda!", "Pogoda..”

G.F. Darwin

Dziennik Internetowy #4 - "Wizyta
Jezusa w studio!”, "Moda!", " Piloci...”
G.F. Darwin

Dziennik Internetowy #3 - "Modelki w
[ Dubaju!”, "Sport!”, "Blender”

G.F. Darwin

Dziennik Internetowy #2 - "Plagiat?!”,
"Hatred | motion capture!”

G.F. Darwin

Dziennik Internetowy #1 - "Drony w
Japonii!", "Tsunami w Bydgoszczy?”
G.F. Darwin

Zrédlo: G.F. Darwin, Playlisty, dz. cyt.

Rozwigzanie to nie jest jednak stosowane kazdorazowo. Nieco inny klucz
autorzy wykorzystuja w przypadku cyklu Zakazane Spoty Darwina, pomy$la-
nego jako zbiér materiatléw sponsorowanych realizowanych przy wspotpracy
z firmami komercyjnymi. Podobnie jak przy Wielkich Konfliktach, w tytule
umieszczana jest nazwa serii, ale brakuje numeracji kolejnych odcinkéw!,
co zrozumiale, gdyz kazdy z materialéow realizowany jest na zlecenie innej
firmy i w Zaden sposéb nie wiaze si¢ z poprzednimi. Cykl stanowi tutaj ra-
czej co$ w rodzaju informacji dla widza, ze w przypadku danego materialu

ma on do czynienia z reklamg!®.

118 G.F. Darwin, Playlisty, dz. cyt.
119 Aneks,s. A/7.
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Rysunek 23. Zrzut ekranu prezentujacy nazewnictwo poszczegolnych
odcinkow w ramach serii Zakazane Spoty Darwina.

Zakazane Spoty Darwina

=+
Zakazane Spoty Darwina - Potwory z
szafy!
G.F. Darwin
Zakazane Spoty Darwina - “Confitura
20167
G.F. Darwin
Zakazane Spoty Darwina - "Swietine
Wrota”
G.F. Darwin

Zakazane Spoty Darwina - Zeus 2000!
G.F. Darwin

7CHS 2808
WL =
'\A‘:,:f- ?.’-‘

Wygrywasz co checesz! - NOWY
TELETURNIEJ

G.F. Darwin

Wygrywasz co chcesz! - NOWY
PROWADZACY!

GF Darwin

Zrédto: G.F. Darwin, Playlisty, dz. cyt.

Jeszcze inne rozwiazanie grupa zastosowata w przypadku serii Shorty
Darwina - tym razem tytul zadnego materialu nie zostat opatrzony numerem
odcinka ani tez nazwa cyklu. Kazda z nazw zawiera w sobie jedynie podtytut
materialu'??, ktéry w tym przypadku okazuje sie najwazniejszy — nie ma zda-
niem autora potrzeby wskazywa¢é widzowi, Ze dany material stanowi czes§¢
serii Shorty Darwina, poniewaz kazdy z nich jest zupelnie inny i w zaden
sposob niepowigzany z poprzednimi, co wyraznie zaznaczaja autorzy kana-

tu w zwiastunie pierwszego filmu z serii na swoim kanale: ,Bedzie to seria,

120 G.F. Darwin, Wideo, dz. cyt.
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w ktorej kazdy nowy odcinek bedzie samodzielnym i zamknietym bytem i nie
bedzie on powigzany z reszta odcinkéw. Seria, w ktdrej nic nas nie ogranicza
- konwengja, kontynuacja - nic”'?.

Jezeli chodzi o opisy poszczegdlnych filméw publikowanych na kanale
Grupy Filmowej Darwin, schemat w wigkszosci przypadkéw pozostaje staly.
W opisie kazdorazowo znajduje si¢ informacja o wszystkich mediach spoteczno-
$ciowych marki, e-mail kontaktowy, lista 0s6b pracujacych nad danym filmem
oraz podziekowania dla wspdtpracownikéw (oraz w przypadku Zakazanych
Spotéw Darwina zleceniodawcdw) i statystow. Staly element opiséw tworzy
réwniez formutka: ,Wszystkie sytuacje przedstawione w odcinku nie maja
na celu obrazania niczyich uczu¢ ani pogladéw. Jest to kanat satyryczny. Swiat
w nim przedstawiony jest rzeczywisto$cia alternatywng do naszej”'?% Na po-
czatku istnienia kanatu opis kazdego z materialéw zawierat réwniez krétkie
streszczenie fabularne, co autor wyréznial w poprzednim rozdziale jako dobra
praktyke, pozwalajacg na zainteresowanie widza filmem juz z poziomu wy-
szukiwania w Google. Tworcy Grupy Filmowej Darwin zrezygnowali jednak
z tego rozwigzania — po raz ostatni streszczenie fabularne zaimplementowano
w filmie Dziennik Internetowy #4 — Wizyta Jezusa w studio!, Moda!, Piloci...'?,

W poprzednim rozdziale autor zwrdcil uwage na zasadno$¢ wpisywania
i poprawnego dobierania tagdw, ktére pozwalaja na lepsze pozycjonowanie
filmu chociazby poprzez sugerowanie go widzom przez platforme YouTube
jako polecanych. Do analizy tagéw poszczegdlnych materiatéw Grupy
Filmowej Darwin autor skorzystat z mozliwo$ci podgladu Zrédla strony www
dostepnego w przegladarce internetowej po kliknieciu opcji ,, Wyswietl zrédlo

strony”. Wyswietlony w ten sposdb kod strony pozwala na wyszukanie stow

121 G.F. Darwin, Short Darwina #1 - Wielkie Wyzwanie Ludwika (teaser) 29.03.2015,
https://www.youtube.com/watch?v=uxDHw4yl0Mg [dostep: 12.11.2017].

122 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc. 17 Vader vs Imperator, https://www.youtube.
com/watch?v=befgihqMjUw [dostep: 12.11.2017].

123 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #4 - Wizyta Jezusa w studiol, Moda!, Piloci...,
https://www.youtube.com/watch?v=KoNpA-U2YTI [dostep: 12.11.2017].
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kluczowych, ktére w kodzie zapisane sa po frazie keywords. Ponizszy zrzut
ekranu prezentuje sposéb analizy na przykladzie materiatu Wielkie Konflikty
- odc.7 Kain vs Abel.

Rysunek 24. Zrzut ekranu prezentujacy metode wyszukiwania stow kluczowych
zaimplementowanych w materiat wideo opublikowany na YouTube.
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Zrédto: G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #1 - Drony w Japoniil,
Tsunami w Bydgoszczy? (kod zrédlowy), view-source:https://www.
youtube.com/watch?v=2A91A6E0Pj8 [dostep: 12.11.2017].

Poszczegélne stowa kluczowe uzyte przez autoréw filmu wypisane s w na-
wiasie kwadratowym jedno po drugim w oddzielnych cudzystowach - kazde
oddzielone przecinkiem. Analiza materialéw dostepnych na kanale Grupy
Filmowej Darwin pozwala wskaza¢ na klucz przygotowywania tagéw. Autorzy
kazdorazowo wprowadzaja wsrod tagéw rézne warianty nazwy ich kanatu,
tj.: grupa, filmowa, darwin, gfdarwin'?4. Za kazdym razem w$rdd tagéw po-
jawiaja si¢ rowniez stowa zwigzane z humorem, tj.: komiczny, skecz, humor,
zabawne, $mieszne, kabaret, parodia'?®. Dodatkowo wérdd tagéw znajduja sie

takze (bardzo czesto, jednak nie w kazdym przypadku) imiona i nazwiska osob

124 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #1 — Drony w Japoniil, Tsunami w Bydgoszczy?
(kod zrédlowy), view-source:https://www. youtube.com/watch?v=2A91A6E0P;8
[dostep: 12.11.2017].

125 Tamze.
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pracujacych nad danym materiatem, np.: marek, hucz, jan, janek, jurkowski,
krzysztof, szczepaniak, gosia, moskalewicz, karol, pupiec, maciej, kosmala'26.
Wiréd tagdw autorzy zamieszczajg tez nazwy poszczegdlnych cykli (bardzo
czesto tagi dotyczace jednego materiatu zawierajg nazwy wszystkich serii
grupy), a ponadto stowa, ktore moga sie kojarzy¢ z tematem danego odcinka.
Jesli np. chodzi o film Wielkie Konflikty — odc. 3 Jezus vs Bdg, byty to slowa:
biblia, raj, niebo'?’; materiat Dwa miecze i amulet zawieral natomiast stowa:
groovy, movie, dwa, miecze, amulet, wiedzmin, serial, telewizja, lata, 90, pro-
dukgja, tv12. Co ciekawe, wérdd tagow opisujacych poszczegolne filmy mozna
réwniez znalez¢ takie, ktére w zaden sposob nie odnoszg si¢ do tresci danego
materialu, co nasuwa przypuszczenie, ze majg one dodatkowo pozycjonowac
i proponowac tre$ci widzom innych kanatéw. Takim przykladem sa tagi
do filmu Orki z Majorki (Official Video Clip), wéréd ktérych mozna znalez¢

129

takie slowa kluczowe, jak: zapytaj, beczke, gonciarz'*® - mimo ze Krzysztof

Gonciarz nie pracowal przy niniejszym materiale ani w zaden sposéb nie

odnosit si¢ on do kanatu Zapytaj Beczke.

Rysunek 25. Zrzut ekranu prezentujacy zestaw tagow przypisanych do filmu
Orki z Majorki (Official Video Clip) dostepnego na kanale Grupy Filmowej Darwin.

"keywords":"grupa,filmowa,darwin,g.f.darwin,orki,majorki,uwolnic,orke,zapytaj,becz
ke,gonciarz,rafal,stawek, jezus,wielkie, konflikty,budowle,pytania,polskie,mistrz,mo
tyl,piosenka, klip,teledysk,skecz, kabaret,humor,zabawne,Smieszne,shorty,dziennik,in
ternetowy,pogromcy,przystow, ludwik,montgomery,marek,hucz,jan, jurkowski,anna,stela,
mann,materna, komiczny,odcinek,cykliczny,edukacyjny,historia,edison,tesla, jokasta,s
towacki,mickiewicz,kain,abel,adam,waz,balladyna,alina,vs,btyski,matuszewki, angela,

Zrédlo: G.F. Darwin, Orki z Majorki (Official Video Clip) (kod zrédtowy), view-
source:https://www.youtube.com/watch?v=YZuFsI-bttM [dostep: 12.11.2017].

126 Tamze.

127 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.3 Jezus vs Bog (kod zrédlowy), view-sour-
ce:https://www.youtube.com/watch?v=B7TW2KQYH(Y [dostep: 12.11.2017].

128 G.F. Darwin, Dwa miecze i amulet (kod Zrédlowy), view-source: https://www.
youtube.com/watch?v=R5b4V Ukcn8¢ [dostep: 12.11.2017].

129 G.F. Darwin, Orki z Majorki (Official Video Clip) (kod zZrédlowy), view-sour-
ce:https://www.youtube.com/watch?v=YZuFsI-bttM [dostep: 12.11.2017].
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Wymienione powyzej elementy naleza do systemu promocji organicznej
materiatéw publikowanych na kanale na YouTube, warto jednak zwréci¢ row-
niez uwage na system identyfikacji, ktéry w pewnym stopniu moze wptynaé

na to, czy potencjalny widz zainteresuje si¢ marka, czy tez nie.

Rysunek 26. Zrzut ekranu ze strony gtéwnej kanatu Grupy Filmowej Darwin.

gfdarwin

Zrédlo: G.F. Darwin, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw/featured [dostep: 12.11.2017].

Powyzszy zrzut ekranu prezentuje ikone oraz grafike kanatu Grupy
Filmowej Darwin. Oba elementy korespondujg ze sobg kolorystycznie, za-
wieraja nazwe kanalu (ikona kanatu - skrétows, grafika kanatu - petna)
i sg przygotowane na tle nieba, co wyraznie nawigzuje do gtéwnego tematu
flagowej serii kanatu, czyli cyklu Wielkie Konflikty. Co ciekawe, zdarza sig,
ze tworcy wymieniajg grafike kanalu na inng - mowa tu o waznych dla nich
momentach. Mialo to miejsce chociazby w chwili przekroczenia przez kanat

liczby p6t miliona subskrypciji.

Rysunek 27. Zrzut ekranu prezentujacy okolicznosciowa
grafike kanatu Grupy Filmowej Darwin stworzona z okazji
przekroczenia liczby pot miliona subskrybentow:

Zrédlo: G.F. Darwin, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw/featured [dostep: 12.11.2017].
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Wracajac do ikony, jest ona elementem statym, zostala jednak od$wie-
zona w momencie otwarcia drugiego kanatu i zmiany nazwy pierwszego
na Archiwum Darwina. Wyglad poprzedniej ikony pozostaje dostepny wla-

$nie na archiwalnym kanale.

Rysunek 28. Poréwnanie ikon kanatu Grupy Filmowej
Darwin przed i po otwarciu nowego kanatu

|'\ C1N\

gfdarwin

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Mimo dodatkowych elementdéw, ktére pojawiaja si¢ na awatarze, zacho-
wany zostal styl dwoch pierwszych liter stowa ,,Darwin”, czyli ,,D” oraz ,A”,
ktére w awatarze s3 wyodrebnione. Mozna przypuszczac, ze takie zestawienie
ma nasuwac na my$l klaps filmowy i tym samym wskazywac na zwigzana
z filmem dzialalno$¢ grupy. Argumentem mogacym potwierdzi¢ niniejsze
przypuszczenie jest dawna grafika kanatu grupy, dostepna obecnie na kana-
le Archiwum Darwina, gdzie klaps filmowy zostal potaczony z elementami

awatara, co wskazuje na zaleznos¢ miedzy oboma sktadowymi.

Rysunek 29. Zrzut ekranu prezentujacy grafike kanatu Archiwum Darwina.

Zrédlo: Archiwum Darwina, https://www.youtube.com/
user/grupafilmowadarwin [dostep: 12.11.2017].

Kolejnym elementem systemu identyfikacji jest opis kanalu majacy zwiezle

wyttumaczy¢ widzowi, czego moze si¢ od twércow spodziewac i jakich treéci
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u nich szukaé. W przypadku Grupy Filmowej Darwin brzmi on nastepujaco:
»Centrum dowodzenia wszech§wiatem, w ktérym znajduja si¢ wszystkie (nowe)
serie i shorty Grupy Filmowej Darwin. Na wyciagniecie reki, lub nogi! Za dar-
mo! Nie jedzcie sznurowadet. Zapytania biznesowe: kontakt@gfdarwin.pl”3°.
Analizujac powyzszy opis, autor zwraca uwage na kilka elementéw. Poczatek
pierwszego zdania moze by¢ nawigzaniem do tematyki serii Wielkie Konflikty,
w ktorej jednym z gléwnych bohateréw jest alter ego chrzedcijaniskiego Boga,
czyli - zgodnie z wyznaniem chrzescijanskim - stworcy wszech$wiata. Kolejna
cze$¢ zdania wskazuje na fakt, ze na nowym kanale beda pojawialy sie rézne
cykle materialéw oraz tzw. shorty, bedace nieformalng serig niepowigzanych
ze sobg filméw. Zdanie to informuje réwniez odbiorcg, ze kanal jest kolejnym
etapem w dzialaniach tworcoéw — maja oni natomiast w portfolio réwniez ma-
terialy, ktdre nie s3 na nim dostepne. Kolejne zdania nie niosg ze sobg Zadnej
warto$ci poznawczej, wskazujg jednak na humorystyczng tematyke kanatu
i nakfaniaja odbiorce do przyjecia abstrakcyjnego sposobu myslenia. Ostatnie
zdanie natomiast stanowi zwykla forme kontaktu dla zapytan biznesowych,
wskazujaca, ze twércy sg zainteresowani wspdtpracg z markami komercyjnymi.
Jezeli chodzi o miniatury publikowanych materialéw, s one przygotowy-
wane kazdorazowo oddzielnie, nie za§ wybierane sposrod trzech generowanych
przez serwis YouTube grafik, wybranych przez algorytm z poszczegdlnych
klatek danego filmu®'. W przypadku wiekszosci materialéw przygotowuje
si¢ je na bazie sylwetek, popiersi lub twarzy gtéwnych bohateréw odcinka

oraz tytutu danego odcinka.

130 G.F. Darwin, Informacje, dz. cyt.
131 Centrum pomocy YouTube, Dodawanie miniatury filmu, dz. cyt.
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Rysunek 30. Zrzut ekranu prezentujacy przyktadowe
miniatury filmow na kanale Grupy Filmowej Darwin.
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Wielkie Konflikty - ode.13 Dziennik Internetowy #5 *Pogromey Przysiow” wilelkie Konflikty - odc.12 Dziennik Internetowy #4 -
e "Odys vs Kori Trojarski” "Wizyta Jezusa w studiol”,

“Hitler vs Sad Ostateczny” *Zdrowle | Urodal”,
ta tem napisy

napisy

Zrédlo: G.F. Darwin, Przestane filmy, https://www.youtube.com/channel/
UCkPjHTuNd_ycm__29dXM3Nw/videos [dostep: 12.11.2017].

Wryjatkiem jest w tym przypadku seria Dziennik Internetowy, gdzie na kaz-
dej z miniatur wida¢ nie tytul odcinka, a calej serii oraz jego numer. Zdaniem
autora tworcy zastosowali takie rozwiazanie, poniewaz kazdy z odcinkéw
Dziennika Internetowego porusza kilka tematdw, przez co trudnosciag moze
by¢ wybor najwazniejszego motywu.

Analizujac dostepne w serwisie YouTube narzedzia zwigzane z systemem
identyfikacji, pozostaje zbadanie kwestii zwiastuna kanatu dla nowych oraz
powracajacych uzytkownikow. W przypadku Grupy Filmowej Darwin nie
przygotowano jednak takiego rozwigzania, a dostepna przestrzen wypel-
niono jednym z filméw twdrcéw, co jakis czas wymienianym na nowy — jest

to wiec bardziej narzedzie do polecania tresci niz faktycznie zwiastun kanatu.

2.4. Analiza tresci na kanale
Grupy Filmowej Darwin

Analizujgc tresci dostepne na kanale Grupy Filmowej Darwin, autor
postanowit ponownie skorzysta¢ z uzytego juz w niniejszej pracy podzialu
na cykle. W dalszej czesci tego podrozdziatu opisane zostang wiec serie Wielkie

Konflikty, Dziennik Internetowy, Zakazane Spoty Darwina oraz Shorty Darwina.
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Rysunek 31. Zrzut ekranu prezentujacy logo serii
Wielkie Konflikty Grupy Filmowej Darwin.

L R

Zrédto: G.F. Darwin, Wielkie Konflikty — odc.1 Kopernik vs Uczeni, https://
www.youtube.com/watch?v=Tup_JyV4InE [dostep: 19.11.2017].

Cykl Wielkie Konflikty jest najstarsza z dostepnych na kanale Grupy
Filmowej Darwin serii, zapoczatkowang jeszcze przed otwarciem nowego
kanatu marki. Jak powiedzieli zalozyciele grupy w rozmowie z autorem, przy
pierwszych osmiu odcinkach ich celem nie bylo stworzenie uniwersum, ktdre
powstato podczas dalszych prac nad kolejnymi filmami'®2. Wielkie Konflikty
opowiadaja historie alternatywnego §wiata, w ktérym Bo6g (bohater nosi
imi¢ Rafal) oraz Szatan (Stawek) sg pracownikami istniejacej od poczatku
wszystkiego firmy Centrum Hierarchii Astralnej Obecnie Samodzielnej
(C.H.A.O.S.). Poza nimi w firmie pracuja réwniez bogowie z innych wierzen
niz chrzescijanskie, tj. Hades, Afrodyta, Budda, Anubis, Swif;towid (nawig-
zanie do stowianskiego Swietowita), Odyn, Aneta (btednie nazwana przez
Rafala Ateng), a takze sekretarka Basia, nienawiazujaca imieniem do zadnego
z wierzen®®. W ramach swoich niedookreglonych obowiazkéw pracownicy
dziataja przy wymyslonych przez siebie projektach, a jednym z nich jest wspot-
tworzony przez Rafala i Stawka plan stworzenia §wiata. Projekt okazuje sie
na tyle dobry, ze Rafal zostaje kierownikiem calej firmy, udaje si¢ stworzy¢
Wszeché$wiat, w tym réwniez Ziemieg, wszyscy pracownicy otrzymuja nowe
zadania i role, a C.H.A.O.S. zmienia nazwe na N.LLE.B.O. (Nowa Instytucja

) 134

Efektu Bozego Oswiecenia) °*. Szybko po sukcesie firmy Stawek tamie jeden

132 Aneks, s. A/5.

133 G.F. Darwin, C.H.A.O.S. - czyli poczgtek wszystkiego!, https://[www.youtube.com/
watch?v=psFJ9zL1xPM [dostep: 19.11.2017].

134 Tamze.
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z punktéw nowego regulaminu, przez co Rafal zostaje zmuszony do ukara-
nia go. Zamienia bohatera w weza i zsyla na Ziemie, tym samym wyrzucajac
z firmy'®. Wszelkie wydarzenia opisane powyzej s3 wstepem do filméw z serii
Wielkie Konflikty, nie opowiedziano ich jednak w ramach serii, a jako jeden
z odrebnych materialéow pt. C.H.A.O.S. - czyli poczgtek wszystkiego!, przygoto-
wany dopiero po opublikowaniu dwudziestego odcinka cyklu. Jak wyjasniaja
twoércy kanatu, poczatkowo Bog i Szatan mieli by¢ wylacznie bohaterami
epizodycznymi Wielkich Konfliktow, dopiero pdzniej (po premierze ésmego
odcinka) podjeli oni decyzje o tworzeniu przemyslanego $wiata, w ktérym
wszystkie wydarzenia sg ze sobg spdjne i sie nie wykluczajg'*6. Materiaty przy-
gotowywane w ramach serii w duzej czesci nawiazuja do biblijnych historii,
bezposrednio lub posrednio wprowadzajac dwdch gtéwnych bohaterdw, czyli
Stawka i Rafala. Autorzy opowiedzieli alternatywne historie takich wydarzen,
jak wypedzenie Adama i Ewy z Raju’’, zabdjstwo Abla przez Kaina'*%, budowa
arki przez Noego'® czy przekazanie Mojzeszowi dziesieciu przykazan'?. Twércy
przygotowali réwniez materialy odbiegajace od gléwnego uniwersum, nawia-
zujace do innych dziet kultury, takich jak Balladyna Juliusza Stowackiego'!,
Krél Edyp Sofoklesa'*?, Wiadca Pierscieni ].R.R. Tolkiena'®?, czy Gwiezdne

135 Tamze.

136 Aneks, s. A/5.

137 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.2 Adam vs Wgz, https://www.youtube.com/
watch?v=jiVb2HV6xBQ [dostep: 19.11.2017].

138 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty — odc.7 Kain vs Abel, https://www.youtube.com/
watch?v=KmGI_YZIYqw [dostep: 19.11.2017].

139 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty — odc.5 Mojzesz vs B6”, https://www.youtube.
com/watch?v=BOHvIY52318 [dostep: 19.11.2017].

140 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.15 Noe vs Bdg, https://www.youtube.com/
watch?v=6M;jYtBakc30 [dostep: 19.11.2017].

141 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.10 Edyp vs Jokasta, https://www.youtube.
com/watch?v=EcL4p0Fgeg4 [dostep: 19.11.2017].

142 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.14 Balladyna vs Alina, https://[www.youtube.
com/watch?v=1iv3j502P6g [dostep: 19.11.2017].

143 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc. 16 Gandalf vs Orly, https://www.youtube.
com/watch?v=XvAfwvichUc [dostep: 19.11.2017].
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wojny George’a Lucasa!*t. Ostatnim rodzajem materiatéw w ramach cyklu
Wielkie Konflikty sa filmy oparte na wydarzeniach historycznych, zawieraja-
ce jednak alternatywna opowie$¢. Wéréd tego typu tresci mozna wymienié
m.in. filmy odnoszgce si¢ do bitwy pod Grunwaldem'?, konia trojanskiego!*6
czy odkrycia Kopernika!?’. Poczatkowo wszystkie odcinki z serii charaktery-
zowaly sie duzg dawka humoru i byly nastawione na rozrywke, jednak - jak
zauwazaja tworcy - w pewnym momencie filmy staty si¢ schematyczne, au-
torom za$ zalezalo na tworczosci powazniejszej*8. Jan Jurkowski wspomina,
ze momentem przelomowym byl odcinek Kopciuszek vs Ksigze, w ktérym
jego zdaniem udalo si¢ stworzy¢ takich bohaterdw, z ktérymi widz moze
nie tylko dobrze si¢ bawi¢, ale tez w pewien sposob utozsamia¢ i mie¢ dzieki
nim powdd do gtebszej refleksji'*®. 9 stycznia 2018 r. Grupa Filmowa Darwin
opublikowata ostatni kanoniczny odcinek serii pt. Wielkie Konflikty — Bég
vs Szatan (Rafal vs Stawek), wyjasniajacy wszystkie watki zawarte w cyklu

oraz koriczacy historie Rafata i Stawka!™®.

144 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc. 17 Vader vs Imperator, dz. cyt.

145 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.6 Jagietto vs Krzyzacy, https://www.youtube.
com/watch?v=hYdz3A AZKII [dostep: 19.11.2017].

146 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.12 Odys vs Ko# Trojatiski, https://www.
youtube.com/watch?v=SDeFBwRE2Mk [dostep: 19.11.2017].

147 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc.1 Kopernik vs Uczeni, dz. cyt.

148 Aneks, s. A/7.

149 Tamze.

150 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - Bég vs Szatan (Rafat vs Stawek), https://www.
youtube.com/watch?v=dvfEVQleqHw [dostep: 9.02.2018].
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Rysunek 32. Zrzut ekranu prezentujacy pierwsze miejsce odcinka
Wielkie Konflikty — Bog vs Szatan (Rafat vs Stawek) w karcie na czasie.

kty - Bdg vs Szatan (Rafat vs Stawek

Zrédlo: YouTube, na czasie, https://www.youtube.com/feed/trending [dostep: 10.01.2018].

Juz drugiego dnia po premierze odcinek zdobyl pierwsze miejsce w ze-

151

stawieniu na czasie dla polskiego segmentu platformy YouTube™!, a w ciaggu

2152

miesiaca od premiery uzyskat 1,3 mln wyswietlen'?, stajac w $cislej czotéwcee

najchetniej ogladanych materiatéw na kanale.

Rysunek 33. Zrzut ekranu prezentujgcy logo serii
Dziennik Internetowy Grupy Filmowej Darwin.

DZIENNIK

Zrédto: G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #1 - Drony w Japoniil, Tsunami
w Bydgoszczy?, https://www.youtube.com/watch?v=2A91A6E0Pj8 [dostep: 19.11.2017].

151 YouTube, na czasie, https://www.youtube.com/feed/trending [dostep: 10.01.2018].
152 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - Bog vs Szatan (Rafal vs Stawek), dz. cyt.
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Kolejng seria Grupy Filmowej Darwin jest Dziennik Internetowy, program
satyryczny majacy nawigzywac do aktualnych wydarzen na $§wiecie, opubli-
kowany po raz pierwszy 11 lutego 2015 roku. Bohaterami cyklu sg prezenterzy
Wojciech Kuc i Grzegorz Zelcer' (bohater powstatych w péZniejszym czasie
filméw w ramach serii Shorty Darwina o Agencie 700). Na kanale ukazalo
sie dziewig¢ odcinkéw Dziennika Internetowego. Kazdy z nich podzielono
na segmenty, ktdre nie sg jednak state. Najczesciej powtarzajace sie elementy
programu to kolejno:

o Newsy z Kapelusza, Szczery News, Naprawde?, Wazny News — segment
(prawie za kazdym razem majacy inng nazwe), w ktérym prowadzacy
ze wszystkich wydarzen z kilku minionych dni wybieraja jedno i wy-
powiadaja si¢ na jego temat.

o Pogoda - krotkie skecze opowiadajace historie przemeczonej prezen-
terki pogody Barbary Las Palmas-Nowak i wspoélpracujacego z nia,
zafascynowanego wdziekiem bohaterki, operatora kamery.

o Film Update - segment, w ktérym prowadzacy analizujg i opowiadaja
o prawdziwych nowo$ciach kinowych.

o Kgcik Muzyczny - krétkie skecze taneczne.

W széstym odcinku serii z 18 czerwca 2015 r. prowadzgcy widoczni
sa rowniez po zakonczeniu wladciwiej czesci programu na green screenie,
gdzie omawiaja niezbyt zadowalajace wyniki ogladalnosci cyklu'>* (kolejne
materialy obejrzato od 200 tysiecy do 300 tysiecy widzéw, co w poréwnaniu
z innym filmami na kanale bylo najnizszym wynikiem). Material zawierat
réwniez w nazwie informacje o koficu emisji oraz zwiastun filmu Agent 700
cz.1 (Smieré za pézno nadejdzie przedwczoraj!)'>. W pézniejszym czasie wbrew
zapowiedziom pojawily si¢ trzy okolicznosciowe filmy z serii - pierwszy z nich

6 grudnia 2015 r. z okazji mikotajek, gdzie jeden z prowadzacych wyraznie

153 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #1 — Drony w Japonii!, Tsunami w Bydgoszczy?,
https://www.youtube.com/watch?v=2A91A6E0P;j8 [dostep: 19.11.2017].

154 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #6 — Bez cig!, Pociggl, Koniec emisji!, https://
www.youtube.com/watch?v=]si2_lixZak [dostep: 19.11.2017].

155 Tamze.
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zaznacza, ze jest to wyjatek od reguty stowami ,,Kochani, na wstepie rozwie-
jemy wasze wszelkie watpliwo$ci, to nie jest tak, ze wasza najmniej lubiana
seria wraca. Jest to jednorazowy wypadek §wigteczny z okazji mikotajek ™16,
Kolejny dodatkowy materiat ukazat si¢ 28 grudnia 2016 r. i tym razem glow-
nym powodem do jego nakrecenia bylo poinformowanie widzéw, ze Grupa
Filmowa Darwin planuje w najblizszym czasie zakonczy¢ produkeje kolejnych
materialow z serii Wielkie Konflikty i publikacje ostatniego z nich pt. Rafat
vs Stawek™’. Odcinek nasuwa tez przypuszczenia, ze kolejne filmy z serii beda
ukazywaly sie co jaki$ czas w celu zapowiedzenia kolejnych tresci lub jako
swego rodzaju filmy Q&A realizowane w fabularyzowany sposob. Nastepny
z odcinkdw jest odpowiedzig na powyzsze domysty — tym razem jako boha-
terowie pojawiajg si¢ w nim sami twoércy — Marek Hucz oraz Jan Jurkowski.
Calo$¢ realizujg w formie przeplatanych komediowymi scenami wywiadow,

z ktérych widz moze wywnioskowac, jakie bedg dalsze dziatania grupy'®s.

156 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #7 - Gwiezdne wojny, Zyczenia, Kgcik Mu-
zyczny, https://www.youtube.com/watch?v=BqpARrp35zk [dostep: 19.11.2017].

157 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #8 — Wielkie Konflikty, Gwiezdne wojny,
Kacik Kulinarny, https://www.youtube.com/watch?v=0ZhrXH-OE50 [dostep:
19.11.2017].

158 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #9 - Rafat vs Stawek, Zapytaj Wojtka, Ta-
ekwondo, https://www.youtube.com/watch?v=€T1cI_IWpDc [dostep: 26.11.2017].
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Rysunek 34. Zrzut ekranu prezentujacy logo serii Zakazane
Spoty Darwina Grupy Filmowej Darwin.

Zrédlo: Confiturapl, 2016 - Confitura - Relacja, 31.08.2016, https://www.
youtube.com/watch?v=YFXrmHgqcrw, [dostep: 26.11.2017].

Podobnie jak wigkszo$¢ marek dziatajacych na YouTube komercyjnie,
Grupa Filmowa Darwin réwniez posiada w swoim portfolio odcinki spon-
sorowane, czyli materialy bedace z zalozenia subtelng forma reklamy, ktéry
zawiera warto$ciowe dla uzytkownika tresci, a dodatkowo promuje jakis pro-
dukt, ustuge lub marke!®. Materialy realizowane s3 w wigkszosci w ramach
serii Zakazane Spoty Darwina, ktorej nazwe skonstruowano tak, by widzo-
wie (zanim obejrzg material) mieli §wiadomos¢, ze maja do czynienia z for-
mg reklamowg. Jan Jurkowski wspomina w rozmowie z autorem, ze Grupa
Filmowa Darwin w zaden sposob nie chce ukrywac tej informacji, poniewaz
ludziom nalezy si¢ uczciwe postawienie sprawy'*®. Marek Hucz dodaje tez,
ze gléwnym zalozeniem tych odcinkdw jest stworzenie materiatow, przy
ktérych widz bedzie bawit sie rownie dobrze jak przy pozostatych tre$ciach

161 ‘Whasciciele kanatu zaznaczaja, ze to od nich zalezy

dostepnych na kanale
wyglad materialu sponsorowanego — oczywiscie marki, ktére lokuja swoj

produkt, majg mozliwo$¢ sugerowania pewnych rozwigzan, ale dla twércow

159 Artykut sponsorowany, http://marketingwsieci.pl/slownik-e-marketingu/arty-
kul-sponsorowany/# [dostep: 26.11.2017].

160 Aneks,s. A/7.

161 Tamze.
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pozostaje wazne, by reklamodawcy rozumieli, Ze to oni znajg swoich widzéw
najlepiej i wiedzg, jak do nich dotrze¢ i co im zaproponowac tak, by wszystkie
strony byly ostatecznie zadowolone!62,

Pierwszy z odcinkéw zrealizowanych w ramach serii to lokowanie kon-
ferencji Confitura (edycja 2016) dotyczacej dziedzin technologii informa-
tycznej's®. Odcinek zgodnie z zatozeniami Grupy Filmowej Darwin zawiera
cze$é fabularyzowang, w ktorej autorzy odwolujg sie do nieistniejacej firmy
BrainChangeContinental zajmujacej si¢ analizowaniem i nadpisywaniem
nawykow klientéw zapisanych w ich mézgach, co pozwala na zamiane ich
zachowan i wyeliminowanie lekéw. Oczywiscie na konicu materiatu okazu-
je sie, ze wszystkie informacje podane w spocie s nieprawdziwe, do biura
BrainChangeContinental wchodzg antyterrorysci, ktérzy zatrzymujg wszystkich
pracownikow przestepczej firmy, natomiast jeden z antyterrorystéw zacheca
widzéw, ktérzy interesujg sie programowaniem, do przyjscia na konferencje
Confitura 2016 - gdzie, jak obiecuja aktorzy, moga oni dowiedzie¢ si¢ napraw-
de wartosciowych rzeczy's*.

Drugi z materiatéw zawiera lokowanie szaf firmy Ikea. Fabula filmu opie-
ra si¢ na podziale pétek pomiedzy malzenstwo Lowcéw Potwordw (Anny
i Tomasza), ktorzy korzystaja w swojej pracy z narzedzi, ,ktére nie moga
leze¢ obok siebie, poniewaz moze doj$¢ miedzy nimi do sprzezenia, a potem
eksplozji”'%%. Para zakupila nowg szafe, poniewaz wedtug Tomasza stara byta
za duza, a poza tym mieszkaly w niej potwory kradnace ich rzeczy. Rozmowa
malzonkéw przerywana jest co jakis czas wizyta szefa Anny Roberta, wysyta-
jacego ja co chwila do przesztosci w celu zazegnania kryzyséw i kataklizméw

mogacych zniszczy¢ $wiat (malzonkowie potrafig przenosic sie w czasie).

162 Tamze.

163 Confiturapl, 2016 - Confitura - Relacja, 31.08.2016, https://www.youtube.com/
watch?v=YFXrmHgqcrw, [dostep: 26.11.2017].

164 G.F. Darwin, Zakazane Spoty Darwina - Confitura 2016, https://www.youtube.
com/watch?v=NLDObtOtFbg [dostep: 26.11.2017].

165 G.F. Darwin, Zakazane Spoty Darwina - Potwory z szafy!, https://www.youtube.
com/watch?v=QRqyjm1E9fc [dostep: 26.11.2017].
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Material koniczy sie planszg prezentujacg jedng z szaf z oferty firmy Ikea oraz
hastem ,,Fajna szafa bez potworéw”'6. W podobnej konwencji przygotowy-
wane sg wszystkie materialy sponsorowane realizowane przez Grupe Filmowsa
Darwin, wérdd nich znalazly si¢ réwniez:

o Promocja $wiatlowodu firmy Netia, zrealizowana w formie niemej
opowiesci o doktorze Hoffmanie i jego uczniu, ktérzy przygotowuja
maszyne pozwalajacg przenosi¢ sie w czasie. Na konicu materialu pojawia
sie narrator, ktéry wyjasnia, ze w prawdzie takie rzeczy nie istnieja, ale
dzieki $wiatlowodowi firmy Netia mozna je oglada¢, a nawet samemu
przygotowywac¢ i publikowaé w sieci's’.

o Promocja firmy TUV Rheinland, zajmujacej si¢ certyfikacja syste-
moéw zarzadzania, badaniem wyrobow, inspekcjami, audytami, we-
ryfikacjg oraz opiniowaniem. Material obejmuje reklame fikcyjnego
stolika do kawy Zeus 2000, ktory dzigki modyfikowalnym cze$ciom
skladowym jest w stanie zastapi¢ rézne przedmioty przydatne w co-
dziennym zyciu i zmieni¢ sie w stét dentystyczny, orzezwiajacy napdj,
pitke, telewizor i ponad sze§¢dziesiat innych konfiguracji. Materiat
konczy si¢ informacja, ze czgsto reklamy naduzywaja zaufania klien-
tow, warto wiec szuka¢ produktow certyfikowanych i sprawdzonych
przez ekspertdw, oraz promocja firmy TUV Rheinland, zajmujacej sie
tego typu dzialalno$cig!6®.

o Promocja Banku Zachodniego WBK, zrealizowana w formie teletur-
nieju Wygrywasz, co chcesz, ktérego tytut nawiazuje do hasta spon-
sora ,,Bankujesz, jak chcesz”. Uczestnicy teleturnieju odpowiadaja
na fatwe pytania, a ich nagrodami jest wszystko, co tylko sa w stanie

sobie wymarzy¢. Promocja zostata zrealizowana w dwdch odcinkach

166 Tamze.

167 G.F. Darwin, Zakazane Spoty Darwina - Swietlne Wrota, https://www.youtube.
com/watch?v=T16aG2RNE5w [dostep: 26.11.2017].

168 G.F. Darwin, Zakazane Spoty Darwina - Zeus 2000!, https://www.youtube.com/
watch?v=f8LtBYALKS8Q [dostep: 26.11.2017].
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pt. Wygrywasz co chcesz! - NOWY TELETURNIEJ'S® oraz Wygrywasz
co chcesz! - NOWY PROWADZACY!0. Tym razem historia skupia
sie na postaci prowadzacego, Roberta Kowalskiego, oraz kierowcy
autobusu Wojtka Karmy, ktéremu wspomniany prowadzacy w prze-
szto$ci zrujnowat zycie. Drugi z bohateréw w ramach swojej nagrody
chce, by Robert zamienit si¢ z nim swoja praca. Pytania teleturnieju
s3 na tyle proste, ze bez problemu udaje si¢ dokona¢ tej wymiany'’L,
W drugim odcinku prowadzacym jest juz Wojtek, ale sytuacja wy-
myKka si¢ spod kontroli, poniewaz uczestnicy zycza sobie gtéwnie tego,
by ludzi na Ziemi spotykatly nieuleczalne choroby i nastapito unice-
stwienie rasy ludzkiej. Nagle §wiatto w studiu gasnie, a jak sie p6zniej,
okazuje wtamuje si¢ do niego Robert z pierwszego odcinka, ktory
tamigc zasady teleturnieju, ratuje calg sytuacje'”2 Co ciekawe, filmy
nie zawierajg w tytule informacji o przynaleznosci do serii Zakazane
Spoty Darwina - znajduja si¢ natomiast na dwdch playlistach dostep-
nych na kanale: zaréwno w ramach Zakazanych Spotéw Darwina,
jak i Shortéw Darwina'”®. Wyttumaczenie takiego rozwigzania moze
by¢ fakt, ze zaden z odcinkéw nie zawiera bezposredniego lokowania
ustugi Banku Zachodniego WBK, jak to mialo miejsce w przypadku
pozostalych materialéw sponsorowanych, a jedynie informacje, ze jest

on sponsorem filméw.

169

170

171

172
173

G.F. Darwin, Wygrywasz co chcesz! - NOWY TELETURNIE], https://www.youtube.
com/watch?v=HcnnhZkve-Q [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Wygrywasz co chcesz! - NOWY PROWADZACYY, https://www.
youtube.com/watch?v=LhuAmWZ_DYA [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Wygrywasz co chcesz! - NOWY TELETURNIE], dz. cyt.

G.F. Darwin, Wygrywasz co chcesz! - NOWY PROWADZACY!, dz. cyt.

G.F. Darwin, Playlisty, https://www.youtube.com/channel/UCkPjHTuNd_
yem__29dXM3Nw/playlists [dostep: 26.11.2017].
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Rysunek 35. Zrzut ekranu prezentujacy logo serii
Shorty Darwina Grupy Filmowej Darwin.

Zrédto: G.F. Darwin, Wielkie Wyzwanie Ludwika!, https://www.
youtube.com/watch?v=v0anb6V8_do [dostep: 26.11.2017].

Ostatnia z serii dostepna na kanale Grupy Filmowej Darwin to Shorty
Darwina, opisywana juz w niniejszej pracy jako odcinki niepowiazane ze soba
w sposob tak Scisly jak wszystkie wymienione wczesniej cykle. Jak mowia wia-
$ciciele kanalu, gtéwnym celem Shortéw bylo stworzenie na kanale miejsca,
gdzie moglyby pojawiac si¢ tresci inne niz te realizowane w ramach Wielkich
Konfliktow. W ten sposéb tworcy nie chcieli dopuscic¢ do tego, by byli kojarze-
ni wylgcznie ze swoim flagowym cyklem i ustrzegli sie schematow!”4. Wérod
wielu odcinkéw powstaly miedzy innymi filmy nawiazujace do innych serii
grupy, w tym chociazby:

o Oddzielny film o bohaterze cyklu z poprzedniego kanatu (Archiwum
Darwina), czyli Ludwiku Montgomerym, pt. Wielkie Wyzwanie
Ludwikal'”.

o Materialy poszerzajgce uniwersum Wielkich Konfliktéw, skupiajace
sie na historii Stawka i Rafata. Warto wsréd nich wymieni¢ chociazby
Piekto 2.0, bedace opowie$cig o dalszych dziataniach diabta po tym,
jak w odcinku Wielkie Konflikty — odc.13 Hitler vs Sgd Ostateczny

174 Aneks, s. A/6.
175 G.F. Darwin, Wielkie Wyzwanie Ludwikal, https://www.youtube.com/watch?v=v0an-
b6V8_do [dostep: 26.11.2017].



Analiza tresci na kanale Grupy Filmowej Darwin 79

decyduje si¢ on na porzucenie ,,pracy” w Piekle!”®

oraz opisywany juz
przy prezentowaniu cyklu Wielkie Konflikty odcinek C.H.A.O.S. - czyli
poczgtek wszystkiego! 177

» Filmy opowiadajace o losach prezentera Dziennika Internetowego
Grzegorza Zelcera, ktdry okazuje sie tajnym Agentem 700, dziatajacym
dla agencji ,,P.I.S” (Pewna Inteligencja Sledcza) i bedgcym przy okazji
najwiekszym nieudacznikiem w jej szeregach. Seria wyraznie nawigzuje
do filméw o Jamesie Bondzie nie tylko poprzez samego bohatera, ale
réwniez charakterystyczny sposob ekspozycji telefonéw i samochodow
oraz przewijajace si¢ w zyciu bohatera kobiety. Grupa przygotowata
trzy materialy o agencie Zelcerze: Agent 700 cz. 1 (Smier¢ za pézno
nadejdzie przedwczoraj!)'’8, Agent 700 cz. 2 (Jutro niestety umarto po-

jutrze)!”®

oraz odcinek korespondujacy z Wielkim Konfliktem o sadzie
ostatecznym Adolfa Hitlera, opowiadajacy o jego zabdjstwie pt. Agent
700 - Zabdjstwo Adolfa Hitlera'30.

Seria Shorty Darwina zawiera w sobie réwniez wiele materiatéw, w ktérych

wystepuja zupelnie nowi bohaterowie. Mowa tu miedzy innymi o:

o Adamie i Jakubie, prowadzacych program Pogromcy Przystéw, zajmu-

jacych sie takimi zagadnieniami, jak ,lecz sie tym, czym sie strules”,

176

177
178

179

180

G.F. Darwin, Pieklo 2.0, https://www.youtube.com/watch?v=XC7TN3vAbTS8
[dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, C.H.A.O.S. - czyli poczgtek wszystkiego!, dz. cyt.

G.F. Darwin, Agent 700 cz.1 (Smier¢ za pézno nadejdzie przedwczoraj!), https:/
www.youtube.com/watch?v=YSRwPQHcfuw [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Agent 700 cz.2 (Jutro niestety umarlo pojutrze), https://www:youtube.
com/watch?v=Kz2jXA3F4is [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Agent 700 — Zabdjstwo Adolfa Hitlera, https://www.youtube.com/
watch?v=VZGLghlvhTs [dostep: 26.11.2017].



80

Komunikacja Grupy Filmowej Darwin za pomoca wideo

181
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€0 sie odwlecze to nie uciecze” czy ,elektryka prad nie tyka”. Powstaly
dwa odcinki opowiadajace o losach Adama i Jakuba pt. Pogromcy
Przystow'! oraz Pogromcy Przystow 2182,

 Bingu i Kingu, przy ktérych pomocy twoércy opowiedzieli o zagadnie-
niu prehistorii sportu'®3,

o Pawle Katakarskim i Szymonie Nowaku, czyli Tropicielach Prawdy
badajacych nieprawdopodobne historie. W pierwszym odcinku pro-
gramu bohaterowie zajmuja si¢ poeta Juliuszem Stowackim, ktory - jak
sie okazuje - wcigz zyje w czasach wspdtczesnych!®4,

o Elfach, ktére w wolnym czasie graja w gry planszowe i wcielaja si¢ w lu-
dzi zajmujacych sie najrézniejszym znanymi dzi§ zawodami. Pierwszy
z odcinkéw opowiada o pracownikach wspotczesnej firmy™>, drugi
o elicie panistw, czyli prezydentach i premierach!®S, trzeci za$ o $wiecie,
ktory zostal doprowadzony do upadku, a wszyscy jego mieszkancy
walczg o przetrwanie'®’.

o Szeryfie Kovalskym, ktéry przezywa pojawienie si¢ na Ziemi kosmitow,

ktorzy w przesztoéci porwali jego corke!88.

G.F. Darwin, Pogromcy Przystow, https://www.youtube.com/watch?v=pF_GyA6grEI

[dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Pogromcy Przystéw 2, https://www.youtube.com/watch?v=T53g70E-
rY Vo [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Bing i King - czyli PreHistoria sportu!, https://www.youtube.com/
watch?v=bzqgN8VoljQ [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Tropiciele Prawdy - Stowacki, https://www.youtube.com/watch?v=E-
gVH4dDE_eU [dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Biura i Ludzie, https://www.youtube.com/watch?v=yynZyj4OWNQ
[dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Prezydenci i Premierzy, https://www.youtube.com/watch?v=wg7Dxj6efeA
[dostep: 26.11.2017].

G.F. Darwin, Niedobitki i Mutanci, https://www.youtube.com/watch?v=P-Dy-
FOYDGyY [dostep: 8.02.2018].

G.F. Darwin, Gwiezdny Szeryf, https://www.youtube.com/watch?v=Gg-9vR1qSqs
[dostep: 26.11.2017].
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W ramach Shortéw Darwina publikowane sg réwniez przygotowane przez
Grupe Filmowg Darwin piosenki. Twoércy maja w swoim portfolio utwoér
Orki z Majorki® zrealizowany na bazie piosenki Will you be there Michaela

Jacksona oraz w catoéci przygotowang przez siebie piosenke Kluski'®°.

2.5. Analiza jakosci technicznej kanalu
Grupy Filmowej Darwin

Jak autor wspominal juz w niniejszej pracy, kanal Grupy Filmowej Darwin
jest czesto okreslany w sieci jako najbardziej profesjonalny polski kanat dostepny
na calej platformie. Jak moéwili twércy w rozmowie z autorem, nad kazda pro-
dukcja pracuje gléwny trzon grupy w postaci pieciu 0séb, w tym profesjonalny
operator oraz osoba zajmujgca si¢ kwestig efektow specjalnych w pozniejszej
postprodukeji®!. Marek Hucz zaznacza, ze podczas realizacji filmu stara si¢
on ograniczy¢ liczbe 0séb bioracych udziat w procesie twérczym i w miare
mozliwoéci powierza kilka zadan jednej osobie — wplyw na takie decyzje
majg na pewno kwestie finansowe, wiadomo bowiem, ze filmy publikowane
na YouTube nie przynosza tak duzych zyskow jak pelnoprawne produkcje
kinowe. Jan Jurkowski dodaje jednak, ze wszystkie niezbedne na planie osoby
zawsze s3 na nim obecne — mowa tu m.in. o dzwigkowcu, o$wietleniowcu,
charakteryzatorze czy fotografie!®2. W niniejszym podrozdziale autor skupi
si¢ na analizie jako$ci technicznej trzech réznych filméw przygotowanych
przez Grupe Filmowg Darwin. W celu wyodrebnienia do analizy jak najroz-

niejszych elementéw skltadowych materialéw, autor postanowit oprze¢ sie

189 G.F. Darwin, Orki z Majorki (Official Video Clip), https://www.youtube.com/
watch?v=YZuFsI-bttM [Dostep: 26.11.2017].

190 G.F. Darwin, Kluski (Official Video Clip), https://www.youtube.com/watch?v=Er6SfQ5v0_M
[dostep: 26.11.2017].

191 Aneks, s. A/8.

192 Tamze.
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na produkcjach z réznych serii, realizowanych w odmiennych warunkach.
Przeanalizowane zostang filmy Piekfo 2.0, Wielkie Konflikty - odc. 17 Vader
vs Imperator oraz Dziennik Internetowy #6 - Bez cigc!, Pocigg!, Koniec emisji!.

Na przyktadzie filmu Piekfo 2.0'%* autor skupi si¢ na pracy kamery, ktora jest
bardzo waznym elementem kazdego filmu. Jak zauwaza Krzysztof Gonciarz
w swojej ksigzce WebShows..., prace operatora kamery mozna uzna¢ za do-
bra wowczas, gdy pozostaje niewidoczna dla widza — pozwala mu skupi¢ sie

na tresci ogladanego materiatu'®*

. Operator kamery w analizowanym filmie
korzysta gléwnie z dwdch rodzajéw planéw:

1. $rednich, czyli takich, w ktorych widoczna jest talia aktora — rozwiaza-
nie to pozwala na ukazanie nie tylko mowy ciala bohatera, ale réwniez
ekspresji jego twarzy'%;

2. bliskich, czyli takich, w ktérych widoczne jest ujecie powyzej klatki
piersiowej — skupia ono uwage na mimice aktora i daje widzowi moz-
liwo$¢ przyjrzenia sie jego emocjom'®®.

Tego typu rozwigzanie pozwala stwierdzi¢, ze dla twércéw kanatu najwaz-
niejsze s wlasnie emocje kreowanych przez nich bohateréw — w realizowa-
nych materiatach chcg oni skupi¢ si¢ na fabule, nie za$ otoczeniu i scenografii.
Tendencje te daje sie zauwazy¢ w wiekszosci filmoéw dostepnych na kanale

- oczywiscie pojawiaja si¢ tez inne rodzaje uje¢, jak chociazby plany ogdlne,
sg one jednak rzadkoscig — do ich zadan nalezy jedynie wprowadzenie widza
w $wiat przedstawiony w produkcji. Jezeli chodzi o ruch kamery, sugerujac
sie zdaniem Krzysztofa Gonciarza, mozna doj$¢ do wniosku, ze nie powinno
by¢ go w filmie zbyt duzo. Vloger zaznacza, ze przekroczenie pewnej granicy
w liczbie takich sekwencji moze nada¢ produkcji charakter filmu z wakacji.

Sugeruje on réwniez, ze w filmach powinna by¢ zachowana réwnowaga miedzy

193 G.F. Darwin, Piekto 2.0, dz. cyt.

194 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 144.

195 Podstawy filmowania: Rodzaje planéw, https://kameraakcja.com/2/podstawy-
-filmowania-rodzaje-planow/ [dostep: 3.12.2017].

196 Tamze.
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ujeciami statycznymi a dynamicznymi'®’. W wiekszosci materiatéw realizo-
wanych w ramach serii Wielkie Konflikty grupa w zdecydowanej wiekszo$ci
korzysta wlasnie z ujeé statycznych - jest to wymuszone w pewien sposdb
przez konwencje odcinkdw z tej serii, w ktorych fabule materialéw oparto
zazwyczaj na rozmowie bohaterdw, czesto zajmujacych przez caly odcinek
to samo miejsce w obrebie scenografii. Tego typu ujecia sq zazwyczaj duzo
tatwiejsze do zrealizowania, nie ma wiec potrzeby skupiania si¢ na nich. Duzo
ciekawsze wydaje si¢ to, w jaki sposdb tworcy realizujg ujecia dynamiczne -
te obecne sg chociazby w filmie Piekto 2.0. Ogladajac material, fatwo dostrzec,
ze tego typu sekwencje przygotowywane sg zazwyczaj przy wykorzystaniu
plynnego ruchu kamery. Réwniez w ujeciach, w ktérych widz powinien mie¢
wrazenie krecenia materialu w sposéb amatorski, czyli bez wykorzystania
dodatkowych stabilizatoréw, autorzy zwracaja uwage na to, by obraz nie
trzgst si¢ w sposob niekontrolowany i nie zaki6cat odbioru. Precyzje takich
uje¢ wida¢ m.in. w drugiej minucie filmu Piekfo 2.0, gdzie operator stara sie
uzyskacé efekt upuszczanej kamery - faktycznie zalozenie jest spetnione, ale
nie wida¢ w nim chaosu i przypadku. Zostalo ono doktadnie wymierzone
tak, by widz miat poczucie, ze scena jest potrzebna. W lewym dolnym rogu
pojawia sie bowiem w pewnym momencie krew, ktora sugeruje, ze tam, gdzie
widz nie mogt patrze¢, wydarzyto sie co$ ztego!®8. Ogladajac analizowany film,
mozna réwniez zauwazy¢, ze autorzy dokladnie przemysleli kazda scene pod

wzgledem pdzniejszego dodania w niej efektéw specjalnych.

197 K. Gonciarz, WebShows..., dz. cyt., s. 146.
198 G.F. Darwin, Piekto 2.0, dz. cyt.
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Rysunek 36. Zrzut ekranu prezentujacy efekty specjalne
w filmie Piekto 2.0 Grupy Filmowej Darwin.

Zrédlo: G.F. Darwin, Piekto 2.0, dz. cyt.

Tworcy z jednej strony nie naduzywaja tego rodzaju rozwigzan, z drugiej
za$ umieszczaja je w miejscach, w ktorych widz nie musi si¢ ich spodziewac
- przykiadem chociazby scena, w ktorej Stawek zwraca sie bezposrednio do wi-
dza, wskazujac na niego palcem - na nim natomiast tli sie delikatny ptomien,

sugerujacy diabelski charakter postaci'®’.

Rysunek 37. Zrzut ekranu prezentujacy efekty specjalne w filmie Wielkie
Konflikty — odc. 17 Vader vs Imperator Grupy Filmowej Darwin.

Zrédlo: G.F. Darwin, Wielkie Konflikty — odc. 17 Vader vs Imperator, dz. cyt.

199 Tamze.
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Sposdb przygotowania efektéw specjalnych duzo bardziej widaé w fil-
mie Wielkie Konflikty - odc. 17 Vader vs Imperator*®°, gdzie cala scenografie
zrealizowano przy uzyciu greenscreena, czyli tla o jednolitej barwie, ktore
w pdzniejszym etapie postprodukeji jest usuwane, a w jego miejsce wstawia sie

inne, przygotowane wczesniej tlo, bedgce wlasciwg scenografig produkcji?®l.

Rysunek 38. Zrzut ekranu prezentujacy porownanie kadru
filmowego realizowanego na greenscreenie po i przed
postprodukcjg pochodzacy z filmu Wielkie Konflikty/Shorty — Wpadki
z planu! dostepnego na kanale Grupy Filmowej Darwin.

Zrédlo: G.F. Darwin, Wielkie Konflikty/Shorty - Wpadki z planu!, dz. cyt.

Ujecia realizowane w omawianym materiale sg statyczne, dzieki czemu
obecnos¢ wygenerowanego graficznie tla pozostaje praktycznie niezauwazal-
na?%2, chociaz filmowana na kilka sposobow - zaréwno w planie ogélnym, $red-
nim, jak i detalu, czyli bardzo bliskim ujeciu konkretnego obiektu?®*. Jeszcze
ciekawsze i bardziej skomplikowane jest to, w jaki sposob we wspominanym
materiale przygotowano posta¢ Imperatora, bedacego finalnie projekcja bo-

hatera realizowang na wzér filméw z serii Gwiezdne wojny.

200 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty/Shorty - Wpadki z planu!, https://www.youtube.
com/watch?v=vKBq3-d2QP4 [dostep: 3.12.2017].

201 Jak prawidlowo zrealizowa¢ zdjecia na greenscreen?, http://splashmedia.pl/blog/
jak-prawidlowo-zrealizowac-zdjecia-na-greenscreen/ [dostep: 3.12.2017].

202 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty - odc. 17 Vader vs Imperator, dz. cyt.

203 Podstawy filmowania: Rodzaje planéw, dz. cyt.
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Rysunek 39. Zrzut ekranu prezentujgcy porownanie kadru
filmowego realizowanego na greenscreenie po i przed
postprodukcjg pochodzacy z filmu Wielkie Konflikty/Shorty — Wpadki
z planu! dostepnego na kanale Grupy Filmowej Darwin.

Zrédlo: G.F. Darwin, Wielkie Konflikty/Shorty - Wpadki z planul, dz. cyt.

Zgodnie z ukazanymi w materiale making of ujeciami, poczatkowo aktora
nagrywa sie na greenscreenie, nastepnie postac jest wycinana z tfa, kolejno
dodaje si¢ poszczegélne efekty rozswietlajace — na twarzy, na oczach oraz
wokot sylwetki bohatera. W pdzniejszym etapie dochodzi — podobnie jak
w przypadku wezesniejszej sceny - tlo i w koficu na postaci generowany jest
efekt, dzieki ktéremu miga ona w charakterystyczny dla projekcji sposéb oraz
porusza sie z zamierzonym dla takiego obrazu opdznieniem?4.

Warto réwniez zwroci¢ uwage na format Dziennika Internetowego, w kto-
rym - podobnie jak w przypadku omawianego powyzej materialu — wyko-
rzystywano technike greenscreena. Tym razem tfo nalozone za aktorami jest
elementem ruchomym, dzigki czemu pozostaje dla widza ciekawsze - tego
typu zabieg zostal zapewne zastosowany z uwagi na stale statyczne ujecie,
w ktorym zrealizowano caty Dziennik Internetowy**®. Cho¢ materiat krecono
przez caly czas trwania filmu z jednej pozycji, autorom udalo sie go uatrak-
cyjni¢ dzieki stworzeniu elementéw przecinajacych poszczegoélne segmenty

- animowanych plansz zapowiadajacych konkretne fazy programu oraz iluzji
materialu realizowanego dla prawdziwej telewizji.

Pomimo tego, ze filmy tworzone przez Grupe Filmowa Darwin publikowane
sa na YouTube, wida¢ staranno$¢ podczas ich realizacji. Jak autor zauwazyt

w powyzszej analizie, ujecia i ruch kamery sg uzasadnione i przemyslane,

204 G.F. Darwin, Wielkie Konflikty/Shorty — Wpadki z planu!, dz. cyt.
205 G.F. Darwin, Dziennik Internetowy #6 - Bez cigcl, Pocigg!, Koniec emisjil, dz. cyt.
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skupiajg uwage widza na fabule, ktéra, jak zapewniajg wlasciciele kanatu?s,

jest dla nich najwazniejsza. Dzwiek nagrany w filmach pozbawiono szuméw
charakterystycznych dla materiatéw dostepnych na wiekszosci kanaléw lo-
gowych, co sprawia, ze produkecje oglada si¢ bez zaktocen. Efekty specjalne
natomiast przygotowuje si¢ starannie, z wykorzystaniem niezbednych do ich

wladciwego opracowania sprzetow.

2.6. Analiza obecnosci Grupy Filmowej Darwin
w innych mediach spolecznosciowych

Grupa Filmowa Darwin posiada konta na wszystkich najwazniejszych
portalach spolecznosciowych omawianych w pierwszym rozdziale pracy.
W ramach niniejszego podrozdziatu autor przeanalizuje aktywno$¢ grupy
na kazdym z nich zgodnie z kolejnoscia przyjeta w podrozdziale 1.3.

Analizujac fanpage grupy na Facebooku, mozna zauwazy¢, ze autorzy skupiaja
sie na kilku podstawowych rodzajach wpiséw. Pierwszy z nich to publikacje
promujace nowe odcinki na gtéwnym kanale na YouTube, ktére dodatkowo
mozna podzieli¢ na dwie grupy: wpisy zapowiadajace oraz wpisy przenoszace
do danego odcinka. Ciekawi fakt, Zze wbrew ogdlnej facebookowej tendencji
liczba interakeji w postach przekierowujacych do kanatu na YouTube jest bar-
dzo wysoka - w przykfadowym okresie od 28 grudnia 2016 r. do 26 listopada
2017 r. wahala si¢ ona w granicach od 1,1 tys. w przypadku wpisu przekiero-
wujgcego do filmu Zakazane Spoty Darwina - Potwory z szafy!**” do nawet
5,7 tys. w przypadku wpisu zwigzanego z materialem Wielkie Konflikty - odc.

24 Smier¢ vs Ateisci?®8.

206 Aneks, s. A/6.

207 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 26.03.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1119944488148693 [dostep: 10.12.2017].

208 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 24.08.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1254166811393126 [dostep: 10.12.2017].
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Facebookowa strona nie jest jednak wykorzystywana wylacznie do tej
najprostszej formy promocji. Przy okazji wiekszosci swoich premier gru-
pa publikuje na swoim fanpage’u galerie ze zdjeciami z planu. Tego typu
wpisy réwniez sa dobrze przyjmowane przez spotecznoé¢ i charakteryzuja
sie wysokim wskaznikiem interakeji — w analogicznym okresie ich liczba

to od 805 w przypadku galerii zwigzanej z premierg filmu Pogromcy Przystow

2209 a7 do 4,1 tys. dla galerii zdje¢ z planu Gwiezdnego Szeryfa*®. Ciekawa

i odmienng forma publikacji s3 wpisy partnerskie — promuja one zazwyczaj
osoby, ktére wspdttworza zespdt lub pomagaja przy produkeji poszczegol-
nych materiatéw. Wsrdd tego typu postéw pojawily sie m.in. wpisy dotyczace

muzycznej dziatalnosci Mateusza Trembaczowskiego (aktora wcielajacego sie

)211

w posta¢ Mistrza Motyla)*!!, strony Dariusza Janickiego odpowiedzialnego

za kostiumy w filmie Biura i Ludzie (z wpisu wynika, Ze sama spoteczno$¢

)212

prosifa o informacje dotyczace autora)®!* czy tez jednego z filméw Krzysztofa

Gonciarza, majacego pokazaé partnerskie stosunki miedzy poszczeg6lnymi
tworcami na YouTube?®. Na fanpage’u opublikowano ponadto krétkie vlogi

zwigzane z dziatalno$cig grupy - taki material pojawil si¢ chociazby po osia-

214

gnieciu trzeciego progu kwotowego na Patronite** — oraz wpisy informujace

0 obecnosci tworcow kanatu na wydarzeniach kulturalnych, podczas ktérych

mozna si¢ z nimi spotka¢ — przykladem informacja o przyjezdzie na Comic

209 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 10.02.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1023766444433165 [dostep: 10.12.2017].

210 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 10.10.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1312102212266252 [dostep: 10.12.2017].

211 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 14.02.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1015668655242944 [dostep: 10.12.2017].

212 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 9.05.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1178555022287639 [dostep: 10.12.2017].

213 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 16.06.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1207057666104041 [dostep: 10.12.2017].

214 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 26.06.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/videos/1214697428673398/ [dostep: 10.12.2017].
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Con 20172 lub Likes Festival Gdarnsk?®. Tworcy zdradzili w rozmowie z au-
torem, ze ich obecno$¢ w mediach spoleczno$ciowych jest nieco chaotyczna

- publikacje nie sg wcze$niej przemyslane i umieszczane zgodnie z zalozona
strategia. Wszystko odbywa si¢ ,tu i teraz”, co ttumaczyli faktem, ze w swojej
pracy skupiaja sie raczej na tworzeniu filmoéw, natomiast cala otoczka promo-
cyjna schodzi zawsze na dalszy plan?”.

Jesli chodzi o aktywno$¢ w komentarzach pod publikowanymi tre$ciami,
jest ona bardzo rzadka - autorzy nie wchodzg z zasady w dyskusje ze spotecz-
noscia, jesli za$ decydujg sie na taki ruch, najczesciej odpowiadaja na pytania
dotyczace nadchodzacych materialéw - zdecydowanie w sposéb zabawny

i omijajacy dostowne deklaracje terminéw lub konkretnych treéci.

Rysunek 40. Zrzut ekranu prezentujacy przyktadowa odpowiedz
w komentarzu na fanpage'u Grupy Filmowej Darwin na Facebooku.
@, Patrycja Dabkowska A moze by tak jakié zabawny scie fi serial ? Tylko

wiecie taki paro odcinkowy? Cos jak Ghosted! & Na pewno patronaci by sie
na to zgtosili

Lubie to! - Odpowiedz - @) 13 - 10 pazdziemika o 13:39
Grupa Filmowa Darwin Beda budZety z kosmosu, beda seriale z
kosmosu!
Lubie to! - Odpowiedz - @& 144 - 10 pazdziernika o 14:13

Zrédlo: Grupa Filmowa Darwin (Facebook), https://www.facebook.
com/GrupaFilmowaDarwin/ [dostep: 10.12.2017].

Marek Hucz i Jan Jurkowski w rozmowie z autorem zgodnie przyznali,
ze decyzja o niskim zaangazowaniu we wchodzenie w dyskusje z widzami
jest z ich strony §wiadoma i zaplanowana - ttumaczg ja tym, ze chca by ich

produkgcje filmowe dzialaly na wzér prawdziwego kina, gdzie widz moze

215 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 20.07.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/photos/a.219992814810536.1073741825.1599817041449
81/1233035836839557/?type=3&theater/ [dostep: 10.12.2017].

216  Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 16.11.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/photos/a.219992814810536.1073741825.1599817041449
81/1345277018948771/2type=3&theater [dostep: 10.12.2017].

217 Aneks, s. A/9.
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wypowiedzie¢ si¢ po seansie na temat konkretnego dziela, autorzy natomiast
nie ustosunkowuja si¢ kazdorazowo do jego opinii. Jak méwig twércy - ich
zdaniem widowni wcale nie jest to potrzebne?'8. Dodajg réwniez, ze miejscem,
w ktérym duzo chetniej kontaktuja sie ze spolecznoscia, sa grupy na Facebooku.
Tych posiadaja dwie - sg to Darwinisci oraz Trzeci Krag Wtajemniczenia
(tajna grupa dla spotecznosci wspierajacej autoréw na platformie Patronite).
Grupa Darwinisci jest zdecydowanie miejscem oddanym spotecznosci —
twoércy kanalu wypowiadaja si¢ na niej w tworzonych przez fanéw watkach.
Robig to jednak pod wlasnym nazwiskiem, nie za$ jako marka, co pozwala
spolecznosci na zblizenie si¢ do nich jako ludzi. Dokladna analiza zachowan
spoleczno$ci na grupie zostanie przedstawiona w kolejnym podrozdziale.
Profil Grupy Filmowej Darwin na Twitterze przestat by¢ aktywny 8 listopa-

da 2016 r., kiedy to pojawil si¢ na nim ostatni ze stu opublikowanych tweetow.

Rysunek 41. Zrzut ekranu prezentujgcy ostatni opublikowany
na Twitterze Grupy Filmowej Darwin wpis.

Tweety  Obserwowani  Obserwujacy

100 7 774

Tweety  Tweety i odpowiedzi Multimedia

Darwin @GFDarwin 1 v
Gl\ Wielkie Teorie Darwina - Odcinek 1 (ZWIASTUN): youtu.be/viSzwbZoFGg?a przez

@YouTube

Wielkie Teorie Darwina - Cdcinek 1

Juz jest! Premiera pierwszego odcinka -
http:/igfdarwin_plfteoriel UWAGA - TRZEBA
PRZETRWAC REKLAMY NA POCZATKU - POTEMR...

youtube.com

QO 2 0 2 Q 15 M

Zrédlo: Darwin, https:/twitter.com/GFDarwin/
status/795994130207936512 [dostep: 10.12.2017].

Oweczesna aktywnoéé twércéw na tym medium spotecznos$ciowym byta

praktycznie przez caly czas dzialalnoscig bardzo podobng do tej widocznej

218 Tamze.
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na powyzszym zrzucie ekranu. Kanat stuzyt im wylgcznie do publikowa-
nia wpiséw informujacych o kolejnym materiale wideo na YouTube i nie

zdobyt duzej popularnosci, na co wskazuje liczba 774 obserwujacych (stan
na 12 grudnia 2017 r.). Zapytani o powdd rezygnacji z prowadzenia swojego
profilu na Twitterze, wlasciciele grupy przyznaja, ze nie widza potrzeby ko-
rzystania z serwisu w taki sposob, jak robili to w czasie swojej aktywnosci.
Swoja decyzje¢ uzasadniaja tym, ze ich zdaniem jest to serwis do komento-
wania spraw biezacych - oni natomiast nie chca tego robi¢, by nie zaburzaé
iluzji, ktora budujg jako artyéci — prezentowanie wlasnych opinii na tematy
polityczne, gospodarcze czy nawet okolokulturalne uniewiarygodnia w ich
opinii kreowane podczas budowania roli postacie przez nich odgrywane?”.

Konto Grupy Filmowej Darwin na Instagramie, w przeciwienistwie do tego
na Twitterze, jest prowadzone w sposdb regularny od 23 czerwca 2015 roku.
Przewazajaca cze$¢ publikaciji to zdjecia z kuliséw powstania poszczegélnych
filméw lub fotografie prezentujace wybrane sceny z opublikowanych mate-
rialéw. Sporadycznie pojawiaja sie rOwniez posty ze spotkan z fanami lub
zapowiedzi nadchodzacych produkeji w formie pierwszej tytutowej strony
scenariusza. Marek Hucz przyznaje, ze Instagram jest wykorzystywany przez
grupe wylacznie jako narzedzie promocji, majace poinformowac kolejnych
widzow o nowych tresciach na kanale??’. Tworcy wyrazili réwniez przekonanie,
ze nie wykorzystuja w pelni potencjatu, jaki posiada kanat?2.

Ostatnim analizowanym kanalem spolecznosciowym Grupy Filmowej
Darwin jest Snapchat. Juz w wywiadzie z autorem wla$ciciele wyjasnili,
ze to kolejny z kanalow, ktorego potencjatu nie wykorzystuja, robia to jednak
bardzo $wiadomie - ich zdaniem to narzedzie ma przede wszystkim wpuszczaé
widza do czyjego$ prywatnego zycia — oni zas$, z powodéw podobnych do tych,
dla ktorych nie korzystajg z Twittera, nie chcg tego robi¢??2. Na Snapchacie

pojawiaja sie wiec sporadycznie treéci, gtéwnie prezentujace moment przed

219 Tamze.
220 Tamze.
221 Tamze.
222 Tamze.
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rozpoczeciem zdje¢ do kolejnego filmu lub informujace spoteczno$¢ o obec-
nosci marki na wydarzeniach kulturalnych, podczas ktérych mozna si¢ z nimi
spotka¢. Ponizej autor prezentuje dwa zrzuty ekranu ze Snapchata g.f.Dar-
win z 29 pazdziernika 2017 r. oraz transkrypcje dzwicku z wyemitowanych

woweczas filmikdow.

Rysunek 42. Zrzuty ekranow z filmow opublikowanych
na Snapchacie Grupy Filmowej Darwin 29 pazdziernika 2017 r.

Zrédlo: g.f.Darwin (Snapchat), 29.10.2017. Z uwagi na specyfike
kanatu brak zrodta publikacji [dostep: 29.10.2017].

Transkrypcja:

Pierwszy film: ,Hej, hej, hej. Jest wlasnie... Ktéra? Kurde bele. Szosta

dziesigé. Jedziemy na plan. Tam siedzi Ewelina i Marek”?23.

Drugi film: ,Tak dzisiaj mieli$my bardzo duzo statystéw. Mamy bardzo

duzo statystow. Mamy nawet taki autokar — na statystow!”224,

223 g.f.Darwin (Snapchat), 29.10.2017. Z uwagi na specyfike kanatu brak zrédta
publikacji [dostep: 29.10.2017].
224 Tamze.
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Jak mozna wywnioskowaé z powyzszej transkrypcji, tresci publikowane
na Snapchacie s — zgodnie z naturg kanatu - publikowane ,tu i teraz”, bez
wiekszego przygotowania czy opracowania. Pojawiaja sie one do kilku razy

w miesiacu - bardzo sporadycznie i bez zapowiedzi.

2.7. Analiza zaangazowania spolecznosci
na kanalach Grupy Filmowej Darwin

Na potrzeby niniejszego rozdziatu autor przeanalizowal zachowania
i zaangazowanie spolecznosci skupionej na réznych kanatach spotecznoscio-
wych wokot Grupy Filmowej Darwin. Podstawowa obserwacja komentarzy
na YouTube, Facebooku i Instagramie wskazuje na spoleczno$¢ wysoce za-
angazowang i pozytywnie nastawiong. Zaréwno komentarze pod zwyktymi
filmami, jak i pod materialami sponsorowanymi - co na YouTube wcale nie
jest reguly — sg pozytywne. Prézno wrecz doszukiwac sie wsrod glosow widzow
opinii negatywnych. Ponizej znajduje si¢ kilka przykladowych komentarzy

z informacja, z jakiego kanatu i materiatu pochodza.

Rysunek 43. Zrzut ekranu z komentarzy uzytkownikow pod filmem
Gwiezdny Szeryf Grupy Filmowej Darwin na YouTube.
£ TheChwytak @ 2 miesiace ter
tg Genialne jak zawsze! | te nieprzewidywalne zwroty akcji ;)
ODPOWIEDZ 272 e §!
Zobacz wszystkie 9 odpowiedzi ~
Anoniman Piotr L
Zrébcie 2 tego film peinometrazowy!
ODPOWIEDZ 138 > 5
Zobacz wszystkie 3 odpowiedzi v

CZARNYEU tem
Jakosc wideo i montazu na bardzo wysokim poziomie

ODPOWIEDZ 117 e ®

Zrédto: G.F. Darwin, ,Gwiezdny Szeryf”, https://www.youtube.
com/watch?v=Gg-9vR1qSqs [dostep: 29.10.2017].
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Rysunek 44. Zrzut ekranow z komentarzy uzytkownikow
pod filmem Zakazane Spoty Darwina — Zeus 2000! Grupy
Filmowej Darwin na YouTube (materiat sponsorowany).

siewca chaosu 3 miesigce temu
Jestescie warci kazdej ziotowki bardzo prestizowy program
ODPOWIEDZ 1,1TYS. |y #!

Zobacz wszystkie 4 odpowiedzi v

Tajemniczy 3 miesigee temu (edytowany)

Nie wiem, co jeszcze jest skeczem, a co juz reklama...
ODPOWIEDZ 1TYS. e #'

Zobacz wszystkie 13 odpowiedzi v

SztywnyPatyk 3 miesigce temu

Jak zrobi¢ reklame, ktora oSmiesza wszystkie reklamy
ODPOWIEDZ 2TYS. iy &

Zobacz wszystkie 11 odpowiedzi v

Kan Helder 3 miesiace temu

Minat tydzier i juz nowy film u Darwindw
Czy zycie moze by¢ pigkniejsze?

ODPOWIEDZ 929 e ®'

Ravgor.TV @ 3 miesigce temu

@ 9 & &

Najlepsza reklama w Europie.

ODPOWIEDZ 40 iy #!

Lemon7452 2 miesigce temu
Genialne okreslenie problemu reklam. GJ
ODPOWIEDZ 494 8 &'

Zobacz wszystkie 8 odpowiedzi v

Zrédlo: G.F. Darwin, Zakazane Spoty Darwina - Zeus 2000, https://
www.youtube.com/watch?v=f8LtBYALK8Q [dostep: 29.10.2017].

Rysunek 45. Zrzut ekranu z komentarzy uzytkownikow pod kadrem
z filmu Wygrywasz co chcesz! - NOWY TELETURNIEJ! Grupy
Filmowej Darwin na Instagramie (materiat sponsorowany).

galactic_ant Mistrzostwo jak zawsze! + @
wisiaaa_ Wspaniaty film!

gtprzwznk To moj ulubiony odcinek!
pawelrubin Kolejne arcydzieto!
michalina_kaza Uwielbiam W

Zrédlo: G.F. Darwin, Wygrywasz co chcesz! - NOWY TELETURNIE], https://
www.youtube.com/watch?v=HcnnhZkvc-Q [dostep: 29.10.2017].
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Duzo ciekawsze wydaja sie niestandardowe formy zaangazowania spo-
teczno$ci, ktére udato sie grupie wypracowacé. Jak juz autor wspominat,
jednym z wirtualnych miejsc oddanych w rece fanéw jest grupa Darwinisci
na Facebooku. Spolecznoé¢ zebrana wokdt twércow w tym miejscu wykorzystuje
te przestrzen m.in. do dyskutowania i omawiania kolejnych publikowanych
materiatéw, a takze wymieniania si¢ teoriami dotyczacymi poszczegolnych
bohaterow??>. Ilustracje tego typu dzialalno$ci stanowi ponizszy zrzut ekranu,
prezentujacy rozwazanie jednego z widzéw na temat odcinka C.H.A.O.S. -
czyli poczgtek wszystkiego.

Rysunek 46. Zrzut ekranu prezentujacy teorie fanow Grupy
Filmowej Darwin na grupie Darwinisci na Facebooku.

Jagoda Emma Ganczorz
27 wrzesnia

Kaochanit

Ostatnio w giowie wyewoluowata mi mata teoryjka, ktéra pewnie i tak
zostanie wysmiana, ale kij z tym:

"C.HAOS" (i wszystkie inne filmy G.F. Darwin) dzieja sig w odlegiej
przysziosci, "bogowie" nie sg wcale bogami, a wszystko to hipoteza
symulacii.

Kim w takim razie sa? Sa symulacja, stworzong przez ludzkese,
wystarczajaco zaawansowang aby stworzy¢ wielkie ilosci w petni
funkcjonujacych Al. Umiescili je w programie C.H.A., podczas gdy siebie
okreslali jako Gora. Ale w ktoryms$ momencie C.H.A. sie zbuntowato i
‘usunelo’ Swiat z istnienia. Nowy C.H.A.O.S. byt wszystkim co jest. A dalsza
historie juz znamy, Rafat, Stawek, stworzenie swiata, itp.

W sumie nie ma Zadnych dowodow, ale zaprzeczen tym bardziej. Glownie
opiera sig zaloZeniach, przypuszczeniach i chwytaniu za sidwka

| to chyba tyle.

xD

Q0% 67 18 komentarzy

Zrédto: Darwinisci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/
darwinisci/permalink/1991062617805451/ [dostep: 17.12.2017].

225 Darwiniéci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/darwinisci/perma-
1link/1991062617805451/ [dostep: 17.12.2017].



96 Komunikacja Grupy Filmowej Darwin za pomoca wideo

Fani tworzg réwniez duzg liczbe dodatkowych tresci zwigzanych z filma-
mi Grupy Filmowej Darwin oraz samymi twércami kanatu, ktére nastepnie
zbierane sg przez administratoréw w specjalnej galerii dostepnej dla calej
spolecznoéci®?S. Mowa tu o wizerunkach bohateréw filméw - realizowanych

gtéwnie w formie rysunkowej oraz przy wykorzystaniu grafiki komputerowej.

Rysunek 47. Zrzut ekranu prezentujacy czesc tworczosci fanow Grupy Filmowej
Darwin zebranej w galerii FanArt na grupie Darwinisci na Facebooku.

FanArt

Czyl co nam w duszy gra. Nasze chore, przekrecone i totainie nie realne wizje Darwinow & - Zakiualizowano okolo 3 tyg temu

Zrédto: Darwiniéci (Facebook), FanArt, https://www.facebook.com/
media/set/?set=0a.1639567656288284&type=3 [dostep: 17.12.2017].

Omawiajac przygotowywane przez fanéw tresci warto, réwniez wspomnie¢

o popularnych w internecie gifach, czyli krétkich animacjach, bardzo czesto

226 Darwiniéci (Facebook), FanArt, https://www.facebook.com/ media/set/?set=
0a.1639567656288284&type=3 [dostqp: 17.12.2017].
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zrealizowanych na podstawie wycietych z gotowego filmu kilku klatkach??”.

Te réwniez przygotowywane sg przez cz¢$¢ spolecznosci na uzytek innych

widzow.

Rysunek 48. Zrzut ekranu prezentujacy zestaw gifow przygotowanych
przez cztonka grupie Darwinisci na Facebooku.

Iga Kabat udosiepnila link

28 marca 2016

Kilka giféw zrobliam, 10 sie podziele:
1. hitps://].gifs.com/XDn4ZA gif

2. https:/fj.gifs.com/J6z0zD.gif

3. hitps:/i) gits.com/|R5Ek4. gif

4. hitps://.gifs.com/1wEgPq.gif

5. https:/fj.gifs.comNV2RWvS.gif

6. hitps:/i] gifs. com/pYBNjQ gif

J.GIFS.COM

oY Lubigto! () Komentarze

OO Marek Hucz i 371 innych uzytkownikow

Zrédlo: Darwinisci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/
darwinisci/permalink/1726343550944027/ [dostep: 17.12.2017].

Wiréd tresci pochodzacych od cztonkéw grupy mozna nawet znalez¢ kil-
kuminutowe fanowskie materialy filmowe, zrealizowane na podstawie uje¢
zebranych z kilku produkcji Grupy Filmowej Darwin i ulozonych w chro-
nologiczng historie??8. Przyktadem tego typu materiatu moze by¢ chociazby
kompilacja uje¢ opowiadajaca historie Stawka i Rafala, zebranych i zmonto-

wanych przez jednego z widzoéw.

227 Darwiniéci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/darwinisci/perma-

link/1726343550944027/ [dostep: 17.12.2017].
228 Darwiniéci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/darwinisci/perma-

link/1885619501683097/ [dostep: 12.17.2017].
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Rysunek 49. Zrzut ekranu prezentujacy kadr filmu przygotowanego
przez cztonka grupy Darwinisci na Facebooku.

Nina Zabik

Kiedys Kio napsal 2e Chiaiby 20baczyt hislong Stawka | Rafata
przedstawions w jecnym fllmie. Tak Sobie pomySiaiam ze sprodujg | prosze
€0 Z fego wyszio, Spedzilam nad tym filmem troche czasu, ale mam nadzieje
2e by warno L

OO% u:

Zrédlo: Darwinisci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/
darwinisci/permalink/1885619501683097/ [dostep: 12.17.2017].

Do ciekawostek nalezy rowniez istnienie kolejnej grupy, o ktoérej autor
dotychczas nie wspominat, a obecnej na Facebooku pod nazwa G.F. Darwin
- napisy®®. Dzieki takiej oddolnej inicjatywie (projekt nie jest bowiem prowa-
dzony przez samych wtascicieli kanatu) istnieje duzo wigksza szansa na po-
pularyzacje tworczoéci Grupy Filmowej Darwin poza granicami Polski oraz
mozliwos¢ dotarcia do widzéw, ktérzy przyzwyczajeni sa do ogladania filméw
na YouTube chociazby w §rodkach komunikacji spotecznej z wylaczonym
dzwiekiem i uzyciem transkrypcji. Co ciekawe, spoleczno$¢ na tyle uspraw-
nita sobie prace nad napisami, ze przygotowana zostala tabelka, dzigki ktorej
kazdy moze sprawdzi¢, jakie napisy sa dostepne lub nad jakimi i do jakich
materialéw trwaja w danej chwili prace. W momencie pisania niniejszej pra-
cy najlepiej opracowane zostaly napisy do teledysku Orki z Majorki (Official
Video Clip), do ktérego przygotowano transkrypcje oraz tltumaczenia w jezyku

angielskim, niemieckim oraz francuskim?*°.

229 G.F. Darwin - napisy, https://www.facebook.com/groups/1477671322283671/
[dostep: 17.12.2017].

230 G.F. Darwin - napisy, https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ghpzZR7v31Q7wq_
rtcVslYmn01KiQaSjGIc1aBQQy9c/edit#gid=2583875 [dostep: 17.12.2017].
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2.8. Otwarcie profilu Grupy Filmowej
Darwin na Patronite

Zdaniem autora na zupelnie oddzielny podrozdzial zastuzyta komunikacja
Grupy Filmowej Darwin zwigzana z otwarciem profilu kanatu na Patronite.
plL, czyli platformie, dzigki ktdrej tzw. Autorzy mogg otrzymywac comiesiecz-
ne wsparcie finansowe od Patronéw, czyli wspotczesnych mecenasow kultury

w internecie?3!

. Caly proces jest mato skomplikowany, poniewaz odbywa
sie w dziesieciu prostych krokach. Kolejno zainteresowana osoba uzupetnia
w nich swoje dane osobowe, przygotowuje wizytdéwke, czyli publiczny opis
profilu, przypisuje swojej dziatalno$ci odpowiednia kategorie, dodaje powia-
zane ze swojg marka media spofeczno$ciowe, tworzy progi finansowania oraz
ustala nagrody przyznawane Patronom w zamian za wsparcie, wreszcie uzu-
petnia cele kwotowe, ktére chciataby osiagna¢, oraz obietnice, ktdre w zwiazku

z otrzymang pomocg zobowiazuje sie zrealizowa¢?*2

. To standardowa pro-
cedura, przez ktéra powinna przej$¢ kazda osoba lub marka decydujaca si¢
na stworzenie swojego profilu. Jak jednak wspominal Marek Hucz w rozmowie
z autorem, ich przygotowania do pojawienia si¢ na Patronite byly podobne
skalg do otwarcia nowego kanalu i archiwizacji pierwszego, co zostato juz
opisane w niniejszej pracy. W dalszej czeéci autor przeanalizuje kolejne kroki
widoczne dla publicznoéci po oficjalnym otwarciu profilu.

233

13 czerwca 2017 r. réwnolegle na kanale na YouTube**? oraz profilu

na Facebooku?3*

grupa poinformowala przy wykorzystaniu specjalnie przy-
gotowanej na t¢ okazje animacji o swojej obecnosci na platformie Patronite.

W ramach promowania akcji powstatl szesciominutowy materiat. Autorzy

231 Patronite, Jak dziata Patronite, https://patronite.pl/jak_to_dziala [dostep:
19.12.2017].

232 Patronite, Uzupelnianie profilu autora, https://patronite.pl/wizard/autor/profil
[dostep: 19.12.2017].

233 G.F. Darwin, PATRONITE - Rafatl vs Stawek, https://www.youtube.com/
watch?v=ZNDC9hsuY2k [dostep: 19.12.2017].

234 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 13.06.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/posts/1204344743042000 [dostep: 19.12.2017].
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zapowiedzieli w nim filmy, ktére chcieli zrealizowa¢ dzieki wsparciu widowni —
gléwna zapowiedzig promujaca akcje byl ostatni odcinek serii Wielkie Konflikty
pt. Rafat vs Stawek, czyli zwienczenie najpopularniejszej serii grupy. W dalszej
cze$ci filmu twoércy kanatu wystepuja osobiscie i wyjasniajg widzom, na jaki

cel zostang przeznaczone pienigdze, ktére uda im si¢ zebraé w ramach akcji?>>.

Rysunek 50. Zrzut ekranow prezentujacy kadr filmu PATRONITE — Rafat vs Stawek
zapowiadajgcego otwarcie profilu Grupy Filmowej Darwin na platformie Patronite.

PATRONITE - “Rafal vs Slawek”

Zrédto: G.F. Darwin, PATRONITE - Rafat vs Stawek, https://www.
youtube.com/watch?v=ZNDC%hsuY2k [dostep: 19.12.2017].

W trakcie analizy profilu grupy na platformie okazuje sig, ze przygotowanych
zostalo osiem progéw kwotowych o wartoéciach 5, 10, 29, 50, 100, 200, 300 i 500
zlotych, a dla kazdego z nich dopasowany zostal zestaw nagrdd dla wspieraja-
cych ich Patronéw. Kolejne progi wiazaly sie z nastepujacymi nagrodami (kazdy
wyzszy prog zawiera w sobie réwniez nagrody ze wszystkich poprzednich)?3¢:

o 5zl - wstep na spotkania z Grupg Filmowa Darwin odbywajace sie
w calej Polsce.

« 10zt - dostep do specjalnej tajnej grupy na Facebooku Trzeci Krgg
Wtajemniczenia, zawierajacej w swoich zasobach zdjecia, materiaty

wideo z produkc;ji filméw, wpadki z planu i wszelkie tresci zakulisowe;

235 G.F. Darwin, PATRONITE - Rafat vs Stawek, dz. cyt.
236 Patronite, Grupa Filmowa Darwin, https://patronite.pl/darwin [dostep: 19.12.2017].
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mozliwos¢ bycia wylosowanym w comiesiecznym tzw. niespodziewa-
nym ,,STRZALE” - osoba wylosowana otrzymuje gadzety zwigzane
z nowo powstajacymi filmami grupy.

29 zt - dostep do tapet przygotowanych przez grafika wspoétpracujg-
cego z grupa; nawiazujacy do jednego z filméw grupy bilet do Piekla
2.0; jedna ze wszystkich 0séb z niniejszego progu otrzymuje réwniez
dostep do nagrdd z progu 300 zt.

50 z} - wstep na mniejsze spotkania odbywajace si¢ przed petnopraw-
nymi spotkaniami z Patronami, dostep do wczesnych wersji scenariuszy
i materiatéw zwiazanych z przygotowaniem poszczegélnych filméw.
100 zI - wstep na pokaz premierowy jednego z filméw przygotowy-
wanych przez grupe odbywajacy si¢ w jednym z warszawskich kin.
200 zt - podpisane zdjecie.

300 zt - jeden rekwizyt z planu wybranego filmu z portfolio grupy.

500 z1 - mozliwo$¢ wystapienia w jednym z filméw grupy.

Poza progami kwotowymi opisane zostaly rowniez cele grupy, ktorych

w momencie otwarcia profilu byto trzy?¥”:

10000 zt - jego osiagniecie byto gwarancja powstania ostatniego filmu
w ramach serii Wielkie Konflikty pt. Rafat vs Stawek.

15015 zt - jego osiagnigcie bylo gwarancja powstania kontynuacji filmu
Biura i Ludzie pt. Prezydenci i Premierzy oraz trzeciego materiatu z ni-
niejszego cyklu oraz kolejnej produkcji w ramach serii Shorty Darwina
o postaci Mistrza Motyla.

30000 zt - jego osiggniecie bylo gwarancja powstania nowej serii
pt. Bajki Darwina, wéréd ktérych na poczatek autorzy planowali trzy

odcinki: Szewczyk Dratewka, Jas i Matgosia oraz Czerwony Kapturek.

Juz dzien po otwarciu profilu, 15 czerwca 2017 r., serwis Spider’s Web

poinformowal, ze Grupa Filmowa Darwin zebrata prawie 20000 zt wplat

miesiecznie i najprawdopodobniej uda jej sie pobi¢ rekord serwisu?®%, a juz

237 Tamze.
238 J. Kralka, Moja ulubiona G. F. Darwin wlasnie rozbija Patronite’a. Majq blisko
20 tys. zt miesiecznie i chyba bedzie rekord, 14.06.2017, https://www.spidersweb.
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o0 godzinie 21:30 tego samego dnia autorzy poinformowali na swoim profilu
na Facebooku, ze udalo im sie przekroczy¢ kwote 23000 zt — wowczas wspie-

ralo ich 1110 patron6w?.

Rysunek 51. Grafika opublikowana na profilu na Facebooku Grupy Filmowej

Zrédlo: Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 15.06.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/photos/a.219992814810536.1073741825.15998
1704144981/1206349522841522/?type=3 [dostep: 19.12.2017].

26 czerwca 2017 r. autorzy po raz kolejny poinformowali o kolejnej ak-
tualizacji, czyli osiggnieciu trzeciego celu o wartoéci 30000 z1*#°. W ramach
otwarcia profilu autorzy zdotali wiec pobi¢ dwa rekordy platformy Patronite

- najszybciej zebranych pierwszych 10000 zi, co udalo si¢ osiagnaé w 4 godziny
od otwarcia profil, o czym wlaéciciele Patronite poinformowali na swoim fan-

241

page’u na Facebooku®*, oraz najwyzszej zebranej kwoty w historii platformy.

pl/2017/06/g-f-darwin-patronite.html [dostep: 19.12.2017].

239 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 15.06.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/photos/a.219992814810536.1073741825.1599817041449
81/1206349522841522/?type=3 [dostep: 19.12.2017].

240 Grupa Filmowa Darwin (Facebook), 26.06.2017, https://www.facebook.com/
GrupaFilmowaDarwin/videos/1214697428673398/ [dostep: 19.12.2017].

241 Patronite.pl (Facebook), 13.06.2017, https://www.facebook.com/patronitepl/
photos/a.456313241218070.1073741828.456304527885608/746009672248424/
type=3&theater [dostep: 19.12.2017].
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ROZDZIAL 3

Analiza badan wlasnych
dotyczacych komunikaciji
Grupy Filmowej Darwin

Lecz oczy sq slepe. Szukad nalezy sercem.

o Antoine de Saint-Exupéry, Maly Ksigze

Badanie odbioru dziatalno$ci Grupy Filmowej Darwin oraz podstawowe;j
analizy zachowania spotecznosci widz6éw zostato wykonane w styczniu 2018 r.24?
przy wykorzystaniu Survio.com, narzedzia pozwalajacego na przeprowa-
dzanie ankiet online. W badaniu udzial wzi¢to 1000 0s6b, w tym wigkszos¢
otrzymata kwestionariusze jako widownia Grupy Filmowej Darwin obecna
w facebookowej grupie Darwinisci, do pozostatych za$ dotart on w spo-
sob organiczny. Pierwsze z pytan zawartych w ankiecie ,,Czy zna Pan/Pani
youtube’owy kanat Grupy Filmowej Darwin?” nie miato na celu zbadania
popularnosci kanatu (a z uwagi na obecno$¢ ankiety na grupie Darwinisci
wrecz nie moze by¢ tak traktowane), a mialo jedynie pozwoli¢ na szybsze
zakonczenie wypetniania kwestionariusza osobom, ktdre nie bedg w stanie

udzieli¢ odpowiedzi na kolejne pytania.

242 Grupa Filmowa Darwin (ankieta przeprowadzona przy wykorzystaniu narzedzia
Survio.com), https://www.survio.com/survey/d/DIN8VIH8T5G6Y1H6C [dostep:
17.02.2018].
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Rysunek 52. Czy zna Pan/Pani youtube'owy kanat Grupy Filmowej Darwin?
2,5% -

| 97,5%
® Tak © Nie

Zrédlo: badanie wlasne.

Zgodnie z zaprezentowanym wynikiem badania 97,5% (975) respondentow
zna kanal Grupy Filmowej Darwin, co oznacza, ze bedzie réwniez w stanie

odpowiedzie¢ na kolejne pytania z ankiety (rysunek 52).

Rysunek 53. Czy kiedykolwiek ogladat/a Pan/Pani filmy
zamieszczane przez Grupe Filmowa Darwin?

1,2%

- 98,8%

® Tak © Nie
7Zrédlo: badanie wlasne.

Podobny cel mialo pytanie numer dwa ,,Czy kiedykolwiek ogladal/a Pan/
Pani filmy zamieszczane przez Grupe Filmowg Darwin?”. Autor zatozyl w tym

przypadku, ze znajomos¢ samej nazwy grupy nie jest tozsama ze znajomoscia
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jej tworczosci. Okazalo sie, ze mimo sugestii przejécia do pytania z metryczka
po odpowiedzi ,Nie” w pytaniu pierwszym, cze$¢ oséb mimo wszystko od-
powiedzialta réwniez na pytanie numer dwa (12 respondentéw). Jak wynika
z przeprowadzonego badania, wéréd wszystkich respondentéw znalazly si¢
3 osoby, ktore styszaly o Grupie Filmowej Darwin, ale nigdy nie obejrzaly

zadnego z jej filmoéw (Rysunek 53).

3.1. Charakterystyka badanej zbiorowosci

Niezwykle istotna w przypadku badan mediéw spolecznosciowych jest takze
grupa docelowa. Dlatego zostanie w tym paragrafie oméwiona grupa odbior-

cow ankiety, ktorzy zechcieli ja wypelni¢ w celu analizy badanego materiatu.

3.1.1. Ple¢i wiek respondentéow

Na podstawie przeprowadzonego badania stwierdzono, ze w grupie 1000
przebadanych 0séb 61,7% (617 respondentéw) stanowia kobiety, a 38,3% (383 re-

spondentéw) mezczyzni (rysunek 54).
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Rysunek 54. Pte¢ respondentow — rozktad procentowy.

383%

- 61,7%

® Kobieta ® Meiczyzna

Zrédlo: badanie wlasne.

Rysunek 55. Wiek respondentow.

0,5%
0,7%
21%
9%

42,5%

47%

©13-19 ©20-24 ©25-29 ©30-34
©35-39 @40-44 ©45-49 @50+

7Zrédlo: badanie wlasne.

Analizujac wiek respondentéw (rysunek 55), mozna zauwazyc, ze prze-
wazajgce grupy wiekowe biorace udziat w badaniu to osoby w przedziale lat
20-24 (44,7% - 447 0s6b) oraz 13-19 (42,5% - 425 0s6b). Znaczaca dla badania
grupe stanowig tez osoby 25-29 lat (9% — 90 0s6b) oraz 30-34 (2,1% — 21 oséb).
Pozostali ankietowani to 7 0s6b (0,7%) w wieku 35-39, 5 0s6b (0,5%) w wieku

40-44, 3 osoby (0,3%) w wieku 45-49 oraz 2 osoby powyzej 50 roku zycia (0,2%).
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Tabela 1. Tabela krzyzowa przedstawiajgca ptec i wiek badanych osob.

Ple¢
kobieta mezczyzna
liczebnos¢ 240 185 425
13-19
% 24% 18,5% 42,5%
liczebnos¢ 299 148 447
20-24
% 29,9% 14,8% 44,7%
liczebnos¢ 56 34 90
25-29
% 5,6% 3,4% 9%
liczebnos¢ " 10 21
30-34
% 1,1% 1% 2,1%
Przedziat wiekowy
liczebnos¢ 5 2 7
35-39
% 0,5% 0,2% 0,7%
liczebnos¢ 3 2 5
40-44
% 0,3% 0,2% 0,5%
liczebnos¢ 1 2 3
45-49
% 0,1% 0,2% 0,3%
liczebnos¢ 2 0 2
>50
% 0,2% 0% 0,2%
liczebnos¢ 617 383 1000
0gotem
% 61,7% 38,3% 100%

Zroédto: badanie wlasne.

Chcac dokonac¢ glebszej analizy respondentdw, autor opracowat tabele krzy-
zowa dopasowujaca wiek do plci badanych oséb. Wynika z niej, ze az 38,8% ko-
biet udzielajacych odpowiedzi mieéci sie w przedziale wiekowym 13-19 lat,
48,4% w przedziale 20-24 i 9% w przedziale 25-29, pozostale grupy wiekowe
to 3,5% wszystkich kobiet bioracych udzial w badaniu (Tabela 1).

Podobnie sytuacja przedstawia si¢ z grupa badanych mezczyzn, cho¢ w prze-
ciwienstwie do kobiet (najliczniejsza grupa byla ta w przedziale 20-24), tym

razem najwiecej osob stanowi grupa wiekowa 13-19 i jest to 48,3% wszystkich
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przebadanych mezczyzn. 38,6% badanych mezczyzn to osoby w wieku 20—
24, 8% w wieku 25-29 i 4% to pozostale grupy wiekowe wszystkich mezczyzn

biorgcy udziat w badaniu.

3.1.2. Miejsce zamieszkania respondentéw

Z analizy miejsca zamieszkania respondentéw (rysunek 56) wynika, ze naj-
wigksza grupe badanych stanowia osoby z miast o wielkoéci powyzej 250
tys. mieszkancow (34,1%, czyli 341 osdb), na drugim miejscu pod wzgledem
liczebnoéci klasyfikuja si¢ mieszkancy wsi (24,2%, czyli 242 osoby), a na kolej-
nych pozycjach miasta do 50 tys. mieszkancow (17%, czyli 170 osoby), miasta
od 50 tys. do 100 tys. mieszkancéw (12,8%, czyli 128 os6b) oraz miasta od 100
tys. do 250 tys. mieszkancow (11,9%, czyli 119 os6b).

Rysunek 56. Miejsce zamieszkania respondentow.

24,2%
34,1%

17%

11,9% /|

U 12,8%

OWies ©Miastodo50tys. © Miasto 50-100 tys.
© Miasto 100-250 tys. © Miasto powyzej 250 tys.

Zrédto: badanie wlasne.
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3.2. Zachowania spolecznos$ci widzéw
Grupy Filmowej Darwin

Podstawowym zagadnieniem pozwalajacym zanalizowa¢ zrédlo popular-
nosci kanatu Grupy Filmowej Darwin jest to, w jaki sposdb widzowie trafili
na dany profil na YouTube. Autor postawil wigc osobom ankietowanym py-

tanie ,W jaki sposob trafil/a Pan/Pani na kanat Grupy Filmowej Darwin?”.

Rysunek 57. w jaki sposoéb trafit/a Pan/Pani na kanat Grupy Filmowej Darwin?

6,9% |

3% 17%

- 25.2%

17,2%

@ Bytern/am widzem pierwszego kanatu GF Darwin {obecnie Archiwum Darwina) @ Przegladajac YouTube
Widziatem/am ich w programie , Zapytaj Beczke” K. Gonciarza @ Trafitem/am na ich profil na Facebooku
O Zradia O Ztelewizji ® 0d znajornych @ Nie pamigtam O lnne...

Zrédlo: badanie wlasne.

Okazuje sig, ze funkcjonujacy kanal ma kilka gléwnych zrédet naptywu
widzéw (rysunek 57). Sposrdd nich najpopularniejsze okazalo sie polecanie
kanatu przez znajomych, co w kwestionariuszu zaznaczylo 30,1% ankie-
towanych, czyli 296 0séb. Niewiele mniej widzéw to osoby, ktére natrafity
na kanatl przypadkiem podczas przegladania serwisu YouTube - mowa
tu 0 25,2% ankietowanych (247 oséb). Co ciekawe, prawie taka sama liczba
widzéw deklaruje znajomos¢ kanatu z programu Zapytaj Beczke Krzysztofa
Gonciarza (17,2% - 169 osob), jak dzieki migracji podczas tworzenia nowego
kanatu i zamykania wspomnianego juz w niniejszej pracy Archiwum Darwina

(17% - 167 os6b). Praktycznie bez znaczenia dla naplywu nowych widzéw
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na kanal Grupy Filmowej Darwin na YouTube ma ich profil na Facebooku
- tylko 4 ankietowanych (0,4%) stwierdzilo, ze w ten sposéb dowiedzialo si¢
o tworcach. Jeszcze mniej, bo tylko 0,2% widzéw zna kanat z medidéw trady-

cyjnych (radio lub telewizja).

Rysunek 58. Czy styszat/a Pan/Pani o pierwszym kanale Grupy Filmowej
Darwin, istniejacym aktualnie pod nazwg Archiwum Darwina?

7.8%

30,3%

61,9%

®Tak O Tak i ogladatemn/am go przed powstaniem drugiego kanatu

Nie, nigdy o nim nie styszatem
Zrédto: badanie wlasne.

Jako ciekawostke mozna potraktowac fakt wigzacy si¢ z pytaniem ,,Czy
slyszal/a Pan/Pani o pierwszym kanale Grupy Filmowej Darwin, istniejagcym
aktualnie pod nazwa Archiwum Darwina”.

Jak wynika z badania, 30,3% widzow (296 o0sob) kanatu Grupy Filmowej
Darwin styszato o wczesniejszej dzialalnosci tworcodw na kanale istniejacym
aktualnie pod nazwa Archiwum Darwina, zanim powstal funkcjonujacy
teraz profil, a az 61,9% (604 osoby) dowiedzialo si¢ o niej po zapoznaniu si¢
z tworczoécig powstala po otwarciu drugiego profilu na YouTube. Co ciekawe,
az 7,8% widzow (76 osob) nie trafito na wezeéniejszy kanat twoércow - pomi-
mo chociazby jego stalej obecnosci na pasku ,,Polecane kanaty” dostepnym
na stronie gléwnej profilu (rysunek 58).

Interesujace wnioski nasuwaja sie po przeanalizowaniu odpowiedzi
na pytanie ,Jakie media spoleczno$ciowe Grupy Filmowej Darwin Pan/Pani

obserwuje?” - pytanie pozwalalo na udzielenie kilku odpowiedzi.
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Rysunek 59. Jakie media spotecznosciowe Grupy
Filmowej Darwin Pan/Pani obserwuje?
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@ Konto na Twitterze @ Zadne

Zroédto: badanie wlasne.

Jak wynika z odpowiedzi respondentéw (rysunek 59), zdecydowana wigk-
sz0$¢ widzow to subskrybenci kanatu Grupy Filmowej na YouTube (95,6% -
939 0sdb) oraz obserwujacy profil na Facebooku (89,3% - 877 0s6b). Jak autor
wspomnial na poczatku niniejszego rozdziatu, duza czes¢ proby powyzszego
badania pochodzi z grupy Darwinisci na Facebooku, co widoczne jest row-
niez wéréd wynikéw kwestionariusza — swoja obecnos¢ na grupie deklaruje
90,5% ankietowanych (889 oséb). Oznacza to, ze — wbrew pozorom - grupa
na Facebooku jest mimo wszystko ciekawszym miejscem dla spolecznosci
skupionej wokot kanatu niz znajdujacy si¢ tam oficjalny profil tworcow —
réznica w obserwujacych niniejsze media spoteczno$ciowe wynosi 12 oséb.
Jak wynika z glebszej analizy krzyzowej wynikéw ankiety, tak naprawde
az 50 osob obserwujacych grupe Darwinisci na Facebooku nie $ledzi fanpa-
ge’a Grupy Filmowej Darwin?#3. W tym konteksécie warto rowniez zwrocié
uwage na fakt, ze pomimo wysokiego zaangazowania spolecznosci, jakim

niewatpliwie jest obecnos¢ na oficjalnej grupie twoércow, takie kanaty, jak

243 Wlasna analiza krzyzowa wynikow ankiet.
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Instagram (29,5%, czyli 290 obserwujacych ankietowanych) czy Snapchat
(20,4%, czyli 200 obserwujacych ankietowanych) nie sg dla spotecznosci
az tak ciekawe i angazujace. Nawet wérdd 11,8% (116 osdb), ktdre sa na tyle
zzyte z tworcami, ze znajduja si¢ w zamknietej spolecznosci Trzeci Krag
Wtajemniczenia na Facebooku, a wiec sg tez Patronami tworcow w serwisie
Patronite, Instagram jest kanalem obserwowanym tylko dla 59 oséb, czyli
50,8% Patronéw?#%, a Snapchat dla 35 0s6b, czyli 30,1% Patronéw?#*. Konto
na Twitterze Grupy Filmowej Darwin zgodnie z tym, co moéwili tworcy w wy-
wiadzie z autorem?*$, jest najmniej popularnym medium spotecznosciowym
- obserwuje je tylko 2,3% ankietowanych (23 osoby), na co jednak na pewno
duzy wplyw ma fakt, Ze jego prowadzenie zostalo zawieszone.
W ramach analizy zachowania spolecznosci widzéw autor zdecydowat
sie tez na zadanie pytania ,,Czy wie Pan/Pani o obecnosci Grupy Filmowej

Darwin na platformie Patronite.pl”.

Rysunek 60. Czy wie Pan/Pani o obecnosci Grupy
Filmowej Darwin na platformie Patronite.pl?

3,0%
11,4%

85,7%

@ Tak, ale nie jestem ich Patronem @ Tak, i jestem ich Patronem Nie

Zrédto: badanie wiasne.

244 Wtasna analiza krzyzowa wynikéw ankiet.
245 Tamze.
246 Aneks,s. A/8.
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Jak sie okazuje, wickszo$¢ widzow kanatu, bo az 97% spolecznosci, wie
o0 obecnosci Grupy Filmowej Darwin w serwisie Patronite, z czego az 11,7% (111
0s0b) jest przy tym Patronem tworcow (rysunek 60). Glebsza analiza krzy-
zowa wynikéw pozwala stwierdzi¢, ile doktadnie 0s6b sposréd Patronéw
Grupy Filmowej Darwin znajduje si¢ w poszczegdlnych przedziatach wie-
kowych. W grupie 13-19 znajduje si¢ 42 patronéw (37,8%) — w tym 8 kobiet
i34 mezczyzn; grupa 20-24 liczy 46 patronow (41,4%) — w tym 33 kobiety
i 13 mezczyzn; grupa 25-29 obejmuje 12 patrondéw (10,8%) — w tym 4 kobiety
i 8 mezczyzn; grupa 30-34 zawiera 4 patrondw (2,7%) — wszyscy to kobiety;
grupa 35-39 to réwniez 4 patrondéw (2,7%) — wszyscy to kobiety; w grupie
45-49 patron to 1 mezczyzna (0,9%), a w grupie powyzej 50 roku Zycia znaj-

duje sie 2 kobiety bedgce patronami (1,8%)>*.

3.3. Odbidr dzialalnosci Grupy Filmowej
Darwin wsréd badanej zbiorowosci

W ramach analizy odbioru twérczosci Grupy Filmowej Darwin autor
zbadal trzy zagadnienia, ktére pozwalajg stwierdzi¢, co widowni si¢ w niej
podoba, a co wymaga jeszcze poprawy. W pierwszym z pytan z tej serii autor
poprosil respondentéw o ocenienie, ktore z serii filmowych publikowanych
na kanale s3 najbardziej lubiane, a ktérej najmniej. Respondenci oceniali
cykle, dopasowujac do nich cyfry od 1 do 6, gdzie 1 to seria najbardziej lu-
biana, a 6 najmniej. W badaniu piosenki Orki z Majorki oraz Kluski zostaty
wyodrebnione z cyklu, do ktérego zaklasyfikowali je tworcy (Shorty Darwina)
i przydzielone do oddzielnej serii nazwanej przez autora Piosenkami Grupy
Filmowej Darwin - z uwagi na specyfike tego typu materialéw i ich wysoka

popularnoé¢ nawet wzgledem pozostatych filméw.

247 Wlasna analiza krzyzowa wynikow ankiet.
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Rysunek 61. Prosze przypisac seriom Grupy Filmowej Darwin miejsca
od najbardziej przez Pana/Pania lubianej (1) do najmniej lubianej (6).
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Zrédto: badanie wlasne.

Najbardziej lubianym cyklem jest seria Wielkie Konflikty, ktora na pierwszym
miejscu oznaczylo az 426 respondentéw (43,4%). Réwniez dos¢ duza grupa
0s6b przydzielita tej serii dopiero 6 miejsce - mowa tu o 368 osobach, czyli
37,5% ankietowanych (rysunek 61). Zanim autor sprébuje rozstrzygna¢, jak
faktycznie wyglada popularnoé¢ poszczegolnych serii, biorac pod uwage nie
tylko skrajne wyniki (1 i 6), zaprezentowane zostang kolejne liczby, wskazujace
na pierwsze i ostatnie odpowiedzi respondentéw. Drugie miejsce wérod naj-
popularniejszych serii filmowych nalezy do Shortéw Darwina, ktére uzyskaty
202 (20,6%) pierwszych wskazan, ale tez zostaly ocenione az 243 razy (24,8%)
jako seria najmniej lubiana. Trzecie miejsce zajety wyodrebnione przez auto-
ra Piosenki Grupy Filmowej Darwin, ktére note 1 zdobyly 189 razy (19,3%),
a 6 — 235 razy (24%). Miejsce czwarte przypada seriom Dziennik Internetowy
oraz Zakazane Spoty Darwina - obie zdobyly 128 pierwszych wskazan (13%),
a roznica wskazan jako seria najmniej lubiana to tylko 9 gloséw (Dziennik
Internetowy z wynikiem 188 glosow, czyli 19,2% i Zakazane Spoty Darwina
179 glosow, czyli 18,2%). Najmniej lubiang serig okazaly si¢ Wielkie Teorie

Darwina, zrealizowane we wspdlpracy z platforma player.pl - jako swoj
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ulubiony cykl wskazalo ja 117 0s6b (11,9%), a jako najmniej lubiang 178 (18,1%).

Aby wykorzystaé pozostale wyniki, autor postanowit stworzy¢ wzér, ktorego

celem bedzie sprawdzenie rzeczywistej popularno$ci odcinkéw.

Tabela 2. Tabela prezentujgca wage punktow
przypisanych wskazaniom respondentow.

Wskazanie respondenta Waga punktow
1 1
2 0,85
3 0,70
4 0,55
5 0,40
6 0,25

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Autor nadat kazdemu z gloséw wage, a nastepnie przygotowal wzor, ktory

wykorzystywal réwniez potencjal gtoséw ze wskazan miejsc od 2 do 5. Wzér

prezentuje si¢ nastepujaco:

Koncowa liczba punktéw = [liczba wskazan miejsca 1 x 1] + [liczba wska-

zan miejsca 2 x 0,85] + [liczba wskazan miejsca 3 x 0,70] + [liczba wskazan

miejsca 4 x 0,55] + [liczba wskazan miejsca 5 x 0,40] + [liczba wskazan miej-

sca 6 x 0,25].

Tabela 3. Tabela prezentujgca popularnosc serii przy wzieciu
pod uwage wszystkich wskazan respondentow.

Miejsce ze wzoru

Miejsce z pierwszego wskazania

Nazwa serii Wynik ze wzoru
Wielkie Konflikty 622,25
Shorty Darwina 587,75
Dziennik Internetowy 543,05
Piosenki Grupy Filmowej Darwin 571,75
Zakazane Spoty Darwina 5449
Wielkie Teorie Darwina 515,85

1
2

Zrédlo: opracowanie wlasne.

1
2
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Jak si¢ okazalo, réwniez po wzigciu pod uwage wszystkich miejsc nadanych
seriom przez ankietowanych, wynik jest praktycznie taki sam dla wszystkich
serii - jedyna réznica to zrdéznicowanie miejsc w rankingu dla serii Dziennik
Internetowy oraz Zakazane Spoty Darwina z przewaga dla drugiej z nich.

W kolejnym pytaniu zadaniem ankietowanych byto wskazanie jedne-
go ulubionego filmu zrealizowanego przez Grupe Filmowg Darwin - re-
spondenci mieli mozliwo$¢ wpisania wyniku samodzielnie. Z odpowiedzi
respondentéw wynika, ze najbardziej lubianym odcinkiem ze wszystkich
wyprodukowanych przez Grupe Filmowa Darwin do lutego 2018 r. jest film
C.H.A.O.S. - czyli poczgtek wszystkiego!, ktéry zostal wskazany przez 94 osoby,
czyli 9,97% wszystkich respondentéw. Miejsce drugie zajat odcinek Wielkie
Konflikty - odc. 13 Hitler vs Sgd Ostateczny — wskazany przez 77 oséb (8,17%),
a miejsce trzecie film Piekto 2.0 - wybralo go 36 0s6b (3,82%). Wsrod filmoéw,
ktére réwniez pojawialy si¢ w odpowiedziach, wielokrotnie znalazty sie takze:
Wielkie Konflikty - odc. 21 Hiob vs Szatan (26 gloséw), Wielkie Konflikty - odc.
4 Stowacki vs Mickiewicz (24 glosy) oraz Wielkie Konflikty - odc.14 Balladyna
vs Alina (22 glosy). Co ciekawe, az 118 oséb, czyli 12,5% ankietowanych, zade-
klarowato, ze nie ma jednego ulubionego odcinka lub nie potrafi go wskaza¢
sposrdd kilku wybranych.

Zadaniem ostatniego z pytan sprawdzajacych odbior dziatalnosci grupy
bylo zweryfikowanie, jak oceniane przez widzéw sa poszczegolne jej elementy.
Ankietowani oceniali od 1 do 6 humor i powage w filmach, jakos¢ wideo oraz
dzwieku, gre aktorska, charakteryzacje, scenografie, profesjonalizm prowa-
dzenia mediéw spoteczno$ciowych, ciekawe przygotowanie treéci sponsoro-

wanych oraz czestotliwo$¢ publikacii.
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Rysunek 62. Ocena w skali od 1 (najnizsza ocena) do 6 (najwyzsza ocena)
poszczegolnych cech zwigzanych z dziatalnoscig Grupy Filmowej Darwin.
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Zrédto: badanie wiasne.

Humor w filmach zdecydowana wiekszos¢ respondentéw ocenita na naj-
wyzszy z mozliwych sposobéw — az 732 osoby (74,5%) przyznaly twércom
ocene 61 156 0s6b (15,9%) ocene 5. 63 osoby (6,4%) przyznaly za te ceche
najmniejszg mozliwg note (rysunek 62). Powaga w filmach okazala si¢ dla
respondentéw zagadnieniem bardzo dzielagcym lub po prostu niedookreslo-
nym - w tym pytaniu pojawilo si¢ najwiecej rozbieznosci:

o 41 0s6b (4,8%) wystawilo w tym miejscu ocene 1;

e 79 (8,1%) 0sOb - 2;

o 142 osoby (14,5%) - 3;

o 201 (20,5%) 0sOb - 4;

« 199 0s6b (20,3%) - 5;

e 212 0s6b (21,6%) - 6.

A7 99 o0séb (10,1%) wskazalo w tym pytaniu odpowiedz ,,Trudno powie-
dzie¢”. Ankietowani w wiekszosci przypadkéw zgodnie twierdza, ze jako$é
obrazu w filmach Grupy Filmowej Darwin jest bardzo dobra i zastuguje
na oceng 5 — tak zaglosowato 100 oséb (10,2%) — lub znakomita — na oceng

6 zaglosowalo 790 0s6b (80,5%). W tym przypadku najnizsza note przyznato
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twércom 61 0s6b (6,2%). Podobnie sytuacja wyglada odnosnie do dzwieku
- tutaj oceng 5 wystawito 168 0s6b (17,1%), a oceng 6 — 695 ankietowanych
(70,8%). W tym przypadku najnizszg note wskazato 51 0séb (5,2%). Réwnie
dobrze respondenci oceniaja gre aktorska (ocena 5 - 149 oséb, czyli 15,2%;
ocena 6 — 730 os6b, czyli 74,4%), charakteryzacje (ocena 5 — 189 0sob, czyli
19,3%; ocena 6 — 687 0s6b, czyli 70%), scenografi¢ (ocena 5 — 218 os6b, czyli
22,2%; ocena 6 — 602 osoby, czyli 61,4%) oraz ciekawe przygotowanie tresci
sponsorowanych (ocena 5 -184 osoby, czyli 18,8%; ocena 6 — 594 osoby, czyli
60,6%). Duzo gorzej wyniki rozkladaja sie w przypadku czestotliwosci publi-
kacji - w tym przypadku az 206 (21%) 0séb ocenilo twércéw na 3 i az 375 oséb
(38,2%) na 4. Ocene 5 zaproponowaly 174 osoby (17,7%), a najwyzsza jedynie
65 ankietowanych (6,6%). Jesli chodzi o profesjonalne prowadzenie mediow
spolecznosciowych oceny réwniez nie sg tak jednoznaczne, jak w przypadku
wymienionych wyzej cech. Wiekszos$¢ gloséw miesci si¢ w przedziale 4-6 (4 -
166 0s6b, czyli 16,9%; 5 — 294 osoby, czyli 30%; 6 — 314 0sob, czyli 32%), jednak
az 106 ankietowanych (10,8%) wybralo opcje ,, Trudno powiedzie¢”, co ozna-
cza, ze jest to dla nich trudne do ocenienia lub po prostu nie $ledzg zadnego
z kanaléw spoteczno$ciowych grupy.

Gléwny wniosek, jaki nasuwa sie z analizy ankiety badawczej, pozostaje
zgodny z tym, o czym w wywiadzie z autorem méwit Marek Hucz. Seria Wielkie
Konflikty jest najpopularniejszym cyklem na kanale Grupy Filmowej Darwin,
co w pewnym sensie mogloby by¢ dla dalszych dzialan artystéw zagrozeniem,
zmuszajacym ich do nieustannego kontynuowania jej dla utrzymania stalej
grupy widzéw?#8. Dobrym znakiem okazuje si¢ natomiast fakt, ze druga z se-
rii (ktéra zdecydowanie - chociazby biorac pod uwage liczbe publikowanych
W jej obrebie odcinkdw - tworzy drugi z najwazniejszych cykli), czyli Shorty
Darwina, nalezy takze do bardzo lubianych przez widzéw, a niejednokrotnie
wskazywano jg jako wazniejsza. Analiza ankiety pozwala réwniez stwierdzic,
ze dobrym strategicznie krokiem ze strony tworcéw bylo przygotowanie odcin-

kow Shortéw Darwina, ktére $cidle korespondujg z Wielkimi Konfliktami, ale

248  Aneks, s. A/6.
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mimo wszystko promuja oddzielny segment dziatalnoéci grupy. Dwa z trzech
najbardziej lubianych wsréd spolecznosci materiatéw sktadaja sie¢ bowiem
na cykl Shortéw Darwina. Trudno jednak nie zwrdéci¢ uwagi na ich $ciste po-
wiazanie z najpopularniejsza z serii. Tego typu rozwigzanie pozwala widzom
porusza¢ si¢ w obrebie swojego ulubionego uniwersum, a przy okazji - by¢
moze pod$wiadomie wrecz — poznawac i oswajac sie z odrebnym segmentem.
Natomiast najtrudniejszym wyzwaniem dla kanatu wydaje si¢ proba zwiek-
szenia czestotliwoéci produkeji odcinkéw, na ktora najczesciej jako element
do poprawy wskazuja widzowie, a ktora z racji skomplikowanych procesow

produkcyjnych i specyfiki kanatu moze by¢ niemozliwa do zrealizowania.
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ROZDZIAL 4

Analiza SWOT dla komunikaciji
Grupy Filmowej Darwin

na YouTube i w innych mediach
spolecznosciowych

Nie ma rzeczy doskonatych.

o Antoine de Saint-Exupéry, Maly Ksigze

Analiza SWOT jest jedng z metod porzadkowania i analizy informaciji. Jej
nazwa pochodzi od pierwszych liter czterech stéw wskazujacych na poruszane
w niej aspekty: S (strength - sila), W (weaknesses — stabosci), O (opportunities
- szanse), T (threats - zagrozenia)**®. Zgodnie z powyzszymi informacjami
analiza SWOT skupia si¢ na wewnetrznych mocnych i stabych stronach
podmiotu oraz jego szansach i zagrozeniach ptynacych z zewnatrz. Do jej
nadrzednego celu nalezy dostarczenie podmiotowi, dla ktérego analiza jest
wykonywana, odpowiedzi na cztery gléwne pytania:

1. Naktoérych mocnych stronach nalezy si¢ oprzec¢?

2. Ktore slabe strony trzeba poprawic?
3. Ktodre szanse warto wykorzysta¢?
4

. Ktérych zagrozen nalezy unikac? 2

249 R. Tylinska, Analiza SWOT instrumentem w planowaniu rozwoju, Warszawa
2005,s. 7.
250 Tamze.
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W ramach niniejszego rozdziatu autor dokona analizy SWOT dla komu-
nikacji Grupy Filmowej Darwin. Nie znajda si¢ w niej oczywiscie wszystkie
poruszane w pracy elementy — niektére bowiem realizowane sag w sposob
poprawny lub nie stanowi niczego nadzwyczajnego, niespotykanego u innych
tworcow. Autor skupi sie wiec na szczegoélnie widocznych cechach, odnoszac
sie rowniez do sposobu ich realizowania przez innych twércéw na YouTube,
a takze dokona spersonalizowanej analizy szans i zagrozen dla kanatu Grupy
Filmowej Darwin, starajac si¢ zawrze¢ w niej ogolne tendencje dla wszystkich

tworcow obecnych w serwisie.

4.1. Mocne strony komunikaciji
Grupy Filmowej Darwin

Autor sygnalizowal juz w niniejszej pracy fakt, ze Grupa Filmowa Darwin
znajduje sie na wysokiej pozycji wéréd najpopularniejszych kanatéw na YouTube
w Polsce. Taki stan rzeczy zawsze ma swoje przyczyny, ktérych przeglad zo-
stanie dokonany w ponizszym podrozdziale.

Za zdecydowanie jedng z najmocniejszych stron kanatu trzeba uznacé jego
tres¢, ktdra autor okresla jako angazujaca i dobrze przemyslang - zaré6wno
w konteksécie zwyktych odcinkéw fabularnych, jak i reklam, ktére w przy-
padku Grupy Filmowej Darwin przygotowywane sg tak, by przede wszyst-
kim byty kolejng wartosciag dodana dla widza. Tego typu podejscie sprawia,
ze spolecznos¢ docenia materialy przygotowywane przez tworcow i wyczekuje
ich, a w przypadku tresci sponsorowanych nie reaguje agresywnie, a chwali

czy dopinguje. Potwierdzeniem tych sléw moze by¢ zamieszczony w pracy
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rysunek 43, ktéry wskazuje na reakcje widzow?*!. Latwo dostrzec, ze rzetelne
podejscie do kwestii materialéw reklamowych oplaca si¢ zaréwno firmom,
ktore odcinek sponsorowany zlecajg, jak i samym tworcom.

Innym przykladem takiego podejscia do kwestii reklamy moze by¢
wspolpraca serwisu Netflix z czterema polskimi kanatami, wsréd ktorych
znalazla si¢ wlasnie Grupa Filmowa Darwin, ale tez Krzysztof Gonciarz,
Martin Stankiewicz oraz emce(J. W ramach wspétpracy przygotowane zo-
staly cztery fabularne odcinki promujace serial Czarne lustro. Teoretycznie
Netflix mogt zaproponowaé twércom zwykte lokowanie produktu i pokazanie
serialu na kazdym z kanaléw w najbardziej tradycyjnej z mozliwych form,
czyli wlascicieli kanatu, ktorzy ogladaja ktorys z odcinkéw, wypowiadajac
sie na jego temat (taka koncepcja pasuje do Krzysztofa Gonciarza i Martina
Stankiewicza) lub omawiajg jedng z technologii rodem z przysztosci zapre-
zentowanych w ktéryms z odcinkéw serialu (to rozwigzanie bytoby typowe
dla kanatu emce[J). Stalo si¢ jednak inaczej - w ramach wspétpracy rekla-
mowej przygotowano seri¢ odcinkéow krotkometrazowych o blizniaczym
tytule (zastosowano zabieg zdrobnienia) — Czarne lusterko. Opublikowane
w ramach serii odcinki to: 69.90 na kanale emced (502 609 wy$wietlen - stan
na 24 marca 2018 r.)?52, ROZSTANIE na kanale Krzysztof Gonciarz (771 716
wy$éwietleri — stan na 24 marca 2018 r.)23, SUMA SZCZESCIA na kanale

254 oraz

Martin Stankiewicz (819 163 wyswietlenia — stan na dzien 24 2018 r.
Czarne lusterko - 1% na kanale Grupa Filmowa Darwin (893 584 wyswietle-
nia - stan na 24 marca 2018 r.)2*°. Lacznie tre$ci promujace serial platformy

Netflix obejrzaty 2 987 072 osoby, generujac tym samym 14 276 komentarzy

251 G.F. Darwin, Zakazane Spoty Darwina — Zeus 2000/, https://www.youtube.com/
watch?v=f8LtBYALK8Q [dostep: 24.03.2018].

252 emce[d, 69.90, https://www.youtube.com/watch?v=z101kvjTzG8 [dostep: 24.03.2018].

253 Krzysztof Gonciarz, ROZSTANIE, https://www.youtube.com/watch?v=LN_eEJ-
FtQtE [dostep: 24.03.2018].

254 Martin Stankiewicz, SUMA SZCZESCIA, https://www.youtube.com/watch?v=Y_
igsGHD7Hg, [Dostep: 24.03.2018].

255 G.F. Darwin, Czarne lusterko — 1%, https://www.youtube.com/watch?v=MFU-
UydRo-0Q, [Dostep: 24.03.2018].
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i 215 000 reakgji ,,To mi sie podoba”?>¢. Co ciekawe, Netlix w samej kreacji
reklamowej jest praktycznie nieobecny - pojawia sie¢ tylko w postaci loga
na poczatku kazdego z materialéw oraz w kontekscie tytutu filmu na po-
czatku i na koncu kazdego z filméw w krétkim hasle ,,Historie inspirowane

serialem Czarne lustro”.

Rysunek 63. Zrzut ekranu prezentujacy sposob reklamowania serialu
Czarne lustro w filmach sponsorowanych z serii Czarne lusterko.

CZARME LUSTERKO

HISTORIA INSPIROWANA SERIALEM CZ3ONE. L USTRO

Zrédlo: emced, 69.90, https://www.youtube.com/
watch?v=z101kvjTzG8 [dostep: 24.03.2018].

Najwazniejszy jednak wydaje sie fakt, jak szeroko po publikacji rozprzestrzenita
si¢ informacja o wspomnianej wspotpracy. Wyszukiwanie hasta ,,czarne lusterko
serial youtube” w wyszukiwarce Google.pl z ustawieniami przeszukiwania dla
doktadnie tej frazy pozwala na dotarcie do 19 000 wynikéw?’, co w przypadku

standardowego lokowania prawdopodobnie nigdy nie byloby mozliwe.

256 Obliczenia wlasne z 24.03.2018.

257 Google, wynik wyszukiwania: czarne lusterko serial youtube, https://www.google.
pl/search?q=czarne-+lusterko-+serial+youtube&rlz=1C1IGCEA _enPL781PL781&tb-
s=li:1&ei=A4i2Wrz7]sXjkgXjnq2ICg&start=0&sa=N&biw=1920&bih=949 [dostep:
24.03.2018].
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Rysunek 64. Zrzut ekranu prezentujacy wyniki wyszukiwania dla
frazy ,czarne lusterko serial youtube” w wyszukiwarce Google.pl.

Go gle czarne lusterko serial youtube =m ) Q
Wszystko  Grafika  Mapy  Zakupy Nigce] Ustawienia  Narzedzia
Okoto 19 000 wynikéw (0,26 s)

Zrédlo: Google, wynik wyszukiwania: czarne lusterko serial youtube, https://
www.google.pl/search?q=czarne+lusterko+serial+youtube&rlz=1C1IGCEA _
enPL781PL781&tbs=li:1&ei=A4i2Wrz7]JsXjkgXjnq2ICg&start=0&sa=N&biw=1920&bih=949
[dostep: 24.03.2018].

Rysunek 65. Zrzut ekranu prezentujacy wyniki wyszukiwania dla
frazy ,stowacki mickiewicz” w wyszukiwarce Google.pl.

GO gle stowacki mickiewicz m J Q

Wszystko  Grafka  Mapy  Wiadomosci  Filmy  Wigcej  Ustawienia  Narzedzia
Okoto 532 000 wynikéw (0,33 s’

Stowacki vs Mickiewicz - Kwejk.pl - Najlepszy zbior obrazkow z ...®
htps-/fkwejk plprzegladaj/2530007/0/slowacki-vs-mickiewicz.htmi +

Na Kwejk pl znajdziesz najémieszniejsze i najciekawsze materialy z intemetu. Codziennie dostarczamy
spora dawke Smiesznych obrazkéw, giféw, filmikéw, artykuléw i ciekawostek, kisrymi mozesz dzielié sig
ze swoimi znajomymi na Facebooku. Sprawdz!

Obrazy dla stowacki mickiewicz

Wiecej zdjet dla zapytania stowacki mickiewicz Zgtos grafiki

Adam Mickiewicz kontra Juliusz Stowacki - Romantyzm - Jezyk polski ...®
s ey .. ez, /573 acam-micKiewicz- konia- ULz sowackL.ntmi

Fookk oW

Nie ulega
Adams Micklowicz | sz Slowacki 13k 1o i

poetami polskiego yzmu byli

Wielkie Kontllkry odc.4 "Stowacki vs Mickiewicz" - YouTube®
v youtube. comAvatch?v=T2Cpl4ql_ok v
2015 - Przestany przez: G.F. Darwin
Stowacki vs Mickiewicz — konfrontacja gigantéw! Oto diaczego lepie] obrazac
hGall |udzi anonimowo! Zbieznosc

Zrédlo: Google, wynik wyszukiwania: sfowacki mickiewicz, https:/
www.google.pl/search?q=s%C5%82owacki+mickiewicz&rlz=1C1IGCEA _
enPL781PL781&source=Inms&sa=X&ved=0ahUKEwi7ho2xwoXaAhWLsKQKHUYQCMQQ_
AUICSgA&biw=1920&bih=949&dpr=1 [dostep: 24.03.2018].

Wéréd mocnych stron komunikacji Grupy Filmowej Darwin autor zwr6-
cil réwniez uwage na nazewnictwo poszczegdlnych odcinkéw - szczegélnie

w przypadku materiatow z serii Wielkie Konflikty. Dzigki obecno$ci w tytutach
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filmow takich nazw, jak ,,Jezus”, ,Bég”, ,,Jagietto”, ,,Stowacki”, ,Mickiewicz”,
»Krzyzacy”, czy ,Da Vinci”, filmy grupy maja duzo wieksza szanse na dotarcie
do przypadkowego widza, niz gdyby byly one wymyslane dla kazdego odcinka
w teoretycznie bardziej kreatywny sposob. Dobrym przykladem jest materiat
nawigzujacy wlasnie do postaci Juliusza Stowackiego i Adama Mickiewicza,
o ktérych uczniowie licedw styszeli zapewne niejednokrotnie, poszukujac
przy tym informacji do swoich prac pisemnych. Okazuje sie, ze wpisanie
w wyszukiwarke Google frazy ,,stowacki mickiewicz” juz przy trzecim wyniku

przekierowuje do materiatu Grupy Filmowej Darwin?38,

Rysunek 66. Zrzut ekranu prezentujacy drugie miejsce
klipu Ty mata znow zarostas w karcie na czasie.

— SLEAWOIA ..

- PRESENTS

t >

NUMER 22 NA KARCIE NA CZASIE

SLAWOMIR - Ty mala znéw zaroslas (Official Video Clip NOWOSG 2018)

@ SLAWOMIR gw\azd‘a Rock Polo SUBSKRYBUJ 466 TYS.

Zrédlo: SLAWOMIR gwiazda Rock Polo, SLAWOMIR - Ty mala
znéw zarostas (Official Video Clip NOWOSC 2018), https://www.
youtube.com/watch?v=XQ2LT7QcTeg [dostep: 24.03.2018].

Autor raz jeszcze postuzy sie tez przykltadem Krzysztofa Gonciarza i jego
programu Zapytaj Beczke, w ktérym zastosowano podobny zabieg zwigzany

z nazewnictwem odcinkéw. Twoérca nawiazuje jednak nie do postaci czy stow,

258 Google, wynik wyszukiwania: sfowacki mickiewicz, https://www.google.pl/
search?q=s%C5%82owacki+mickiewicz&rlz=1C1GCEA_enPL781PL781&sour-
ce=Inms&sa=X&ved=0ahUKEwi7ho2xwoXaAhWLsKQKHUYQCMQQ_AU-
ICSgA&biw=1920&bih=949&dpr=1 [dostep: 24.03.2018].
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ktére w ogélnym wyszukiwaniu moga by¢ czesto poszukiwanymi frazami,
a postuguje si¢ aktualnymi trendami - np. opublikowany 24 marca 2018 r. od-
cinek TY BECZKO ZNOW ZAROSLAS - Zapytaj Beczke #164*> zdecydowanie
odnosi si¢ do popularnego w tym okresie klipu muzycznego polskiego tworcy
Stawomira, ktéry kilka dni wezeéniej opublikowat utwér Ty mata znow zaro-
stas, generujac w 5 dni ponad 7 milionéw wyswietlen i zdobywajac 2 miejsce
w karcie na czasie na YouTube?%°.

Obecnosé¢ w tytule materiatu z serii Zapytaj Beczke frazy ,,znéw zarostas”
pozwala odcinkowi na dotgczenie si¢ do trendu oraz - przy szybkim wzroscie
wyswietlen — zaklasyfikowanie si¢ bardzo blisko klipu muzycznego, do kté-
rego si¢ odnosi.

Nazewnictwo filméw jest ciekawym zagadnieniem, a wypracowanie wla-
snego sposobu na jego tworzenie moze bardzo pozytywnie wplynaé na po-
pularno$¢ poszczegdlnych materialdw, co - jak wida¢ na przykladzie Grupy
Filmowej Darwin oraz Krzysztofa Gonciarza — twércy czesto wykorzystuja.

Kolejng mocna strong komunikacji Grupy Filmowej Darwin jest wyko-
rzystanie funkcjonalno$ci, jaka sa grupy na Facebooku. Tworcy korzystaja
z tego rozwiazania w sposob podwdjny. Z jednej strony przy pomocy grupy
(Darwinisci?®!) stworzyli bardzo zaangazowang spolecznos¢, o czym autor

wspominal juz szerzej w drugim rozdziale niniejszej pracy. Z drugiej za$ ek-
skluzywna grupe Trzeci Krag Wtajemniczenia (otwarta wyltacznie dla oséb
wspierajacych tworcow w serwisie Patronite), ktora stala sie miejscem publikacji
materiatéw zakulisowych i dodatkowych — warto$ciowych dla fanéw grupy
- treéci. Udalo sie wigc stworzy¢ spoteczno$¢ fanéw, ktora nie tylko oglada

przygotowywane treéci, ale tez jest w stanie wspiera¢ twoércéw przy réznych

259 Zapytaj Beczke, TY BECZKO ZNOW ZAROSLAS - Zapytaj Beczke #164, https://
www.youtube.com/watch?v=0YVVIMaVurA [dostep: 24.03.2018].

260  SEAWOMIR gwiazda Rock Polo, SLAWOMIR - Ty mata znow zarostas (Official
Video Clip NOWOSC 2018), https://www.youtube.com/watch?v=XQ2LT7QcTeg
[dostep: 24.03.2018].

261 Darwinisci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/darwinisci/ [dostep:
25.03.2018].
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inicjatywach - chociazby w momencie, gdy do nadchodzacej produkgji brakuje
statystow. Tak bylo na przyklad 23 pazdziernika 2017 r., kiedy Marek Hucz
poinformowal, ze potrzebuje 15-20 0s6b do nowego odcinka - zglosilo sie
wowczas ponad 100 chetnych?52. Innym przyktadem moga by¢ poszukiwania
rekwizytéw, ktére rowniez odbywaja sie najpierw poprzez grupy i zazwyczaj
konczg si¢ sukcesem. Dobrg ilustracja moga by¢ poszukiwania rekwizytow
nawigzujacych do okresu $redniowiecza — pierwsze odpowiedzi z pasujgcymi
przedmiotami pojawily sie juz 15 minut po napisaniu przez tworcéw posta
na ten temat?%3. Nie zawsze grupy udaje sie tak dobrze prowadzi¢ - zalezy
to w duzej mierze od widowni, ktéra skupia si¢ wokot konkretnego tworcy,
to natomiast determinowane jest tre$ciami i zalozong grupa docelowa, do kt6-
rej materialy sa kierowane. Jak wida¢ na przyktadzie Grupy Filmowej Darwin,
to rozwiazanie warto przemysle¢, gdyz dla samego twércy moze mie¢ duze
korzysci - nie tylko zwigzane z zacie$nianiem wigzi z widzami.

Autor dtugo rozwazal, czy jako mocna strone komunikacji mozna opisa¢
charyzmatycznych lideréw grupy — ostateczna decyzja brzmi: tak. Popularnos¢
kanatu i marki wynika zawsze z dzialalnoéci, ktorg sie ona zajmuje, ale w duzym
stopniu jest tez przeciez wynikiem sympatii lub antypatii, jakg budza jej liderzy.
Marek Hucz i Jan Jurkowski - co wida¢ chociazby po duzej liczbie publikacji
fanowskich, ktére mozna znalez¢ na grupie Darwinisci na Facebooku - sg dla
spolecznosci kim$ ciekawym i wartym zainteresowania tez jako osobne per-
sony. Charyzma lideréw widoczna jest jednak takze w kontaktach z innymi
tworcami czy mediami. Dobrym przykladem dystansu do siebie i poczucia
humoru, ktéry docenia spolecznos¢, jest zapowiedz wywiadu opublikowana
przez Gazete.pl pt. NAJGORSZY WYWIAD z G.F. DARWIN?*%*, w ktérym

prowadzacy zadaje pytania wskazujace na jego catkowite nieprzygotowanie

262 Darwiniéci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/darwinisci/perma-
1link/2001636313414748/ [dostep: 25.03.2018].

263 Darwiniéci (Facebook), https://www.facebook.com/groups/darwinisci/perma-
1link/2074127122832333/ [dostep: 25.03.2018].

264 Gazeta.pl, NAJGORSZY WYWIAD z G.F. DARWIN, https://www.youtube.com/
watch?v=kmf6T7dPcaA [dostep: 25.03.2018].
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sie do rozmowy, a sami tworcy odpowiadajg w zartobliwy i pasujacy do ich
stylu bycia sposob. Calo$¢ stanowi oczywiscie wylacznie satyre na tego typu
pytania i prowadzi do wlasciwego materiatu, ale wymaga od twdrcoéw specy-
ficznego podejscia do swojej pracy. Zalozyciele grupy decyduja si¢ rowniez
czesto na dodatkowe aktywnosci i sg ciepto przyjmowani w innych miejscach
w sieci, ktdére na pierwszy rzut oka nie pasuja do ich tworczosci — choéby
obecno$¢ w sesji RPG na kanale Baniak Baniaka, gdzie liderzy kanatu biora
udzial w pelnoprawnej kilkugodzinnej rozgrywce opartej na narracji i bu-
dowaniu postaci?®.

Ostatnia z silnych stron grupy, na ktérej autor postanowit sie skupic,
obejmuje zestaw cech, ktore w ankiecie opisywanej w poprzednim rozdziale
widzowie wskazali jako wzorowo realizowane. Humor w filmach, jakos$¢ wi-
deo i dzwieku, gra aktorska, charakteryzacja oraz scenografia to wlasciwosci
produkgji, na ktére duza cze$¢ ankietowanych zwrdcila uwage zaznaczajac,
ze ich zdaniem s3 to elementy realizowane w sposob bardzo profesjonalny.
Takie podejscie do publikowania materialéw na YouTube na pewno utrudnia
i wydluza caly proces, co w tym serwisie duzej czeéci widzéw trudno zrozu-
mie¢ - wigkszo$¢ kanaléw jest bowiem w stanie publikowac tresci duzo czesciej,
dlatego u czesci spolecznosci pojawia sie pytanie, dlaczego tak rzadko moga
spodziewac si¢ kolejnych odcinkéw. Mimo wszystko, dzigki profesjonalnemu
podejsciu do wskazanych wyzej zagadnien, grupa moze liczy¢ na widownie
zaangazowang, ktora wyczekuje kolejnych produkeji, ale tez oglada wigkszoé¢
publikowanych materiatéw, a nie tylko jakis ich procent. Remigiusz Maciaszek,
tworca opierajacy wigksza cze$¢ swojej pracy na realizowaniu filméw poka-
zujacych gry wideo (odcinki zawieraja fragmenty rozgrywki z komentarzem
wlasciciela kanatu), przy duzo czestszych publikacjach (nawet kilka materiatow
jednego dnia) i ogromnej liczbie subskrypcji (1 400 000 - dane z 25 marca
2018 r.) niejednokrotnie nie przekracza 40 000 czy 50 000 wyswietler6S.

265 Baniak Baniaka, G.F. Darwin tworzg postacie do ,,Zew Cthulhu”, https://www.
youtube.com/watch?v=UEzvqyGzMmU [dostep: 25.03.2018].

266 Remigiusz Maciaszek, Przestane filmy, https://www.youtube.com/user/RockA-
lone2k/videos [dostep: 25.03.2018].
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4.2. Slabe strony komunikaciji
Grupy Filmowej Darwin

Zajmujac sie jakakolwiek pracg, warto pamieta¢, ze nawet gdy ma si¢
duzo mocnych stron, zawsze moze znalez¢ co$ wartego poprawy. Niniejszy
podrozdzial skupia si¢ wlasnie na tym zagadnieniu.

Jedna z najbardziej oczywistych i rzucajacych sie w oczy stabych stron ko-
munikacji Grupy Filmowej Darwin jest brak opiséw odcinkéw publikowanych
na YouTube. Jak autor zauwazyt na poczatku niniejszej pracy, przygotowy-
wanie takiego krotkiego streszczenia ma bardzo pozytywny wplyw na jego
pozycjonowanie w wyszukiwarkach takich jak Google. Trudno powiedzie¢,
dlaczego tworcy zrezygnowali w pewnym momencie z tego rozwigzania, warto
jednak mimo wszystko poswieci¢ chwile czasu na przygotowanie krotkiego
tekstu, ktéry pozwoli trafi¢ na material réwniez osobom nieznajacym danego
kanatu. Co ciekawe, wérod najwiekszych twércow nietatwym zadaniem jest
znalezienie kanatu, ktéry zwraca uwage na to, ze taki opis filmu powinien
w tresci sie znalez¢. Dobrym przykladem realizowania tej strategii jest kanat
TVGRYpI?%. Dla kazdej swojej publikacji przygotowuje odpowiedni opis,
dzieki ktéremu poszukujac pewnych informacji w sieci, widz moze natrafi¢
wlasnie na ich film. Odcinek ,,5 bledéw, ktére na stale trafity do gier” w swoim
opisie zawiera trzy sformulowania, ktorych w sieci moga poszukiwac zacieka-
wieni zagadnieniem gracze. Opis wyglada nastepujaco: ,,Quick scope, double
jump czy jugglowanie - pewne mechaniki zaczynaty jako glicze w systemie”
268, Mozna wiec wydoby¢ z niego 4 stowa kluczowe: ,,quick scope”, ,,double
jump”, ,jugglowanie” oraz ,glicze”. Wpisujac je kolejnego w wyszukiwarke
Google.pl, okazuje si¢, ze pierwsze dwa nie przynosza spodziewanego efektu,

jednak trzecie i czwarte jak najbardziej.

267 TVGRYp], https://www.youtube.com/user/TVGRYpl/videos [dostep: 25.03.2018].
268 TVGRYpl, 5 bledow, ktére na stale trafity do gier, https://www.youtube.com/
watch?v=_3bRbdGelDg [dostep: 25.03.2018].
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Rysunek 67. Zrzut ekranu prezentujacy wyniki wyszukiwania

dla frazy ,jugglowanie” w wyszukiwarce Google.pl.

jugglowanie = § Q
Google

Wszystko  Mapy  Grafka  Filmy

Wiece]  Ustawienia  Narzedzia

Okolo 162 wynikéw (0.3 5)
Gzy chodzito Ci o: junglowanie

Tekken 6 - dobreprogramy @

hitps:/Awww. dobreprogramy.pl » Recenzie gier » Bijatyki +

Feddkd o Ocena: 3.8 - Autor opini: Jedah

201is 2009 - Zmiany nie dotknely na szczesci Eddiego | Bryana, kidrymi gra sie doktachie tak jak v
plaics”. W Tekken 6 zastosowano ponadto nowy system podbiania, czyl zonglowania przechurikiern

powietr2u, lapie nawet = "lezaka” "Jugglowanie™ to aspekt gry, kiéry odrdznia nowicjusza od "prosa”
acz Namco

Tekken 7 Tutorial | Czym s3 Juggle? Jak Jugglowaé? - YouTube®
~ it tube_cor WNSW2VDpmCE

4 abuzerski

rym przedstawiam Kolejne podstawy

zestany
lejnym tutorial

YouTube®
- 3bRbAGe1Dg
RYpl
jglowanie - pewne mechaniki zaczynaly jako

5 bieddw, ktore na state trafity do giel
5 itps:/Avww. youtube

1 dzief temu - Przest
Quick scope, doy p e
~ glcze w systemie.~ kubki

Zrédlo: Google, wynik wyszukiwania: jugglowanie,

https://www.google.pl/search?q=jugglowanie [dostep: 24.03.2018].

Osoba poszukujaca informacji na temat ,,jugglowania” juz przy trzecim

wyniku natrafitaby na omawiany material kanatu TVGRYpI?%?, co jest bar-

dzo dobrym wynikiem, ktéry moze realnie wplyna¢ na popularnoé¢ kanatu.

Jeszcze inaczej sprawa wyglada w przypadku formy ,,glicze”.

Okazuje sig, ze na tym stowie okreslajacym bledy w grach zostala oparta

cala seria filmow realizowanych przez TVGRYp], dzigki czemu poszukiwa-

nie informacji na ten temat sprawia, ze uzytkownik juz przy drugim wyniku

(i wielu kolejnych) jest przekierowywany do wspominanego kanatu?”®. Przyktad

ten dobrze pokazuje, jak wazne dla przypadkowego trafiania na materiaty

jest omawiane wczes$niej nazewnictwo filmoéw, ale tez ich dokladne i rzetelne

opisywanie.

269 Google, wynik wyszukiwania: jugglowanie,
https://www.google.pl/search?q=jugglowanie [dostep: 24.03.2018].

270 Tamze.
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Rysunek 68. Zrzut ekranu prezentujacy wyniki wyszukiwania
dla formy ,glicze” w wyszukiwarce Google.pl.

Go g|e glicze m § Q
Wszystko  Grafiks Filmy Mapy Wiadomosel  Wiecej  Ustawisnia  Narzedzia
Okoto 26 000 wynikow (0,28 s)

Czym sig roznia b

i glicze? - Zapytaj.onet pl -8

hitps://zapyta).of gory/029../2,29061426,Czym_sie_roznia_bugl_|_glicze.ht .. =
Jededekd Ocen inia

23 sie 2015 - Glite ezasto jednorazowy, trudny do zreplikowsnia | wyjaénienia problem
Postac. ktdra jakimé cudem przelazia przez sciane o glitch. Bug o bezposredni biad w kodzie -
pomytka programisty. Coé co w okreslonych okolicznodciach nie dziata tak jak powinne | mozna to latwa
napravic

Smleszne biedy z Eleksa - IIOZQ na glicze! - YouTube®
B

Absurdalne i epickie glicze w Battlefield 4 [tvgry.pl] - YouTube®
X hitps: /A youtube. comiwatchPv=5Clae_NLVHO =
7 lis 2013 - Przestany przez: TVGRYpI
Bledy, giitche, bugi Nieodiaczny element gler, zaréwno kuriazainy jak | frustrujacy
W takim razie vypada

Nallepsze biedy Fallouta 4 - licze na glicze! [tvgry.pl] - YouTube®

hitps /Ay youlube comiwalch7v=ZavxBShY-yA v

8 gru 2015 - Przestany przez: TVGRYpl

Wigee filman? Subskrybujl = hitp /it ly TKANOTh - Jeszcze wigce] fiman?
http:/Avgey.pl - FACEBOOK: hitps

Najlepsze biedy Mafii 3 - liczg na glicze! - YouTube®

Nitps /MWW, youlube. comiwatchPv=0BiJ7mshZos +

26 paz 2016 - Przeslany przez. TVGRYpl

Wiges] Subskrybu! = hitp:/bitly/subskrybultvgry - Jeszeze wigce]
Rl Fiméw? hitp:fitvary pl - FACEBOOK

NAJLEPSZE GLICZE z gier, kidre staly si¢ memami - YouTube®
nitps. w.mu,omube comMmaich7v=0pSETLISSDO »
131is 2016 - Preesiany przez. TVGRYp
Skad sie naisla iyl ‘odnoszacych sig do populamych blgdéw z gier?
gce fimaw? Subskrybu]

Zrédlo: Google, wynik wyszukiwania: glicze, https://www.
google.pl/search?q=glicze [dostep: 24.03.2018].

Do zdecydowanie stabych stron komunikacji Grupy Filmowej Darwin
nalezy brak wchodzenia w interakeje z widzami na kanalach wlasnych. W wy-
wiadzie z twércami autor dopytywal o powdd braku komunikacji z widzami
w komentarzach pod materiatami wideo (temat ten jest szerzej omdéwiony
w podrozdziale 2.6. Analiza obecnos$ci Grupy Filmowej Darwin w innych
mediach spoleczno$ciowych), mimo wytlumaczenia twércow, jakim jest cheé
budowania na YouTube prawdziwego kina, gdzie widz nie ma po seansie bezpo-
$redniej stycznosci z rezyserem czy aktorami, zdaniem autora wcigz pozostaje
stabg strona, nad ktéra z racji specyfiki platformy YouTube warto byloby sie
zatrzymac i raz jeszcze przemysle¢. Dobrym przykladem zaangazowanego

podejscia w kwestii komentarzy jest dziatalnos¢ kanatu Wojtek Szumanski,
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gdzie tworca faktycznie angazuje sie w wiekszos$¢ rozpoczetych pod filma-
mi dyskusji, publikujac niejednokrotnie bardzo krétkie odpowiedzi, ktore
zachecaja spotecznosé¢ do dalszego komentowania w przysztosci — widzowie
wiedzg bowiem, ze w razie jakichkolwiek pytan moga liczy¢ na odpowiedz

wlasciciela kanatu.

Rysunek 69. Zrzut ekranu z komentarzy uzytkownikow pod filmem
No wiesz (Wojtek Szumariski i MINT.) Wojtka Szumanskiego na YouTube.

Lublin Lublin 2 miesigce temu
Biegalidcie za kamera? Bo cigé mato, Super montaz!
9 & ODPOWIEDZ

Ukryj odpowiedzi ~

& 2 miesiqe temu
Z kamera biegal Tomek Roczik, my ewentualnie blegalismy za nim lub przed nim @ a cieé w tym Klipie nie ma w
ogole! Dzieki, bardzo nam mito @

7 ®  ODPOWIEDZ

Zrédlo: Wojtek Szumanski, No wiesz (Wojtek Szumatiski i MINT.), https://
www.youtube.com/watch?v=jaUtB3MSMLA [dostep: 24.03.2018].

Kwestia, na ktorg — podobnie jak w przypadku mocnej strony w posta-
ci profesjonalnego podejscia do przygotowywania treéci — zwrdcili uwage
widzowie kanatu, jest czestotliwo$¢ publikacji. Pomimo faktu, ze przerwy
w publikacjach materialéw przy tak skomplikowanych produkcjach sg czyms$
jak najbardziej zrozumialym, duza czes¢ widzow widzi w tym zjawisku wade
kanalu i wyraznie zaznacza to chociazby w przygotowanej przez autora an-
kiecie. Dobrym rozwigzaniem w przypadku kanaléw na YouTube, stosowa-
nym chociazby przez kanat 20m2, okazuje si¢ publikowanie tam wywiadoéw.
Na przywotanym kanale tre$ci nadawane sg co tydzien w kazda kolejna
niedziele?”!, dzieki czemu widzowie spodziewaja sie ich konkretnego dnia
o konkretnej godzinie i moga zaplanowac sobie czas na ich obejrzenie. Spora
widownia obecna na kanale w momencie publikacji materialu ma natomiast
duzy wplyw na jego pojawienie si¢ w karcie na czasie, zwiagzane z szybkim
przyrostem wyswietlen, co z kolei wigze sie z dotarciem materiatu do szer-

szego grona odbiorcow.

271 20m2, Przestane filmy, https://www.youtube.com/user/20m2Lukasza/videos
[dostep: 24.03.2018].
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Za ostatnig stabg strone komunikacji Grupy Filmowej Darwin autor uznat
konto na Twitterze. Ten kanal w przypadku wielu tworcéw jest miejscem, na ktdre
przede wszystkim brakuje ciekawego pomystu, co w efekcie prowadzi do - jesli
w ogdle zostanie uruchomiony - szybkiego zaprzestania publikowania tresci.
Grupa Filmowa Darwin porzucita prowadzenie swojego konta na Twitterze,
a przeciez to daje mozliwosci chociazby w szerokim komentowaniu wydarzen
zwigzanych ze $wiatowym kinem, co prawdopodobnie - z racji doswiadczenia
tworcow — byloby interesujace dla ich potencjalnych obserwujacych. Twitter
w segmencie YouTube jest kanatem praktycznie niezagospodarowanym, na kto-
rym brakuje pomystu poza uzywaniem go jako kolejnej tuby do promowania
publikowanych przez siebie tresci. Tym samym stworzenie w nim przez ktérego$
z tworcow dobrej strategii komunikacyjnej moze zaowocowa¢ duzym zaanga-

zowaniem — najwazniejszy jest jednak innowacyjny pomyst.

4.3. Szanse w komunikacji Grupy Filmowej Darwin

Autor wspominal juz w niniejszej pracy o tym, ze Grupa Filmowa Darwin
postrzegana jest w internecie jako jeden z najbardziej profesjonalnych kanatéw
na polskim YouTube. Takg sytuacje mozna zdecydowanie zaliczy¢ do szans,
ktdre stojg przed kanalem. Powiedzenie ,,niewazne jak méwia, byleby mowi-
1i” ma oczywiscie w sobie wiele prawdy, ale trzeba si¢ zgodzi¢ z tym, ze duzo
tatwiej dotrze¢ do nowej widownie poprzez media z oryginalng twérczoscia,
przygotowana w wysokiej jako$ci, niz z amatorsko zrealizowanym materiatem
wideo. Dzieki profesjonalnemu podejsciu do dziatalno$ci istnieje tez duzo
wieksza szansa na pozyskanie sponsoréw czy reklamodawcow i czerpanie
ze swojej pracy zyskow.

Inng wartg uwagi szansg dzialalno$ci Grupy Filmowej Darwin, ale tez
innych kanatéw na YouTube, jest serwis Patronite, dzieki ktéremu twércom

duzo tatwiej w pelni poswiecad si¢ swojemu kanatowi, bez obaw o potrzebe
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pracowania w inny, dodatkowy sposdb. Grupa Filmowa Darwin zdecydowanie

stanowi przyklad otwarcia profilu tak, by przynidst efekty, ale tez zaciekawit

i ponownie zaangazowal i tak zzyta z kanatem spolecznoé¢, o czym autor wiecej

pisal w rozdziale 2.8. Otwarcie profilu Grupy Filmowej Darwin na Patronite.
Srodki pozyskane z serwisu Patronite kazdemu z twércéw, ktéremu udalo sie

osiagna¢ sukces na tej platformie, pozwalaja na wykonywanie kolejnych celow
zwigzanych z progami kwotowymi, co w ostatecznoéci ma wplyw na dalszy
rozwoj samego kanatu. Dla Grupy Filmowej Darwin takim kierunkiem dgzen

jest zrealizowanie nowej serii Bajki Darwina®’?, ale inne kanaly, dobrze radzace

sobie na Patronite takze maja cele, ktérych osiagniecia sg czesto bardzo blisko.
Na przyktad Krzysztof Gonciarz, ktéry w kwietniu 2018 r. mial na platformie

okoto 10 000 z1, za osiagniecie progu 15 000 zI miesiecznego wsparcia obiecuje

swojej spolecznosci serie vlogéw z Nowego Jorku, nie tylko rozwijajac swdj

kanal, ale przy okazji spetniajac swoje wlasne ambicje i plany, o czym doklad-
nie opowiada w opisie: ,,Chcialbym wykorzysta¢ te okazje, by spedzi¢ w NYC

okoto miesigca — zadomowi¢ sie, pozna¢ miasto i ludzi, nawiaza¢ kontakty
z nowojorska sceng YouTube. Chciatbym zrealizowac¢ z tego kolejng »miej-
ska« serie vlogowg, zobaczy¢ Nowy Jork we wiasny, oryginalny sposéb” 273,
Ewenementem na skale serwisu jest kanal Langusta na palmie, ktéry w kwietniu
2018 r. mogt si¢ pochwali¢ sumg ponad 48 000 zt wplat miesiecznie - kolejne
zaplanowane cele, ktére udalo si¢ osiagna¢, to powstanie dwoch dodatkowych
kanaléw z nowymi tre$ciami oraz spotkania z widzami na zywo?®”.

Twérca kanatu na YouTube jako jeden ze wskaznikéw swojego rozwoju
moze traktowa¢ przyrost subskrybentéw, ktéry — w naturalnych warunkach
i przy stalej dziatalnosci — powinien rosna¢ dos¢ réwnomiernie. Moga jednak
wydarzy¢ si¢ dwie szczegdlne sytuacje zapewniajace jednorazowy, ale bardzo
duzy wzrost. Pierwsza z nich to po prostu przygotowanie materiatu, ktéry

jest — zgodnie z planem lub zupelnie niespodziewanie - tak dobra trescia,

272 Patronite, Grupa Filmowa Darwin, dz. cyt.

273 Patronite, Krzysztof Gonciarz, https://patronite.pl/kgonciarz [dostep: 8.04.2018].

274 Patronite, Langusta na palmie, https://patronite.pl/langustanapalmie [dostep:
8.04.2018].
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ze natychmiast zyskuje ogromna popularnos¢ wérdd statych widzow oraz
pozyskuje nowych. Drugim ze sposobdw, ktory autor traktuje jako szanse dla
tworcy, jest wspotpraca z innym twdrcg - zazwyczaj oczywiscie wiekszym. U ta-
kiego mozna si¢ zaprezentowad, da¢ si¢ polubi¢ i w ostatecznoéci przekierowaé
zainteresowanie i potencjat zgromadzonej wokdt niego spotecznosci na swoj
wlasny profil. Grupa Filmowa Darwin dobrze wykorzystata tego typu szanse,
tworzac odcinek na kanale Zapytaj Beczke, o ktérym autor pisat w rozdziale
»2.1. Obecnos¢ na YouTube i wzrost popularnosci kanatu”. Potencjat takiego
rozwiazania wida¢ rowniez u innych tworcdw - chociazby na kanale Beksy,
mogacym po dwodch latach dziatalnoséci pochwali¢ sie ponad 1 387 671 sub-
skrypcji (dane z 8 kwietnia 2018 r.)2”°. Wtascicielki kanatu wcale nie zaczety
swojej dziatalnosci od publikacji materiatu u siebie — weze$niej kilka filméw
zostalo przygotowanych dla znanego juz profilu AbstrachujeTV, gdzie twor-
czynie daly si¢ pozna¢ publicznosci jednego z najwigkszych polskich kanatéow
(film SEOWA vs MYSLI KOBIET [BEKSY] w kwietniu 2018 r. miat ponad 5 700
000 wyswietlen?”%), aby nastepnie przekierowac ruch do wtasnego profilu.
Rozwigzaniem, ktore autor réwniez widzi jako szanse dla kanatéw obec-
nych na YouTube, jest profesjonalny management, czyli dolaczenie do sieci
influencerskiej, ktdrej zadanie polega na zrzeszaniu kanaléw i wspieraniu ich
W pracy poprzez przygotowywanie strategii i pomoc w produkeji materiatéw
wideo oraz dzialanie stricte agencyjne, polegajace na dobieraniu twércow
i przeprowadzanie przy ich pomocy kampanii dla marek komercyjnych?””.
Wisréd najwiekszych tego typu firm mozna wymieni¢ chociazby LifeTube?’8,

MediakratfTV?”?, GetHero?® czy Ja, Rock!?!. Jak mozna wyczytad na stronie

275 BEKSY, https://www.youtube.com/channel/UC8hqZRg26L4LGjCftQJzQXg/
videos [dostep: 24.03.2018].

276  AbstrachujeTV, SLOWA vs MYSLI KOBIET [BEKSY], https://www.youtube.com/
watch?v=m9cnLx2UZqQ [dostep: 24.03.2018].

277 LifeTube, http://lifetube.pl/ [dostep: 24.03.2018].

278 Tamze.

279 MediakratfTV, http://www.mediakraft.tv/ [dostep: 24.03.2018].

280 GetHero, http://gethero.pl/ [dostep: 24.03.2018].

281 Ja, Rock!, https://jarock.pl/ [dostep: 24.03.2018].



Zagrozenia w komunikacji Grupy Filmowej Darwin 137

LifeTube, korzysci dla tworcow pojawia sie wiele: optymalizacja, pozycjo-
nowanie, opieka profesjonalnego managera, pomoc techniczna, mozliwo$¢

. . . . o 282
wypozyczenia sprzetu i szansa na wspolprace z duzymi markami®®2,

4.4. Zagrozenia w komunikacji
Grupy Filmowej Darwin

Whbrew pozorom nawet przed dobrze rozwinietym i popularnym kanatem
poza wieloma szansami stoja rowniez zagrozenia. Konczac analize SWOT
dla kanaléw na YouTube, autor oméwi najwazniejsze z nich — podobnie jak
w pozostalych przypadkach, opierajgc sie na przyktadzie dziatalnosci Grupy
Filmowej Darwin, ale starajac si¢ tez odnie$¢ do innych twércéw youtube’owych.

W poprzednim podrozdziale opisany zostat przypadek serwisu Patronite
jako szansy dla kanaléw na YouTube. Jest to jednak jedna z tych szans, kto-
re kryja w sobie takze zagrozenie. Comiesieczne wplywy to duze wsparcie
dla tworcéw, ale warto zawsze pamietad, ze widzowie w kazdej chwili moga
zdecydowa¢ o zakoniczeniu wspierania danego kanatu - z racji spadku zain-
teresowania jego dzialalnoscia, podjecia decyzji, ze dotychczasowy wkiad jest
juz wystarczajacy lub z wielu innych powoddéw, ktére trudno byloby zapewne
zebra¢ w calos¢. Niezaleznie od tego, dlaczego taka decyzja zostanie podjeta,
moze okazac sig, ze nagle kanal otrzymuje duzo mniejsze wsparcie niz jesz-
cze miesigc temu, co z kolei prowadzi do naturalnej redukc;ji ilosci publikacji,
koniecznosci podejmowania wigkszej liczby wspotprac komercyjnych, a nawet

- w skrajnych przypadkach - widocznego spadku jakoséci publikowanych tresci.
Cho¢ wydaje sig, ze 21 000 zt to bardzo duza suma, a wlasnie takg w ramach

comiesiecznych wptat Grupa Filmowa Darwin otrzymala w kwietniu 2018 r.28?,

282 LifeTube, Dla twércow, http://lifetube.pl/dla-tworcow/ [dostep: 24.03.2018].
283 Patronite, Grupa Filmowa Darwin, dz. cyt.
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to wart przywotac 30 000 zi, ktére réwniez wplacano na konto twdrcoéw
w poczatkowym okresie ich obecnos$ci na Patronite. Latwo wigc zauwazy¢,
ze zmiany widaé, a sami tworcy na pewno je odczuwaja.

Wérédd zagrozen nalezy takze wymienic¢ fakt, ze wiele kanaléw jest zna-
nych z konkretnego formatu - czego doskonatym przyktadem seria Wielkie
Konflikty Grupy Filmowej Darwin, po ktérej zakonczeniu moze okazac
sie, ze cze$¢ publicznosci straci zainteresowanie catym kanalem, poniewaz
byl to jedyny interesujacy ja cykl. Trzymanie si¢ jednego formatu stanowi
dla kazdego kanalu duze zagrozenie, o czym przekonat si¢ m.in. Martin
Stankiewicz, znany na YouTube gtéwnie z tresci komediowych. Tworca przez
wiele lat swojej dzialalnosci produkowal materiaty oparte na schemacie
wypunktowywania rzeczy, ktérych ludzie nie lubig robi¢, jes¢, ogladac itp. -
przyktadem tych filméw moze by¢ produkcja 13 powodow, przez ktére FACECI
NIE LUBIA WALENTYNEK, obejrzana przez ponad 3,6 mln widzéw (dane
z 8 kwietnia 2018 .4, Sledzgcy kanat Martina Stankiewicza widzowie mogli
W pewnym momencie zauwazy¢, ze tworca probuje przygotowac cos zupelnie
nowego, odstepujacego od komediowego formatu, czego zapowiedzi mozna
byto szuka¢ chociazby w filmie SPRZEDALEM SIE?*®, gdzie po raz pierwszy
opowiada on, ze czyms$ nieprzyjemnym w odbiorze jest dla niego ciagle czy-
tanie komentarzy, w ktorych publicznos¢ zarzuca mu zbyt duzg liczbe tresci
reklamowych na jego kanale. Tworca, dotychczas zawsze zamieniajacy tego
typu uwagi w zart, w koficu postanowit podejs¢ do tematu powaznie, czego
efektem niedtugo pdzniej staly sie publikacje majace bardziej patetyczny
wydzwiek, z serig Swiat wedtug Martina?®® na czele. Zupelnie abstrahujac

od komentarzy, ktére w duzej mierze byty pod odcinkiem pozytywne?¥?,

284 Martin Stankiewicz, 13 powodow, przez ktore FACECI NIE LUBIA WALENTY-
NEK, https://www.youtube.com/watch?v=W_YWLgxcq48 [dostep: 8.04.2018].

285 Martin Stankiewicz, SPRZEDALEM SIE, https://www.youtube.com/watch?v=z256 WHj-
fGJcE [dostep: 8.04.2018].

286 Martin Stankiewicz, Wstep. Swiat wedtug Martina, https://www.youtube.com/
watch?v=]JEKF-FfylaE [dostep: 8.04.2018].

287 Tamze.
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okazalo sie, Ze seria nie zyskata duzej przychylnosci widzéw, a jeden odcinek
ogladato okoto 300 tys. 0séb (dane z kwietnia 2018 r.). W tym przypadku nie
udalo si¢ przekona¢ publicznosci do nowej jakoéci kanatu i chociaz tworca
nie publikowat w pdzniejszym czasie tak czesto odcinkéw opartych wlasnie
na schemacie wypunktowania, wigkszo$¢ jego materialéw pozostata trescia-
mi komediowymi i tylko one zdobywaly wtasciwg dla kanalu popularnos¢.

Kanal na YouTube dla tworcy, ktory skupia wokot siebie ponad pdtmilio-
nowa publicznoé¢, bardzo czesto staje sie po prostu praca. W duzej mierze
zarobki dzigki niej uzyskiwanie pochodza od reklamodawcow - dla Grupy
Filmowej Darwin paradoksalnie duzym zagrozeniem jest wysoka jakos¢
ich materialéw oraz spory zespo! pracujacy nad poszczegélnymi filmami,
co w polaczeniu sprawia, ze wspolpraca z kanalem okazuje si¢ relatywnie
drozsza niz dziatania reklamowe prowadzone z innymi twércami, pracujacy-
mi bardzo cze¢sto samemu lub w zespotach dwuosobowych. Trudno znalez¢
jakikolwiek kompromis, ktory moglby sprawié, ze koszt takiej wspotpracy
spadnie - w tym wypadku wyprodukowany film bytby po prostu zauwazal-
nie stabszy, na co kanal nie moze sobie pozwoli¢. Wida¢ wiegc, ze niektdre
silne cechy twércéw moga w skrajnych przypadkach generowa¢ w dalszym
rozrachunku pewne zagrozenia.

Ostatnim z zagrozen, przed ktérymi tworcy tak naprawde nie moga broni¢
sie w zaden sposéb, sg algorytmy, czyli — innymi stowy - zasady dziatania
serwisu YouTube. Te zmieniane sa co jaki$ czas przez wlasciciela serwisu
i dostosowywane do nowych standardéw - moga jednak nagle zacza¢ dzia-
ta¢ na niekorzy$¢ przyzwyczajonego do pewnych schematéw tworcy, ktory
w pewnym momencie - by¢ moze nawet z dnia na dzien - musi zmieni¢ swo-
ja strategie. Broni¢ przed takimi zmianami si¢ nie mozna, da si¢ natomiast
$ledzi¢ informacje ich temat i stale dostosowywac swoja komunikacje oraz
sposdb przygotowywania i dodawania tresci tak, by by¢ zgodnym z obecnie

obowiazujgcymi zasadami.
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ZAKONCZENIE

Na zawsze ponosisz odpowiedzialnos¢ za to, co oswoites.

o Antoine de Saint-Exupéry, Maly Ksigze

Celem niniejszej pracy bylo sprawdzenie, czy tworzenie profesjonalnych
tre$ci na YouTube buduje $wiadomg i zaangazowang spoteczno$¢ fanéw. Z ba-
dan ankietowych przeprowadzonych przez autora oraz obserwacji kanalow
spoleczno$ciowych Grupy Filmowej Darwin wynika, ze widzowie badanego
kanatu s3 wysoce zaangazowani zaréwno w tresci przez niego dostarczane,
jak i dziatalnos¢ jego tworcow — zardwno te stricte z kanalem zwigzana, jak
i bezposrednio nienawigzujaca do samego YouTube’a. Sposrdd trzech posta-
wionych hipotez udato sie wykaza¢, ze dwie sg prawdziwe. Przeprowadzona
ankieta oraz komentarze spolecznoséci wskazuja, ze widzowie kanatu Grupy
Filmowej Darwin wielce cenig wysoka jakos¢ techniczng publikowanych przez
tworcow filmow i jest to dla nich wazny aspekt tych produkeji. Okazuje sie
réwniez, wbrew ogélnym przypuszczeniom zwigzanym z tym, ze widzowie
zle postrzegaja wspotprace marketingowa kanatéw na YouTube i marek ko-
mercyjnych, dziatania reklamowe prowadzone przez Grupe Filmowa Darwin
sg przez nich doceniane i ogladane réwnie chetnie jak pozostale materiaty
zamieszczane na kanale, gwarantujac jednocze$nie warto$ciowy materiat dla
widza i zadowalajace wyniki dla podmiotu komercyjnego zlecajacego reklame.

Odpowiedz na trzecig z hipotez postawionych w pracy nie jest juz tak jed-
noznaczna - jak autor niejednokrotnie podkreslal w niniejszej pracy, twércy
kanatu Grupa Filmowa Darwin nie naleza do osob, ktére odpowiadaja na kazdy
komentarz zamieszczony przez widzéw w ich mediach spoteczno$ciowych -

bardziej angazuja si¢ jedynie w kontakt z widzem na grupie na Facebooku.
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Mimo wszystko publicznoé¢ szeroko komentuje zamieszczane na YouTube

treéci. Najwazniejszy nasuwajacy si¢ autorowi na mys$l wniosek méwi, ze po-
mimo ogdlnych wskazan i przeciwwskazan (chociazby tych zawartych w roz-
dziale czwartym) nie ma mozliwo$ci stworzenia jednego uniwersalnego

poradnika dla twércow chcacych wykreowad wlasng znang i ceniong marke

na YouTube. Niech przyktadem bedzie chociazby sugerowana w literaturze

duza waga komunikacji tworcéw z publiczno$cia pod publikowanymi mate-
riatami, co w przypadku Grupy Filmowej Darwin zdaje si¢ zupelnie nie mie¢

znaczenia, poniewaz zostalo zastgpione innym rozwigzaniem - w tym przy-
padku dzialajaca na Facebooku grupa fanéw, w ktdrej udzielaja si¢ réwniez

sami wlasciciele kanatu. By¢ moze wiec - poza poznaniem teorii, ktdra jest

oczywiscie bardzo wazna — warto pozna¢ tez wlasng publiczno$¢, a wlasciwie

- jak duzo czesciej autor okreslat te grupe w niniejszej pracy - spotecznosc.
Widzéw nie da si¢ bowiem oszukiwaé — by¢ moze da si¢ zrobi¢ to raz lub dwa,
ale na pewno nie przez kilka lat dziatalnoéci. Co wiec okazuje si¢ najwazniej-
sze podczas tworzenia wlasnej marki na YouTube? Marek Hucz w rozmowie

z autorem na pytanie, jaka jest jego zdaniem najmocniejsza cecha grupy, od-
powiada krétko ale bardzo prawdziwie - ,,pasja”288.

Wsréd prognoz, ktdre autorowi nasuwaja sie po przeanalizowaniu wszel-
kich aspektéw dotyczacych dziatan réznych kanatoéw, a w szczegdlnosci
marki, jaka jest Grupa Filmowa Darwin na YouTube, zdecydowanie warto
podkresli¢ mozliwg przyszlo$é najpopularniejszego serwisu wideo w inter-
necie. Na przykladzie Grupy Filmowej Darwin, ale tez serii Legendy Polskie
publikowanej na kanale Allegro czy kanatu Krzysztofa Gonciarza mozna
przypuszczad, ze w przysztosci YouTube moze staé sie miejscem, w ktorym
publikowane beda nie tylko wysokiej jako$ci formy krétkometrazowe. Stoi
bowiem przed szansg bycia pelnowartoéciows platformg dla duzych wytwér-
ni filmowych, mogacg dziata¢ na réwni z Netflixem czy HBO GO. Warto tez
podkresli¢ coraz wigksze znaczenie serwisu Patronite, ktory dla najwigkszych

tworcdw juz teraz stanowi jedno z gtéwnych zrédet dochodu, pozwalajace

288 Aneks, s. A/12.
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na doktadniejszy dobdr realizowanych kampanii marketingowych dla marek
komercyjnych, skupienie si¢ na przygotowywaniu tresci rzadziej, ale w efekcie
duzo dokladniej, az w konicu tworzeniu by¢ moze mniejszych spotecznosci
(dzigki mniejszemu skupianiu si¢ na zdobyciu najwyzszej mozliwej liczby
wy$wietlen), ale obejmujacej jednostki, do ktérych autor najbardziej chce
kierowa¢ przygotowywane przez siebie tresci. Polaczenie mozliwosci, jakie
daje YouTube oraz Patronite, by¢ moze da w przyszlosci twércom okazje
stworzenia wlasnych miniplatform wideo, ktére przyniosa prace wiekszym
zespolom ludzi tworzacym na platformie pelnowartoéciowe produkcje zre-
alizowane w najwyzszym standardzie technicznym.

Z uwagi na temat niniejszej pracy autor nie zajal sie¢ narzedziami, ktore
nie sg lub nie byly kiedykolwiek wykorzystywane przez Grupa Filmowsa
Darwin, a moglyby postuzy¢ do jeszcze szerszego kreowania marki w sieci.
Mowa tu m.in. o takich serwisach, jak Tumblr, Pinterest, Google+ czy coraz
czesciej wykorzystywane do promocji marki Spotify. W pracy pominieto tez
praktycznie wszelkie kanaly, ktére istnieja w serwisie YouTube, ale nie sg pro-
wadzone w sposdb profesjonalny, a mimo to osiagnety sukces i skupiaja wokot
siebie duze grupy widzéw. Zdaniem autora sg to elementy warte podjecia
w nastepnych pracach skupiajacych sie na kreowaniu marki na YouTube lub
w internecie ogétem: z jednej strony w kontekscie mniej popularnych narzedzi
oraz ich ewentualnego potencjatu, z drugiej za$ na przykladzie ewenementu

»marek”, ktére nie otrzymuja profesjonalnego wsparcia ani nie sa prowadzone
w przemys$lany i usystematyzowany sposob, a mimo wszystko stajg sie z ja-

kiego$ powodu popularne i obserwowane przez spotecznos¢.
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WYWIAD Z ZALOZYCIELAMI GRUPY FILMOWEJ DARWIN

Autor: Swoja kariere na YouTube zapoczatkowali$cie w 2012 roku. Co byto
motywem do tego typu dziatalno$ci dla Was jako zawodowych aktoréw?
Marek Hucz: Dla nas to byla przede wszystkim kwestia realizacji marzenia.
Nie wigzalo si¢ to w zaden sposob z kierunkiem ksztalcenia, jaki obralismy.
Na poczatku - w roku 2012 - traktowaliémy nasze wejscie na YouTube jako
swego rodzaju przygode, ktérg chcieliémy przezy¢. Na pewno o Grupie Filmowej
Darwin nigdy nie myséleliémy jako o formie aktorskiego demo — w zaden spo-
sob nie kalkulowali$my tej decyzji w perspektywie zawodowo-przysztosciowej.
Jan Jurkowski: Decyzje o realizacji projektu podjeliémy na wakacjach
z czwartego na piaty rok studiow w Krakowskiej Panstwowej Wyzszej Szkole
Teatralnej, wigc przed nami bylo jeszcze pdt roku - nazwijmy to - bezpieczen-
stwa w szkole, kiedy cztowiek nie musi jeszcze panikowaé, ze nic nie dzieje
sie jeszcze w jego zyciu zawodowym.

Autor: Czy od samego poczatku mieli$cie strategie tego, w jaki sposdb bedzie-
cie dziata¢? Czy mieliscie opracowang strategie komunikacyjng i promocyjna
dla projektu?

Jan Jurkowski: Najmniejszej. Oczywiscie bardzo czesto zastanawialismy sie,
jak dotrze¢ do wigkszej liczby os6b, ale wniosek byt zawsze jeden - nie mie-
lismy o tym zadnego pojecia.

Marek Hucz: Nie da si¢ ukry¢, ze nie wiedzieli$émy, jak dziata YouTube. Teraz
wiemy na przyklad, ze funkcjonuje algorytm, ktéry na podstawie tego, co ogla-

dasz, dobiera dla ciebie kolejne filmy. Wtedy jednak byliémy w tej kwestii
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zupelnie zieloni. W pewnym momencie przyszed! nam do glowy pomyst,
by korzysta¢ z reklam na Facebooku. Chcieli$my za pomoca platnych kam-
panii poszerzy¢ zasieg, ale kompletnie nic nam to nie dawalo. Zyskiwali$émy
dostownie kilka wyswietlen wiecej. Podsumowujac, nie mieliémy wigkszej
strategii na naszg dziatalno$¢. Jedna z naszych pierwszych produkeji, Mistrz
Motyl, w naszej glowie byla viralem internetowym, a okazalo sig, ze ta seria
malo komu si¢ spodobata.

Autor: Czy w takim razie na poczatku waszymi gtéwnymi odbiorcami byli
znajomi i rodzina?

Marek Hucz: Wiadomo, na poczatku dzialalnosci przesytaliémy swoje na-
grania znajomym z pros$ba o udostepnianie. Mozna powiedzie¢, ze bylismy
takimi ,natretnymi znajomymi na Facebooku”. W perspektywie czasu oka-
zuje sie, ze przyniosto to jakis efekt, co mozemy stwierdzi¢ po komentarzach
od widzéw, ktérzy niejednokrotnie pisza, ze ogladaja nas wlasnie od Mistrza
Motyla — a my ich osobiécie nie znamy. Ciezko jednak stwierdzi¢, jaka byla
skala efektow tych dzialan, poniewaz nie wiedzieliémy wéwczas o narzedziach
analitycznych, jakie oferowat YouTube. Po prostu dodawalismy film i to byt
koniec korzystania z funkcjonalnoéci platformy.

Autor: Co Waszym zdaniem przyczynito si¢ najbardziej do popularnosci
Waszego kanalu na YouTube?

Jan Jurkowski: Pierwszym takim przelomem byla nasza seria Wielkie Konflikty,
ktdra po pierwszych oémiu odcinkach stata si¢ dla nas na tyle wazna, ze jako
jedyna trafila w pdzniejszym czasie na nasz drugi kanal. Wtedy réwniez po-
jawila sie mozliwo$¢ wystapienia jako zastepstwo w programie Krzysztofa
Gonciarza pt. Zapytaj Beczke?.

Marek Hucz: Bardzo dobrze pami¢tam ten moment, bo wlasnie w tym
czasie mialem pierwsze prawdziwe wakacje od wielu lat. Premiera odcinka
na kanale Gonciarza miata miejsce dokladnie tego dnia, kiedy ja wyjezdza-

tem do Egiptu. Zalozytem sobie wowczas, ze ta akcja crossowa bedzie czyms,

289 Nagrody Darwina - Zapytaj Beczke #103, 4.06.2015, https://www.youtube.com/
watch?v=GKtkhHGkGLg [dostep: 20.08.2017].
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co albo faktycznie da jaki$ ciekawy efekt, albo juz nie mam wiecej pomystow
na to, co zrobi¢, by zainteresowaé wieksza spolecznos$¢ naszymi materiatami.
Kiedy wrécitem po tygodniu do Polski pierwsze, co sprawdzatem na lotnisku,
to jak udala si¢ wspominania premiera. Gdy wylatywatem, mielismy na kanale
31 tysiecy subskrypcji, po powrocie liczba siggata juz 51 tysiecy. Pomyslalem
wtedy, ze nareszcie wydarzylo si¢ co$, dzieki czemu warto dalej ,,grac”.
Autor: Czy wystep w Zapytaj Beczke byt Wasza inicjatywa?

Marek Hucz: Krzysztof Gonciarz zgtosit sie do nas sam. Pierwszy kontakt
mieli$my z nim po premierze ésmego odcinka Wielkich Konfliktéw — napisat
wowczas z gratulacjami i takim mitym zapewnieniem, ze gdyby mdgt kiedy$
jako$ nam pomdc, to bardzo chetnie. W okresie naszego wystepu Krzysiek
robif kilka zastepstw na swoim kanale i odezwat si¢ migdzy innymi do nas.
Autor: W pewnym momencie podjeliScie decyzje o zmianie swojego kana-
tu Archiwum Darwina i pewnego rodzaju nowym otwarciu. Jaka byla tego
przyczyna?

Jan Jurkowski: Decyzja wziela sie gtéwnie stad, ze to byl juz w pewnym sensie
zbyt duzy bagaz treéci na jednym kanale. Treéci - nie ukrywajmy - reprezen-
tujacych rézny poziom wykonania. Chcieli$my zaczaé nowy etap, poniewaz
pewien sukces Wielkich Konfliktéw wydawal nam sie idealnym momentem
na takie nowe otwarcie. Na starym kanale mieli$my juz ponad 100 filméw
z réznych serii — Mistrza Motyla, Patologicznej Krawcowej czy na przyklad
Wielkich Pytan Polskich. Tego bylo po prostu za duzo. Przenieslismy wigc
Konflikty na nowy kanal, by tresci byly bardziej przejrzyste i by da¢ pewnego
rodzaju zapowiedz, Ze nowe materiaty bedg prezentowaly juz tylko ten osia-
gniety przez nas poziom i wyzszy.

Marek Hucz: Ale w zadnym wypadku nie chcielismy odcina¢ si¢ od tego, w jaki
sposob zaczynalismy. Wtasnie dlatego nie usuwalismy naszych pierwszych
materialéw - chcieli$my, by kazdy mogt sprawdzi¢, skad sie wywodzimy i jak

zaczynaliémy. Wida¢ to z resztg po tym, Ze nasi bohaterowie z Archiwum
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Darwina wracajg do nowych filméw - takim przykltadem jest chociazby dwu-
krotny wystep Ludwika Montgomerego na naszym nowym kanale. Czesto
wspominamy tez Mistrza Motyla.
Autor: Czy w jaki$ sposéb zaplanowali$cie ptynne przej$cie widzoéw, zeby
przy zmianie kanatu straci¢ ich jak najmniej?
Marek Hucz: To byta dla nas trudna decyzja — na pewno obawiali$my sie,
ze publicznos¢, ktérg zbieraliSmy przez okoto dwa lata, nie dokona w catoéci
tej migracji. Z drugiej strony miatem w glowie cos$ takiego, ze skoro zaczeliémy
robi¢ materialy, ktérych ludzie chca, to chyba jednak przejda na ten drugi kanat.
Jan Jurkowski: Ja natomiast miatem w tym temacie bardzo proste my$lenie
- skoro robimy film migracyjny i na koficu zapraszamy do przej$cia na nowy
kanat, to ludzie po prostu to zrobig — przeciez to w koficu jawny sygnal,
ze na starym kanale juz nic nie bedzie si¢ dzialo, a wszystkie nowe produkcje
beda w nowym miejscu.
Marek Hucz: Pod calg akcje stworzyliémy dwa materialy, ktére mialy by¢
polaczeniem miedzy kanatami. W odcinku bonusowym?®° ,,my z przysztosci”
przychodzimy do tamtych czaséw, by ostrzec ,dawnych nas” przed zaglada
$wiata oraz poinformowa¢, ze niezbedne jest zatozenie nowego kanalu Grupy
Filmowej Darwin, aby owego kataklizmu unikng¢. Odcinek na migracje wi-
dzow byt wiec fabularny, a na konicu materiatu kierowat do premierowego
Wielkiego Konfliktu®.
Jan Jurkowski: Okazalo si¢ jednak, ze wbrew naszym zalozeniom przeskok
nie byt catkowity i musieli$my jeszcze kilkoma kolejnym premierami prze-
konywa¢ widzéw, ze warto po raz drugi nam zaufac.
Marek Hucz: W wielkim skrocie, odbudowanie spoteczno$ci zajeto nam

pol roku - od odcinka migracyjnego, ktéry premiere mial na przetomie

290 Wielkie Konflikty — odc. 9 Edison vs Tesla(BONUS!), 1.02.2015, https://www.
youtube.com/watch?v=jVDtQeZ7Il8 [dostep: 20.08.2017].

291 Wielkie Konflikty - odc. 9 Edison vs Tesla, 1.02.2015, https://www.youtube.com/
watch?v=4ky32f0n3Tg [dostep: 20.08.2017].
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stycznia i lutego 2015 roku, do czerwca. Z perspektywy czasu byla to jednak
dobra decyzja, dzisiaj jeste$my juz duzo wigkszym kanalem, a przeciez taki
wlaénie byt plan.

Autor: Wielu Waszych widzéw widzi zalezno$ci pomiedzy filmami sprzed
kilku lat, a nowymi produkcjami. Akcja Waszej flagowej serii, czyli Wielkich
Konfliktow, to jedno wielkie uniwersum. Czy rozpoczynajac te serie, zaplano-
wali$cie pewne powiazania, czy dopiero w pdzniejszym czasie tworzyliscie
pomosty, by stworzy¢ wrazenie jednego wielkiego pomystu na wykreowany
$wiat?

Jan Jurkowski: Przy pierwszych o§miu Wielkich Konfliktach nie planowali-
$my jeszcze, ze stworzymy uniwersum, ktére mamy w tej chwili. Bog, czyli
obecnie jeden z gtéwnych bohateréw naszej serii, pojawit si¢ w jednym z od-
cinkdéw, poniewaz byl potrzebny do zaognienia sie konfliktu innych bohateréw.
To samo tyczylo sie Stawka (Szatana) — byt obecny w jednym z odcinkéw jako
jeden z wielu bohaterdw.

Marek Hucz: Ta wersja Szatana, ktérg mamy obecnie, pojawila sie duzo p6z-
niej. Kreowanie tego uniwersum nazywamy ,,wspolnym wzrostem” — widzo-
wie ogladali nasze materiaty i - komentujac — informowali, co im si¢ podoba,
a my, jesli réwniez nam sie¢ to podobato, reagowalismy.

Jan Jurkowski: W pewnym momencie podjelismy decyzje, zZe zaczniemy
tworzy¢ spdjne uniwersum i wtedy trzeba juz byto pilnowa¢ deklaracji i roz-
wigzan, ktére stosujemy w kolejnych materiatach. Jezeli podalismy widzom
jedna wersje wydarzen, nie mogli$my juz zmienic jej przy okazji dalszego
tworzenia. Teraz, juz od okolo dwoch lat, mamy wymyslone watki z naprawde
duzym wyprzedzeniem.

Autor: Jakie sa najwicksze trudnosci przy tworzeniu wieloodcinkowej serii
filmow?

Jan Jurkowski: To, zeby filmy sobie nie przeczyly. Wbrew pozorom nie jest
to wcale takie fatwe - juz od jakiego$ czasu korzystam ze specjalnego pliku,

ktory sobie przygotowatem - tak zwanej ,,Chronologii Darwina” - by w kazdym
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momencie moc sprawdzié, kiedy doktadnie miaty miejsce rézne watki, zeby
sie nie pomyli¢. Szczegodlnie, ze planujemy na state wprowadzi¢ watek ,,po-
drézy w czasie”.

Marek Hucz: To jest tez usmiech w kierunku widzéw, ktérzy lubig docie-
ka¢, szukad roznych szczegotow i kotwic miedzy poszczegdlnymi watkami.
Chcemy, by z jednej strony publiczno$¢ miala taka mozliwos¢, ale z drugiej

strony, by kazdy odcinek byl na tyle oddzielnym bytem, zeby osoba, ktora

zaczyna nas oglada¢ dopiero teraz, nie czula si¢ zagubiona i mogta bawic si¢

réwnie dobrze co widz, ktéry jest z nami od lat.

Jan Jurkowski: Ciekawe jest to, Ze sa widzowie, ktérzy tak doskonale taczg
wszystkie watki i zauwazaja wszelkie nawigzania, ze jesteSmy niejednokrot-
nie wrecz zaskoczeni, bo wymaga to duzej spostrzegawczosci i ogromnego

zaangazowania.

Autor: Wasza flagowa seria musi mie¢ jednak swoj koniec. Obawiacie sie
tego momentu?

Marek Hucz: Mysle, ze my uniknelismy czegos, co nazwalbym ,,dojeniem

krowy”. Mogli$my przeciez w szczytowym momencie serii robi¢ tylko i wy-
facznie odcinki, ktére — wydawaloby si¢ - byly dla widzéw najwazniejsze.
Zdecydowalismy sie jednak na Dziennik Internetowy czy Shorty Darwina.
Dzigki temu, ze zaczely pojawiac si¢ rozne tresci, udato nam si¢ nie stac si¢
kanatem o Wielkich Konfliktach, a raczej miejscem, gdzie pojawiaja si¢ rozne

materialy, ktére w skrécie mozna by nazwa¢ ,naszg twérczoscia”. Mamy jed-
nak wrazenie, ze w tej chwili publicznos¢ jest moze mniejsza, niz gdyby$my
produkowali wylacznie Konflikty, ale jest to publiczno$¢, ktorg interesuja tez
inne nasze materialy.

Jan Jurowski: Trzeba si¢ pogodzi¢ z tym, ze ta seria powoli staje sie przesztoscia.
W serii Konfliktéw zaczelo nas meczy¢ troche to, ze w kazdym odcinku byt
jeden schemat — bohaterowie zaczng si¢ w koncu klécic, a jesli w miedzyczasie

padnie kilka przeklenstw, to bedzie to najlepszy odcinek - nie o to nam cho-
dzito. Chcemy robi¢ tez inne rzeczy, by¢ moze czasem powazniejsze. Takim

przefomowym odcinkiem byl Kopciuszek vs Ksigze, ktéry na poczatku miat
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by¢ po prostu zabawny. Okazalo si¢ jednak, ze pracujemy z aktorka, ktora

proponuje nam duzo lepsza jako$¢ — Kopciuszka, z ktérym mozna si¢ utozsa-
mic¢, a nie tylko bohaterke, z ktorej bedzie mozna si¢ po$miaé. Podsumowujac,
przestalismy sie sili¢ na bycie $miesznym. W pewnym momencie przewarto-
$ciowalismy z Markiem, o co tak naprawde nam chodzito, gdy tworzylismy

kanat i doszli$my do wniosku, ze jest to miejsce, w ktérym chcemy ,,robi¢

to, co chcemy”, a nie to, co si¢ optaci - to nie jest najwazniejsze. Ostatecznie

poswiecamy tej dziatalnosci swoje zycie, w zwiazku z czym nie kazda premiera

musi by¢ hitem - wazne jest, by$my byli z niej dumni.

Autor: Macie w swoim portfolio kilka produkcji reklamowych - czy takie

zlecenie sg dla Was w jaki$ sposob trudne?

Marek Hucz: Robigc odcinki sponsorowane, od samego poczatku wychodzi-
li$my z zalozenia, Ze chcemy mimo wszystko da¢ co§ widzom. Nie martwi-
my si¢ o tego typu tresci az tak, poniewaz naszym gléwnym zatozeniem jest

stworzenie materiatu, przy ktérym widz bedzie bawil sie rownie dobrze, jak
przy odcinku niesponsorowanym. Marki, z ktérymi dotychczas wspétpra-
cowali$my, rozumialy tez, Ze powierzajac reklamowanie swojego produktu

youtuberom, najlepiej jest da¢ im to zrobi¢ po swojemu i po prostu si¢ nie

wtracaé. Oczywiscie marka moze zasugerowad, co sie w takim odcinku po-
jawi — ale calo$cia, tak zeby wszystko do siebie pasowalo, zajmujemy sie my.

Jan Jurkowski: W zaden sposdb nie chcemy tez ukrywac, ze dany odcinek
jest sponsorowany. Mamy swoja seri¢ Zakazane Spoty Darwina i to wlasnie

pod tym szyldem przygotowujemy reklamy. Ludziom nalezy sie uczciwe

postawienie sprawy — klikasz w reklame i takiej tre$ci nalezy si¢ spodziewac.
Autor: Jestescie w stanie zareklamowa¢ kazdy produkt, czy macie okreslone

wymagania, co do reklamowanych tresci?

Marek Hucz: Kiedy$ na przyktad powiedziatem, zZe nigdy nie chciatbym re-
klamowac¢ papieru toaletowego, na co Janek odpowiedzial, ze przeciez to mo-
globy by¢ naprawde super. I te stowa troche przewartosciowaly mi 6wczesne
postrzeganie — przeciez takie niepozorne przedmioty mozna zareklamowa¢

w bardzo ciekawy, niecodzienny sposéb, wiec dlaczego nie.
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Jan Jurkowski: Na pewno sg rzeczy, ktérych nie chcieliby$my reklamowac.
Do wszystkiego trzeba podchodzi¢ z rozsadkiem - s3 marki, ktore Zle si¢ ko-
jarza i zupelnie nie pasujg do nas ani naszych widzéw. Wejécie we wspdtprace
wygladatoby wigc jak przybijane im pigtki — réwniez personalnie - a skoro
nie popieramy czego$ jako my, to tego nie reklamujemy.

Autor: Wasze filmy sg okreslane przez internautéw jako bardzo dopracowane
technicznie, tym bardziej na tle wiekszoéci produkeji na YouTube. Jak wiele
0s6b nad nimi pracuje?

Jan Jurkowski: Gtéwny czton naszej grupy to pie¢ oséb — w tym operator
i osoba od efektéw specjalnych. Wiadomo jednak, ze na planie zawsze ludzi
musi by¢ wigcej — niezbedny jest dZzwiekowiec, oswietleniowiec, charaktery-
zacja, kto$ od fotografii. Coraz czeéciej pojawiajg sie tez osoby od scenografii,
staty$ci i wedlug potrzeb kolejne dodatkowe osoby od obstugi techniczne;.
I oczywiscie aktorzy.

Marek Hucz: Mimo wszystko staramy sie jednak ucina¢ funkcje. Na normal-
nym planie jest specjalna osoba od skryptu czy kierownik planu - w naszym
zespole ja lub Janek wykonujemy te funkcje.

Autor: Czy okreslilibyscie swoja spotecznoé¢ fanéw jako zaangazowanych?
Marek Hucz: Na pewno nasza spoteczno$¢ jest wierna i wyrozumiata -
stwierdzamy to na podstawie dtugiego czasu oczekiwania na odcinki, ktére
sie u nas pojawiajg. Ciezko nam jednak stwierdzi¢, czy nasza spolecznosé
jest bardziej lub mniej zaangazowana od tych skupiajacych si¢ wokoét innych
tworcow, poniewaz nie jeste$my ,wewnatrz” innych spolecznosci. Ze swojej
jednak jestesmy bardzo zadowoleni.

Autor: Ktdry z kanatéw spotecznosciowych — Facebook, Instagram, Snapchat,
Twitter — uwazacie za najwazniejszy dla Waszej komunikacji?

Jan Jurkowski: Najwazniejszy jest dla nas oczywiscie Facebook z uwagi
na to, ze znajduje si¢ tam najwieksza liczba odbiorcéw. Nasz Instagram to w tej
chwili kilka tysiecy uzytkownikéw, Snapchat jest oczywiscie bardzo trudny
do okreslenia. Z Twittera zupelnie nie korzystamy.

Autor: Dlaczego podjeli$cie decyzje o rezygnacji z prowadzenia Twittera?
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Jan Jurkowski: Mysle, ze Twitter jest medium, ktére stuzy w duzej mierze
komentowaniu spraw biezacych, nie widzimy wiec potrzeby korzystania
z niego jako Grupa Filmowa Darwin. Druga przyczyna jest troche bardziej
przyziemna, najzwyczajniej w §wiecie zgubiliémy hasto do konta — powaznie.
Autor: Do czego wykorzystujecie poszczegolne media spolecznosciowe?
Marek Hucz: Na Facebooku, ktoéry jest medium komunikatywnym, mozemy
powiedzie¢ widzowi wszystko to, na co nie ma miejsca na YouTube. Zapowiedzie¢
kolejny material, uprzedzi¢ widza, wyjasni¢ cos, co nie zostalo zrozumiane.
Instagrama wykorzystujemy jako narzedzie promocji - gdy udostepniamy
nowy odcinek, publikujemy zdjecie, ktére potencjalnie moze poinformowac
kolejnych widzéw o nowej tresci od nas — na pewno nie wykorzystujemy
pelnego potencjatu tego kanatu. Snapchat naszym zdaniem jest narzedziem,
dzigki ktéremu wpuszcza si¢ widza do swojego prywatnego Zycia, a my nie
chcemy robi¢ tego zbyt czesto. Powdd jest prosty — gdy widz zna dobrze ak-
tora, jego zachowania w sytuacjach prywatnych i szczegdty z zycia, trudniej
jest mu uwierzy¢ w te iluzje, ktdra artysta buduje, wchodzac w role.

Autor: Czy Wasza obecno$¢ w mediach spotecznosciowych jest w jakis sposob
planowana, czy tez robiona w sposob ,,tu i teraz”?

Jan Jurkowski: Lubimy planowa¢ naszg twdrczosé, ale to co dzieje si¢ wokot
jest nieco bardziej chaotyczne. Niejednokrotnie obiecywali$my sobie, Ze be-
dziemy podchodzi¢ do mediéw spotecznosciowych w sposéb przemyslany
i systematyczny, ale potem pojawiaja sie dni zdjeciowe i to im poswigcamy
calg uwage, a 0 dodatkowych aktywnosciach niestety zapominamy.

Autor: Czy korzystacie z narzedzi monitorujacych reakcje i odbiér Waszych
tresci?

Jan Jurkowski: Oczywiscie $ledzimy komentarze naszych widzéw, szczegélnie
te pierwszg fale, by dowiedzie( sig, jak odcinek sie przyjat - czy sie podoba.
Robimy to jednak, nazwijmy to, ,manualnie”.

Marek Hucz: Pierwszy dzien po premierze jest dla nas dniem przed kompu-
terem — otwarte sa wszystkie okna kanaléw spotecznosciowych i §ledzimy

to, co dzieje sie przy naszej tworczosci. Nie korzystamy z zadnych systemow
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monitorujacych — mam wrazenie, Ze to jest troche tak, jak bys wysyltal kogo$
innego na wywiadéwke do szkoty swojego dziecka. Chcemy to przezy¢ sami,
a odcinki publikujemy na tyle rzadko, ze nie sprawia to nam wiekszego problemu.
Autor: Kto zajmuje si¢ moderacja i komunikacja w mediach spolecznoscio-
wych w Waszej grupie?

Marek Hucz: Zajmujemy si¢ tym sami, ale tak naprawde nie mamy przy
tym az tak duzo pracy. Juz dawno temu podjelismy decyzje, Ze nie bedziemy
odpowiadali na komentarze widzéw — wbrew stwierdzeniu, ze twoje zaanga-
zowanie w widza buduje spoteczno$¢.

Autor: Dlaczego podjeliscie taka decyzje?

Jan Jurkowski: Jesli lubisz jakiegos rezysera lub producenta i idziesz na jego

film do kina to po seansie nie brakuje ci tego, Ze nie masz z nim kontaktu.
Nie piszesz do niego i nie czekasz na odpowiedz ,,dziekuje ci za twoj komen-
tarz”. Uwazamy, Ze naszym widzom nie jest to potrzebne. Oczywiscie, mito

jest przeczytac dobre opinie i niejednokrotnie inspirujaco jest zmierzy¢ sie
z krytyka, ale wydaje nam sig, Ze nie ma sensu ustosunkowywac si¢ do kaz-
dej opinii. Kontakt z naszg spotecznoécia mamy natomiast w naszej grupie

na Facebooku i tam zawsze bardzo chetnie si¢ udzielamy.

Autor: W czerwcu 2017 roku otworzyliscie swoj profil w serwisie Patronite

i osiggneli$cie ogromny sukces — w 4 godziny znalezli$cie patronéw na mie-
sieczne wsparcie w wysokosci 10 000, co byto rekordem serwisu. Skad waszym

zdaniem wziglo si¢ tak wielkie zaufanie i che¢ wsparcia ze strony Waszej

spotecznosci?

Marek Hucz: Wydaje nam sie, ze to kwestia tego, co ludzie widzg w naszej

tworczo$ci. Mamy wrazenie, zZe nasza widownia jest do$¢ dojrzala — w wiek-
szosci sg to osoby pelnoletnie, dzieki czemu tatwiej jest im podjac¢ decyzje,
ze chcg nas wesprzed¢, bo by¢ moze nasza dziatalnos¢ im sie podoba lub moze

maja wrazenie, Ze przez lata jako$¢ sie poprawita, ale moze by¢ jeszcze lepiej.
Najlepiej bytoby zapytac kazdego z patronéw oddzielnie, bo pobudki moga

by¢ naprawde rézne.
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Autor: Czy otwarcie waszego profilu na Patronite wiazalo sie z jakimi$ przy-
gotowaniami i planowaniem?

Marek Hucz: Oczywiscie, to byta podobna skala jak stworzenie nowego kanatu
i archiwizacja dawnych materialéw — tym razem réwniez przygotowalismy
specjalny odcinek, ktéry mial poinformowa¢ widzéw o tym kroku. Nalezato
rozpisa¢ wszystkie informacje i progi kwotowe. Calos¢ przygotowywalismy
z Mateuszem Gorskim z Patronite, ktéry pomagal nam w kwestiach praktycz-
no-prawnych. My chcieliby$§my zajmowac si¢ jednak robieniem filméw, a nie
biznesu - na szcze$cie przeszliémy przez temat Patronite doé¢ lekko, bo byli
z nami ludzie, ktérzy wiedzieli, co robi¢ i jak nas poprowadzi¢.

Autor: Czy mieliscie jakie$ obawy przed zalozeniem profilu na Patronite?
Jan Jurkowski: Najbardziej bali$émy si¢ pozbawienia nas wolno$ci w kwestii
tego, co tworzymy. W pewien sposdb musimy teraz odpowiada¢ przed okre-
$lonym gronem widzéw, ktorzy w kazdej chwili moga stwierdzi¢, ze nie po-
doba im sie jaka$ premiera i rezygnuja ze wspierania — a to oznacza, Ze nagle
brakuje nam $rodkéw na zrobienie kolejnych filmdw.

Autor: Czy sg inne kanaty na YouTube, ktérym zazdroscicie dziatan w inter-
necie pod wzgledem komunikacji ze spotecznoscia?

Jan Jurkowski: Bardzo cenimy Krzysztofa Gonciarza i Mietczynskiego —
to jednak nie sg kanaty, ktdre sg w jakis sposdb podobne do naszego. Jesli
miatbym sie zastanowi¢ nad jaki$ kanalem filmowym - nie przychodzi mi nic
takiego do glowy.

Autor: Czy obawiali$cie si¢ materialéw publikowanych w ramach serii Legendy
Polskie Allegro jako zagrozenia dla waszych materialow?

Jan Jurkowski: To jest zupelnie inna potka. Wydaje mi sig, ze te filmy mialy
pokaza¢, ze w Polsce da si¢ zrobi¢ film, ktéry wyglada, jakby byl zrobiony
za granica — pod wzgledem efektéw specjalnych.

Marek Hucz: Podstawowa sprawa jest taka, ze od poczatku do konca byl
to produkt brandowany, wysoko budzetowany i reklamowy — my natomiast

od poczatku byliémy kanalem strice youtubowym. Odpowiadajac na pytanie:
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to, Ze widz moze obejrze¢ film z serii Legend Polskich i kanatu Grupy Filmowej
Darwin, czyli sumarycznie wigcej materialéw, nie jest dla niego problemem
- dopoki czekaja na niego tresci, ktére moga go zaciekawic.
Autor: Jakie s3 mocne strony waszej marki?
Jan Jurkowski: Pasja, oryginalno$¢, jako$¢, humor i kanapki na planie.
Autor: A nad czym chcecie pracowaé - co uwazacie za wady Grupy Filmowej
Darwin?
Marek Hucz: Na pewno chcieliby$my usprawni¢ strukturalnie nasza prace.
Chcemy stworzy¢ z naszego kanatu firme, ktéra da pewnego rodzaju bezpie-
czenstwo wszystkim, ktorzy przy niej pracuja.
Autor: Jakie dziatania marketingowe prowadzicie, zeby by¢ rozpoznawalnymi?
Jan Jurkowski: Teoretycznie inng platforma, na ktdrej si¢ pojawilismy, byt
player.pl, kiedy dziataliémy z TVN i tworzylismy specjalne odcinki na ich
kanal. Ale gtéwnym zamyslem tego dziatania byto to, by nasi widzowie
odkryli player, a nie na odwro6t. W konteksécie wspdtpracy z markami - dwa
razy udalo nam si¢ wygra¢ Grand Video Awards, co mogto wplyna¢ na cheé
promowania sie wspolnie z naszym kanatem.
Marek Hucz: Mysle, ze przydalby si¢ nam manager medialny, ktéry moéglby
nam pomoc rozwing¢ dalej skrzydta.
Autor: Jakie sa podstawowe zasady dla 0séb chcacych prowadzi¢ dziatania
wideo na YouTube?
Jan Jurkowski: Przede wszystkim nie wolno nastawiac si¢ na tatwe pienigdze
i bezstresowe zarobki. Na YouTube jest tak, zZe jednemu si¢ uda, a trzydziestu
kolejnym nie. Jestem dumny z tego, ze od samego poczatku nie kierowalismy
sie checia ogromnego sukcesu i nie zrazali$my sie, Ze sie nie udawato.
Marek Hucz: Bardzo wazne jest, by tworzy¢ z pasji. My sami wcigz ekscytujemy
sie kazdym nowym pomystem. Robimy filmy, bo wszystko w nas ,,méwi” nam,
ze przede wszystkim chcemy to zrobi¢, a nie na tym zarobi¢. Podsumowujac,
nie wolno bac sie, ze to, co zrobisz, pojdzie na marne. Wazne jest bycie wier-

nym samemu sobie. Dla nas to, co robimy, jest celem i sensem zycia.
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