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Wstep

W 2015 roku w polskim systemie politycznym odbyly sie dwie elekcje:
prezydencka i parlamentarna. Byt to zatem bardzo wazny rok, poniewaz
wybdr prezydenta ksztaltowat droge partiom politycznym do objecia wiadzy
w panstwie. To, jaki kandydat wygra wybory, miato stanowi¢ o mozliwosciach
decyzyjnych przysztego rzadu. Zaréwno dla Prawa i Sprawiedliwosci, Platformy
Obywatelskiej, jak i nieistniejacej jeszcze formacji Kukiz 15" (wtedy nazywanej

,ruchem proobywatelskim”), elekcja w majowych wyborach celowata w stwo-
rzenie swoistego pomostu do wyboréw parlamentarnych. Wazne wydaje sie,
ze przez 8 lat rzady sprawowala jedna partia, ktérej cztonkiem byt 6wczesny
prezydent, zanim objal funkcje glowy panstwa. Ponadto nagromadzenie
politycznych konfliktoéw, spraw kontrowersyjnych, ktérymi nalezato si¢ zaja¢,
a takze ,afer” wysokiej wagi, sprawilo, ze sytuacja w okresie kampanijnym
byta napieta. Nasilila sie linia podziatu na ,,Polske PO - PiS”. Do sporu dotg-
czyla jeszcze inna strona, zaskakujaco silna, czyli antysystemowy ruch Pawla
Kukiza, negujacego obie formacje. Zaostrzyta si¢ retoryka politykow, ktorzy
zaczeli dzieli¢ siebie na racjonalnych i radykalnych, uczciwych i przestepcow,

"1 katolikéw. Nadal zywa pozostawata

postkomunistéw i liberatéw, ,katoli
tez pamieg¢ o katastrofie smolenskiej, ktéra, mozna powiedzie¢, wplynela
na sfere polityki polskiej najbardziej ze wszystkich wydarzen po 1989 roku.
Podobnie jak w przypadku sceny politycznej podzielity si¢ media. Przy
wyborze materialu badawczego wyzwaniem okazato si¢ wytonienie tygodnika,
ktéry nie opowiadalby si¢ za zadna ze stron konfliktu. Juz to moze by¢ prze-
stankg do twierdzenia, Ze na polskim rynku mediéw mainstreamowych brakuje

miejsca na obiektywizm. Wydaje sie to wazne, gdyz media ksztaltuja pewna

1 Okreslenie ,katol” wystepowalo wielokrotnie w tygodniku ,,Polityka”.
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wizje $wiata, narzucajac odbiorcy wlasng interpretacje danego wydarzenia.
Paul Lazarsfeld i Robert Merton piszg, ze srodki masowego przekazu nadaja
status waznoéci kwestiom publicznym, a takze przyczyniaja si¢ do ksztatto-
wania norm spotecznych, okreélajac, ktdre z pogladéw lub zachowan uzna¢
za aprobowane’. W ujeciu polityki media nie tylko jg relacjonuja, ale réwniez,
amoze i nawet przede wszystkim, sa kluczowym elementem jej uprawiania.
Badacze okre$lajg to mianem mediatyzacji polityki. Istniejg tezy, ze media
w relacji z polityka plasuja si¢ na wyzszej pozycji - to one steruja w wigkszym
stopniu przekazem®. W opozycji jednak do nich wystepuja glosy, ze obraz po-
lityki, ktéry dociera do odbiorcy, jest poddawany coraz to wigkszej kontroli
ze strony $wiata finansoéw i samych polityk6w®. Zatem analiza przekazéw
medialnych dotyczacych tak waznego w zyciu publicznym wydarzenia, ja-
kim jest kampania wyborcza, zdaje si¢ interesujaca zaréwno na plaszczyznie
politologicznej czy medioznawczej, jak i socjologiczne;j.

W pierwszym rozdziale niezwykle przydatna okazala sie publikacja Mateusza
Niecia Komunikowanie polityczne w nowoczesnym panistwie’, a takze Bogustawy
Dobek-Ostrowskiej Komunikowanie polityczne i publiczne®. Zarysowuja oni
bowiem w sposéb obszerny i wielowektorowy role mediéw w $wiecie polityki.
W drugim natomiast rozdziale opracowanie drugiego tomu wykladéw ks.
Jozefa Tischnera przez Dobrostawa Kota w Dzielach zebranych® pozwolito

na prawidlowe zrozumienie skomplikowanej teorii warto$ci Maxa Schelera.

2 P. Francuz, Wplyw mediéw na przebieg i wyniki politycznych kampanii wybor-
czych, w:J. Uszynski (red.), Dziennikarz w czasie wyboréw. Vademecum, ,,Zeszyty
Telewizyjne” 2005, nr 10, s. 167.

3 M. Mrozowski, Miedzy manipulacjqg a poznaniem. Czlowiek w Swiecie mass
mediow, Warszawa 1991, s. 68-71.

4 B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni w Swietle studiow nad
komunikowaniem politycznym, Wroctaw 2004, s. 225.

5 L. Wojtkowski, Mediatyzacja polityki. Amerykariska kampania prezydencka 2008,

Torun 2012, s. 11.

J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Krakéw 2006, s. 159.

M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w nowoczesnym parstwie, Warszawa 2013.

B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006.

D. Kot (oprac.), Dziela zebrane, t. 2, Krakow 2008.

o o N o
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W dwoch ostatnich rozdziatach, ze wzgledu na do$¢ czesto stosowang przez
dziennikarzy metafore teatru, czesto korzystalam z pracy Czlowiek w teatrze
zycia codziennego Ervinga Goffmana'®.

Dotad na temat prezydenckiej kampanii wyborczej z 2015 roku nie po-
wstaly dokfadne badania, w ktérych analizowano by sposoby przedstawiania
kandydatéw na famach prasy. Jedynie Rafal Klepka przeprowadzit badanie
majgce na celu sprawdzenie, jaki typ publikacji o politykach startujgcych
w wyborach wystepuje w tygodnikach opinii: agitujacy, informacyjny czy
krytykujacy™. Jednak wybrany przez niego material budzi watpliwosci do-
tyczace reprezentatywnosci proby. Autor skupit sie tylko na ostatnich szesciu
tygodniach poprzedzajacych gtosowanie w pierwszej turze (po 6 numeréw).
Ponadto nalezy zauwazy¢, ze material dobrat nieproporcjonalnie pod wzgledem
ideologicznym - dwa tygodniki lewicowe (,,Polityka”, ,Newsweek”) i jeden
okreslajacy si¢ jako prawicowy (,Wprost”). Poza ta jedna, do$¢ zwigzla analizg,
nie ukazaly sie inne badania traktujace o ostatniej kampanii prezydenckiej.
Pojawialy si¢ jedynie publikacje dotyczace wyboréw z poprzednich lat, jak
na przyklad zbiorowe wydanie Wyboréw prezydenckich w Polsce 2010 pod
redakcjg Janusza Okrzesika i Waldemara Wojtasika!? czy artykul Sebastiana
Ligarskiego, analizujacy wybory z okresu Polskiej Republiki Ludowej®. Podczas
badania technik wplywu na odbiorce przydatna okazata si¢ praca Lilianny

Lakomy Komunikacja perswazyjna w jezyku polityki na przyktadzie polskich

10 E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 1981.
1 R.Klepka, Informowanie, krytyka i agitacja w wybranych tygodnikach opinii
o kandydatach w wyborach prezydenckich w 2015 roku, w: H. Batorowska,
Z. Kwiasowski (red.), Kultura informacyjna w ujeciu interdyscyplinarnym. Teoria
i praktyka, Krakéw 2016, s. 140-152.
12 J. Okrzesik, W. Wojtasik (red.), Wybory prezydenckie w Polsce 2010, Katowice
2011.
13 S. Ligarski, Kampania wyborcza do Sejmu PRL w latach 1972, 1976, 1980 na przy-
kladzie prasy dolnoslgskiej, ,Pamie¢ i Sprawiedliwos¢” 2007, nr 6/1, s. 335-358.

—
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kampanii prezydenckich™. Z kolei stworzenie klucza kategoryzacyjnego i spo-
sOb prezentacji wynikéw utatwit artykut Marcina Kotrasa, zatytulowany
Dwa $wiaty, dwie narracje. Retoryka tygodnikdéw opinii ,w Sieci” i, Polityka™>.

Celem niniejszej pracy bylo zbadanie, w jaki sposéb ,,Polityka”, ,,Do Rzeczy”
i ,Tygodnik Powszechny” opisuja kandydatéw, ktérzy uzyskali najwyzsze
wyniki w wyborach prezydenckich z 2015 roku. Wybér tygodnikéw moty-
wowany byl ich sferg ideows, gdyz kazdy z nich okresla si¢ inaczej: ,,Polityka”
jako pismo lewicowe, ,,Do Rzeczy” prawicowe, a ,,Tygodnik Powszechny”
katolickie. Takie spectrum by¢ moze pozwoli zarysowaé dos¢ rzetelny obraz
kampanii. W analizie waznym okazalo si¢ ujecie nie tyle informacji na te-
mat kandydatéw, co interpretacji. Kluczowy problem stanowilo odczytanie
ukrytego znaczenia, na ktéry sktadajg sie techniki manipulacyjne, a takze
kontekst. W celu spetnienia wymogéw rzetelnosci podjetam si¢ analizy ilo-
$ciowej. Zwracalam uwage na stopnien obecnosci kandydatéw w tygodnikach,
z uwzglednieniem gatunku prasowego, tematyki i wystepowania obrazu.
Nastepnie badanie poszerzylam o analize jakosciows, w ramach ktorej sku-
pifam sie na ogélnej wymowie publikacji, technikach wptywu spotecznego,
cech przypisywanych kandydatom, a takze kategoryzowaniu ich w okreslo-
nych otoczeniach politycznych i popierajacych. W celu doktadniejszego uwi-
docznienia znaczen niejawnych w badanym materiale zastosowatam analize
warto$ci na podstawie teorii Maxa Schelera. Pozwolito to na umieszczenie
cech politykéw w szerszym kontekscie. Miato tez w pewnym stopniu ukazaé
sposdb podejscia do kandydatéw przez dany tygodnik, uwzgledniajac, czy
dziennikarze skupiaja si¢ na wartoéciach wyzszych, czy nizszych, a takze
pozytywnych badz negatywnych.

Postawione hipotezy dotycza przede wszystkim wyrazu poparcia kandy-
datéw przez periodyki. Pierwszym zalozeniem jest, ze tygodnik ,,Polityka”

bedzie popieral Bronistawa Komorowskiego, o Andrzeju Dudzie za$ wyrazal

14 L. Lakomy, Komunikacja perswazyjna w jezyku polityki na przyktadzie polskich
kampanii prezydenckich, Katowice 2008.

15 M. Kotras, Dwa $wiaty, dwie narracje. Retoryka tygodnikéw opinii ,,w Sieci”
i ,Polityka”, ,,Folia Sociologica” 2013, nr 46.
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sie negatywnie, natomiast do Pawla Kukiza wykaze do$¢ neutralny stosunek.
Drugie zalozenie tyczy si¢ tygodnika ,Do Rzeczy”, ktéry najprawdopodobniej

opowie sie za Andrzejem Duda, Bronistawa Komorowskiego bedzie krytyko-
wa¢ i atakowa¢, natomiast do Pawta Kukiza odniesie si¢ przychylniej (ponie-
waz polityk jest réwniez publicysta w tym czasopismie). Z kolei ,,Tygodnik
Powszechny” okaze si¢ najbardziej obiektywny. Trudno zatozy¢, do ktérego

z kandydatéw odniesie si¢ najprzychylniej. By¢ moze z racji tego, ze funkcje
redaktora naczelnego pelni osoba duchowna, redakcja wykaze wieksze po-
parcie dla Andrzeja Dudy niz dla éwczesnego prezydenta.

Kolejne z hipotez odnoszg si¢ do warto$ci. Otdz zalozenie mowi, ze tygo-
dniki popierajace danego kandydata skupia si¢ w wigkszo$ci na ich cechach
duchowych, by podkresli¢ takie wartosci, jak prawda, dobro, patriotyzm czy
szacunek. W drugiej kolejnosci podkresla wartosci utylitarne, odnoszace sie
ogotem do funkcjonalnoéci. Natomiast w stosunku do rywali popieranego
przez nich kandydata beda postugiwac si¢ najczesciej odwotywaniem do war-
tosci najnizszych, czyli hedonistycznych.

Préba badawcza objeta wszystkie numery wybranych tygodnikéw z calej
kampanii wyborczej, czyli od oficjalnego jej zainaugurowania 4 lutego 2015 roku
do zakonczenia 24 maja 2015 roku. Zlozylo si¢ na to zatem po 17 numeréw
z kazdego tygodnika, poczynajac od numeru 6, a konczac na 22. Podczas
badania okazalo si¢ jednak, ze ,,Do Rzeczy” wydalo numer 22, nie znajac jesz-
cze wynikéw wyboréw, dlatego tutaj koniecznym bylo zanalizowanie takze
numeru 23. Badanie objeto wszystkie teksty, ktdre zajety co najmniej jedna
strong. Analizowano nie tylko tytuly dotyczace stricte kampanii wyborcze;.
O wlaczeniu danego tekstu do materiatu decydowata tematyka odnoszaca sie
w jaki$ sposéb do kandydata. Gdy np. artykul dotyczyt gtéwnie partii PiS, ale
pojawit si¢ tam kilkakrotnie Andrzej Duda jako cztonek tej formacji, tekst
taki znalazt si¢ w probie badawczej.

Analize poprzedzaja rozdzialy wprowadzajace do rzetelnego badania.
W pierwszym skupilam si¢ na wyjasnieniu istoty samej kampanii wyborczej,

jej historii i funkcjonowania, a takze mechanizmoéw, jakimi si¢ rzgdzi. Nalezato
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tu réwniez mie¢ na wzgledzie aspekty formalne jej prowadzenia. W tym
rozdziale zwracam tez uwage na zagadnienie komunikowania politycznego
w kontekscie medidw, a co z tego wynika, takze na etyke dziennikarska. Pisze
o znaczeniu sondazéw przedwyborczych i ich wykorzystaniu w celach ma-
nipulacyjnych. W drugim rozdziale z kolei podejmuje sie opisu metodologii
badania. Przedstawiam klucz kategoryzacyjny i wyjasniam zawarte w nim
pojecia. W tej czeséci znajduje sie takze opis rynku polskich tygodnikéw opinii
i wyszczegdlniona charakterystyka wybranych czasopism.

Rozdzialy trzeci i czwarty prezentujg badania i ich wyniki. Po przedsta-
wieniu danych ilo§ciowych materiatu badawczego i wystepujacych w nim
gatunkach prasowych, pisze o przeprowadzonej analizie wymowy publika-
¢ji, podejmowanej tematyki i programu wyborczego (rozdz. 3). W ostatnim
rozdziale prezentowanej pracy skupiam si¢ na badaniu jakosciowym cech
kandydatoéw, ich otoczenia i wartosci, jakie przypisuja im tygodniki. Badanie
konczy podsumowanie zawierajace wnioski i zagadnienia, ktore okazaty sie

owocne pozZnawczo.
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ROZDZIAL 1

Prezydencka kampania
wyborcza 2015 roku w Polsce

1.1. Kampania wyborcza

1.1.1. RdzZnica pojeciowa miedzy kampania
wyborecza a politycznag

Stownik jezyka polskiego definiuje kampanie jako ,,szereg zorganizowanych
dziatan nastawionych na osiaggniecie celu™®. Zwazajac na to, ze wspolczesnie
$wiat charakteryzuje si¢ szybkim przeptywem informacji, kampani¢ wybor-
czg mozna by okresli¢ jako dzialania marketingowe za posrednictwem ogétu
$rodkéw masowego przekazu, promujace polityka lub parti¢ polityczna. Ale czy
to oznacza, Ze zanim pojawily si¢ mass media, nie istniato pojecie kampanii
wyborczej? Teoria polityki w bardzo niewielkim stopniu skupia si¢ na tym
problemie. Dzieje si¢ tak, poniewaz w praktyce kampania wyborcza nie wy-

stepuje az do wspdlczesnosci (poza ostatnim pigeédziesigcioleciem republiki

16 M. Szymczak (red.), Sfownik jezyka polskiego, Warszawa 1978, t. 1, s. 867.
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rzymskiej'’, a takze wolng elekcja od 1573 roku w Rzeczypospolitej Obojga
Narodéw'®), dlatego nie przycigga badaczy. W innych przypadkach méwi
sie jedynie o wyborach, a nie o kampanii wyborczej — nawet w angielskiej
monarchii, gdzie §ladéw takich dzialan politycznych mozna szuka¢ dopiero
po 1832 roku. Podobnie bylo w Stanach Zjednoczonych - tam poczatki kam-
panii siegaja tzw. ,.ery Jacksonowskiej” (1828-1854)".

Natomiast juz w starozytnoéci pojawily sie prace na temat prowadzenia
kampanii wyborczych. Mialo to jednak miejsce tylko w republice rzymskiej,
co bylo wynikiem jej ustroju politycznego. Najobszerniejsza z prac jest Maty
poradnik wyborczy Kwintusa Tulliusza Cycerona. Dzieto to zawiera porady
autora dla jego brata ujete w formie listu. Tak zostaty opisane kolejne kroki,
jakie Marek Cyceron powinien podjaé, uczestniczac w wyborach, a ktére do dzis,
wedlug m.in. Mateusza Niecia, sg stuszne: uzasadnienie starania si¢ o urzad
konsula, ukazanie grup popierajacych kandydature (podkreslajac, ,jak wielu
przyjaciol posiadasz i jacy sa to przyjaciele”??), charakterystyka przeciwnikéw
(pokazanie wad i stabosci), zdobywanie ,,przyjaciél” poprzez przystugi czy
uprzejmos¢é. Zatem juz wtedy Cyceron wiedzial, jak wazna jest opinia publicz-
na w prowadzeniu kampanii?. Niestety upadek republiki zamknat wszelkie
refleksje na temat demokracji, a o kampanii wyborczej zapomniaty demokra-
cje nowozytnosci, w tym demokracja szlachecka Rzeczypospolitej. Dopiero
demokracje parlamentarne USA i Anglii ponownie powotaty do istnienia

kampanie. Wtedy tez zaczeto zastanawia¢ sie nad jej prawnymi aspektami®2,

17 J. Linderski, Rzymskie zgromadzenia wyborcze od Sulli do Cezara, Krakow 1966,
s. 87-98.

18 A. Walewski, Historya wyzwolenia Polski za panowania Jana KaZmierza (1655-
60), Krakow 1866, s. 11.

19 M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w nowoczesnym paristwie, Warszawa 2013,
s. 109-110.

20 K. T. Cyceron, Maly poradnik wyborczy, ,Meander” 1965, nr 9, cyt. za: M. Nie¢,
Komunikowanie polityczne w spoleczeristwach przedmasowych, Warszawa 2011,
s. 125-126.

21 M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w nowoczesnym..., s.125.

22 F. Quinn, Eseje polityczne federalistéw, thum. B. Czarska, Warszawa 1999.
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Niektorzy mylnie podchodza do pojecia kampanii wyborczej, czesto
stawiajac ja na rowni z polityczng. Mateusz Nie¢ w artykule Kampania wy-
borcza - uwagi politologa o genezie idei wyjaénia, Ze kampania polityczna
dotyczy ,,spraw lub pogladéw réznicujacych wspolnote”?3. Swoje zdanie
opiera na opiniach Roberta K. Mertona i Paula Lazarsferda, traktujgcych
propagande jako wszelkie dzialania wplywajace na opini¢ spoleczna, a uwa-
zane przez nig za kontrowersyjne?%. Wymienieni badacze nawigzujg do mysli
politycznej Carla Schmitta, wyjaéniajacego istnienie polityki narodzeniem si¢
jakiegos konfliktu, ktéry polityka ujawnia i definiuje jako spoér ideologiczny
lub aksjologiczny. W tym rozumieniu wida¢ wptywy hellenskiej koncepcji
sporu o stuszno$é, w ktérym dike oznacza porzadek wszech$wiata?® (wedlug
Platona bylo to prawo, natomiast zdaniem Arystotelesa stuszno$¢ posiada ma-
dry i dobry cztowiek)?¢. Naturalnie, z biegiem czasu konflikty doprowadzity
do pojawienia si¢ pierwszych ugrupowan politycznych bedacych podstawa
i jednoczesnie przyczyng kampanii wyborczej?’. Podazajac tym tropem,
wspoélczesna polityka oznacza rywalizacje nie pojedynczych osob, ale partii
politycznych. Celem za$§ kampanii wyborczej nie jest propagowanie idei, lecz
elekcja wtadzy. Dotyczy to rowniez sytuacji wyboréw prezydenckich, w ktorych
biorg udzial ,niezalezni” kandydaci — prawo zobowiazuje ich do rejestracji
komitetu czy powotania organizacji wyborczej?8. Zatem tego typu kampania

cechuje si¢ zinstytucjonalizowaniem. Przedmiotem kampanii politycznej zas

23 M. Nie¢, Kampania wyborcza - uwagi politologa o genezie idei, ,Roczniki Nauk
Spotecznych” 2012, t. 4, nr 3, s. 11-13.

24 R.K. Merton, P.F. Lazarsfeld, Studia nad propagandg radiowq i filmowg, 1982, cyt.
za: R.K. Merton, Teoria socjologiczna i struktura spoteczna, ttum. E. Morawska,
J. Wertenstein-Zutawski, Warszawa 2002, s. 543-549.

25 H. Lloyd-Jonesa, The Justice of Zeus, w: Z. Panpuch, Koncepcja sprawiedliwosci
w starozytnej Grecji, Lublin 2009, s. 225.

26 S. Filipowicz, A. Mielczarek, Historia idei politycznych. Wybor tekstow, Gdynia
2002, t. 1, 5. 19, oraz S. Witkowski, Pastwo greckie. Historia ustroju pastw greckich
i obraz ustroju Aten i Sparty, Warszawa 1938, s. 203.

27 J. Korpanty, Studia nad taciriskq terminologig polityczno-socjalng okresu republiki
rzymskiej, Wroclaw 1976, s. 69.

28 Ustawa o wyborze Prezydenta RP.
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(typu propagandowego) jest przekonanie do okreslonych pogladéw, rozwiazan,
dzialtan i postaw, co wynika takze z definicji propagandy okreslonej przez
Victori¢ O'Donnell i Gartha S. Jowetta jako ,,celowej i systematycznej proby
ksztaltowania percepcji [...] w celu osiagniecia reakeji zgodnych z oczekiwa-
niami propagandzisty”?. Réwniez polski badacz Michal Szulczewski definiuje
propagande w podobnie: ,,Celowe, perswazyjne, motywowane politycznie
oddziatywanie na zbiorowos¢, zmierzajace przez ksztaltowanie ludzkich
postaw do wywolywania pozadanych zachowan™?°.

Takze ze wzgledéw prawnych kampania polityczna nie ma ograniczen
dotyczacych czasu jej przeprowadzenia, w przeciwienstwie do kampanii wy-
borczej, ktorej wystepowanie w czasie okreslajg instytucje pafistwowe. Ponadto
kampania wyborcza jest rozliczana finansowo i prawnie, propagandowa nie
zawsze. Spory rowniez rozstrzyga sie¢ w inny sposéb — wyborcza: tryb nagty,
wyborczy, w trakcie trwania kampanii; propagandowa: tryb zwykty, z po-
wodztwa cywilnego. Wreszcie kampania wyborcza to rywalizacja partyjna,

a kampania polityczna obejmuje aktywno$¢ obywatelskg?®.,

1.1.2. Komunikowanie polityczne

Polityka nie moglaby istnie¢ bez komunikowania, a spoteczenstwo bez
porozumiewania sie, jak zauwaza francuski politolog Jacques Gerstlé®2. Z kolei

polska badaczka Bogustawa Dobek-Ostrowska stawia komunikowanie jako

29 G.S. Jowett, V. O'Donnell, Propaganda and Persuasion, Thousand Oaks 1999,
s. 6, w: L. Szurminski, Pojecie propadandy, b.m., b.r., b.s., http://www.id.uw.edu.
pl/~lukasz.szurm/Anatomia%20propagandy/2.%20P0j%C4%99cie%20propagandy.
pdf (dostep: 15.03.2015).

30 M. Szulczewski, Propaganda polityczna. Zarys problematyki teoretycznej, War-
szawa 1972, s. 69.

31 Kodeks wyborczy.

32 J. Gerstlé, La communication politique, Paryz 1992, cyt. za: M. Marzec, Media
w procesie komunikowania politycznego - wladza, wplyw, a moze symbioza?,
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pojecie nadrzedne, bez ktérego nie istniataby propaganda, reklama, public

relations, a takze kampania polityczna i wyborcza®. Podazajac za tg mysla,

korzeni omawianego zjawiska nalezy szukac¢ juz u schytku kultury arysto-

kratycznej (VI w. p.n.e.), gdyz za jedno z jej najwiekszych osiagnie¢ (wsrod

polis i teatru) uznaje sie¢ liryke o tematyce politycznej, za$ ta jest zrédtem

komunikowania politycznego®*. Liryka to uzewnetrznianie przemyslen, po-

gladéw i uczué, a zatem stanowi idealne narzedzie do propagowania tresci

politycznych®. Nie uznaje sie jej jednak za forme komunikowania politycznego,

poniewaz nie ma w niej bezposredniej perswazji. Pomimo tego faktu zauwa-

zono, ze w spoteczenstwach demokratycznych poezja odchodzi od polityki,

natomiast gdy nastepuje ograniczenie mozliwosci komunikowania, polityka

i poezja powracaja do siebie®.

Mimo ze poczgtki komunikacji politycznej odnajdujemy tysigce lat wstecz,

pierwsza definicja zostala przedstawiona dopiero w 1956 roku w pracy zbio-

rowej Political Behavior. Wedlug autoréw komunikowanie polityczne to:

a) posrednictwo w relacji rzad — wyborcy,
b) przywodztwo polityczne,
c) ingerencja medi6w w strefe mobilizacji spotecznej*’.

Wraz z tg definicjg zaczeto traktowaé komunikowanie polityczne jako

proces komunikacji dwustronnej, co do tej pory nie bylo brane pod uwage.

W literaturze naukowej istnieje gros interpretacji pojecia komunikowania

politycznego, co wynika z jego zlozonosci i niejednoznacznosci terminéw

~komunikowanie” i ,,polityka”. Zrédlo réznic lezy réwniez w wielo$ci para-

dygmatéw w naukach spolecznych i fakcie, Ze omawiane pojecie oscyluje

33

34
35
36
37

»Palimpsest” 2010, nr 1, s. 15.

B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006,
s. 132.

M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w spoleczeristwach..., s. 36-38.

Gl6éwnie bylo to wychwalanie wladcow i ich zwycigstw.

S. Stabryla, Historia literatury starozytnej Grecji i Rzymu, Wroctaw 2002, s. 42.
J. Gerstlé, La communication..., s. 19.
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wokot sporej ilosci dziedzin, takich jak socjologia, psychologia spoleczna,
politologia, jezykoznawstwo, nauki prawnicze i ekonomiczne (reklama, mar-
keting, public relations)3®.

W Polsce, wedlug Doroty Piontek, najwigkszg popularnoé¢ zdobyta kon-
cepcja Briana McNaira, wedltug ktérej komunikowanie polityczne jest inten-
cjonalne i celowe, a takze:

a) skierowane do aktoréw politycznych przez aktoréw niepolitycznych,

b) kierowane od politykéw do innych aktoréw politycznych,

c) traktujace o aktorach politycznych.

Jest to teoria, zgodnie z ktdrg instytucje polityczne, medialne i obywatele
sa nieodlacznymi warunkami zaistnienia komunikowania politycznego®.

Z kolei na $wiecie, zdaniem Jerzego Szczupaczynskiego, najwieksza popu-
larnoscig cieszy si¢ koncepcja Dentona i Woodwarda. Ci amerykanscy bada-
cze stwierdzili, ze komunikowanie polityczne oznacza publiczne wyrazanie
stanowisk, pogladéw i opinii, stuzacych politycznej aktywnosci i zmianom*.
Konkurencjg dla tej definicji jest teoria Richarda Perlofta, twércy ,,zlotego troj-
kata komunikowania politycznego”, ktéry uwaza, ze komunikowanie to proces
(ale nie automatyczny - nikt nie moze zmusi¢ nikogo do komunikowania)
zachodzacy miedzy liderami politycznymi, mediami i spoteczenistwem®.,

Socjologiczne uje¢cie Michaela Rusha natomiast traktuje proces komuni-
kowania politycznego jako ,transmisje politycznych informacji od jednego
elementu systemu politycznego do pozostatych, a nastepnie krazenie tych

informacji miedzy systemami - politycznym i spotecznym”™#2. Definicja

38 B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 135.

39 B. McNair, Introduction to Political Communication, Londyn 1995, thum. D. Pion-
tek, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznan 1998, s. 4-7.

40 R. Denton, G. Woodward, Jak zdefiniowac komunikacje polityczng? ttum. J. Zy-
chowicz, b.m. 1998, cyt. za: J. Szczupaczynski, Wladza i spoteczeristwo. Antologia
tekstow z zakresu socjologii polityki, Warszawa 1998, t. 2, s. 198-199.

41 R.M. Perloff, Political Communication. Politics, Press, and Public in America,
New Jersey 1998, s. 114, cyt. za: B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 153.

42 M. Rush, Politics and Society. An Introduction to Political Sociology, London 1992,
s. 212, cyt. za: B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 142.
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systemowa z kolei, opracowana przez Jaya Blumera i Michaela Gurevitcha
w 1955 roku, bedaca waznym punktem odniesienia dla dzisiejszych badaczy,
okre$la komunikowanie polityczne jako zwigzek czterech elementow: insty-
tucji politycznych, medialnych, publicznosci masowej i kultury politycznej*3.
Teoria ta jest doceniana szczegdlnie dlatego, ze pozwala na dostrzezenie wielu

zaleznosci miedzy wszystkimi elementami procesu.

1.2. Prawne aspekty prowadzenia
kampanii wyborczej

Nawigzujac do wezesniejszych rozwazan, kampania wyborcza jest $cisle
regulowana przez prawo. Przede wszystkim prowadzenie kampanii musi

by¢ zgodne z nastepujacymi wymogami zawartymi w Kodeksie wyborczym:

Rozpoczyna sie nie wczedniej niz w dniu ogloszenia zarzadzenia wy-
boréw i konczy sie 24 godziny przed dniem, w ktérym ma odby¢ si¢

glosowanie.

Warto zwréci¢ uwage na cze$¢ dotyczacg rozpoczecia agitacji na rzecz
kandydatéw dopiero po ogloszeniu wyboréw. Ztamanie tego przepisu miato
miejsce m.in. w 2010 roku przed wyborami prezydenckimi. Panstwowa Komisja
Wyborcza wyrazita wtedy niepokdj, ze prowadzo dzialania odpowiadajace
kampanii, ale niemieszczace si¢ w prawnie ustanowionych ramach czasowych,

np. spotkania i wystapienia, ktére sami prowadzacy nazywali ,,mitingami

43 J. Blumer, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London 1995,
s. 12, cyt. za: M. Jacunski, Mediatyzacja a rozwdj kanatow komunikowania partii
politycznych w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2014, t. 57, nr 2, s. 194.

44 Kodeks wyborczy, art. 104.
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wyborczymi”#. Biorac jednak pod uwage brak sankeji za podejmowanie takich
czynnoéci oraz fakt, ze promocja lideréw nalezy do ,,codzienne;j”, okreslonej
w statutach dzialalnosci partii, nietatwym jest catkowite wyeliminowanie
zachowan charakterystycznych dla kampanii wyborczej*®.

Na 24 godziny przed glosowaniem obowiazuje cisza wyborcza. O ile oczy-
wistym jest zakaz prowadzenia dziatan w charakterze tradycyjnej kampanii
(organizacja pochoddw, przeméwien, wieszanie plakatow itd.), o tyle kwestia
budzaca kontrowersje okazata si¢ promocja za posrednictwem portali spo-
tecznosciowych. PKW wyrazila zdanie, ze ,,zakaz prowadzenia kampanii
wyborczej w okresie tzw. ciszy wyborczej obejmuje réwniez wszelka aktyw-
no$¢ w Internecie”. Oznacza to, ze nawet polubienie profilu kandydata w tym

czasie bedzie uznane za ztamanie przepisu?’.

Nie mozna prowadzi¢ agitacji na terenie urzedéw administracji rzadowe;j,
samorzadu terytorialnego, sadow, zakltadéw pracy (jezeli zakldca to ich
funkcjonowanie), jednostek podlegtych Ministrowi Obrony Narodowej

(w tym jednostek wojskowych), oddziatéw obrony cywilnej, szkot*8.

45 Stanowisko Panstwowej Komisji Wyborczej z 22 marca 2010 r. w zwigzku ze zbliza-
jacymi sie wyborami Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, ZPOW-603-4/10, cyt.
za: M. Fijolek, PKW przestrzega w sprawie spotéw i billboardéw, http://wpolityce.
pl/polityka/259344-tylko-u-nas-pkw-przestrzega-ewe-kopacz-i-platforme-ws-
-spotow-i-billboardow-to-obejscie-prawa-nalezy-w-koncu-uregulowac-to-w-
-przepisach?strona=2 (dostep: 23.09.2015).

46 b.a. Luka w prawie pozwala prowadzi¢ kampanig wyborczg przed jej rozpoczeciem,
http://www.sadeczanin.info/pod-paragrafem,7/luka-w-prawie-pozwala-prowa-
dzic-kampanie-wyborcza-przed-jej-rozpoczeciem,61937#VWMrYfntlEA ( dostep:
23.09.2015).

47 b.a., Lajkowanie i szerowanie jest agitacjg. Cisza wyborcza takze w internecie,
http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/pkw-lajkowanie-i-szerowanie-jest-
-agitacja-cisza-wyborcza-takze-w-internecie,431478.html (dostep: 15.03.2015)
orazb.a., PKW nie ma recepty na portale spoteczno$ciowe, http://www.tvn24.pl/
wiadomosci-z-kraju,3/pkw-nie-ma-recepty-na-portale-spolecznosciowe,137332.
html (dostep: 15.03.2015).

48 Kodeks wyborczy, art. 108.
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1.3.

Materiaty wyborcze musza by¢ oznaczone informacja, z jakiego komitetu
pochodza*’, co ma stuzy¢ jawnosci prowadzenia kampanii.

Finansowanie moze pochodzi¢ z funduszu wyborczego partii, kredytu
bankowego lub wptat obywateli; kara grzywny do 100 tys. ztotych grozi
za pozyskiwanie korzy$ci majatkowych na rzecz komitetu lub przezna-

czanie §rodkow pienieznych komitetu na cele niezwigzane z kampania®®.

System wyborczy
w demokratycznym panstwie

1.3.1. Demokracija

Pochodzenie stowa ,,demokracja” siega V wieku p.n.e. i wywodzi sie ze sta-

rozytnych Aten. Jest zwiazkiem dwoéch wyrazéw: demos, czyli lud, i kratos

- wladza®. Zatem z etymologicznego punktu widzenia pojecie to oznacza

doslownie ,wladz¢ ludu”. Prezydent Abraham Lincoln powiedzial kiedys: ,,de-

mokracja to rzady ludu, przez lud i dla ludu™2 W tym zdaniu zwrécit uwage

na istot¢ samego ustroju: rzady musza naleze¢ do obywateli, ktorzy sprawuja

wladze bezposrednio lub za posrednictwem reprezentantéw wybranych przez

nich. Sprawujacy wladze nie moze wiec pozbawia¢ ludu, ktéry go wybrat,

mozliwo$ci decydowania. W przeciwnym razie nie bedzie to juz demokracja.

49
50
51

52

Tamze, art. 109.

Tamze, art. 132.

K.A. Raaflaub, J. Ober, RW. Wallace, Origin of Democracy in Ancient Greece,
California 2007, s. 89, https://books.google.pl/books?id=6qaSHHMaGVkC&print-
sec=frontcover&hl=pl#v=onepage&q&f=false (dostep: 08.05.2015).

Przemowa gettysburska z 1863 r., oryginalny rekopis, http://www.fold3.com/
image/4346725/ (dostep: 08.05.2015).
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Jednak wielu teoretykéw sygnalizuje, ze obecnie demokracje powinno
si¢ rozpatrywac szerzej. Wspolczesnie do jednej z jej cech nalezy prawo
jednostki do prywatnoéci i posiadania wlasnych przekonan. Inaczej byto
w demokracji antycznej, w ktorej brakowalo podziatu na sfere¢ publiczng
i prywatng>®. Przypomne zatem kilka préb utworzenia definicji odpowiada-
jacych wspolczesnosci.

Wedtug Josepha A. Schumpetera demokracja to zinstytucjonalizowany
uktad, w ktérym jednostki wspotzawodnicza ze sobg w wyscigu o wtadze®*.
Uczony ten sprowadza wiec to pojecie do politycznej konkurencji. Natomiast
Giovanni Satori twierdzi, ze w takim ustroju nikt nie moze nada¢ sobie bez-
warunkowej i nieograniczonej wtadzy>>.

Kolejna proba, uznana przez politologa Marka Bankowicza jako najblizsza
idealnej definicji, utworzona zostata przez Philippa C. Schmittera i Terry’ego
Lynna Karla. Autorzy ci sprowadzajg demokracje¢ do odpowiedzialnosci na fo-
rum publicznym sprawujacych wladze przed obywatelami. Wspotzawodnictwo
za$ przedstawiajg na réwni ze wspotpracg®®.

Stabilng podstawa tego ustroju jest wolnos$¢ i réwnos¢ przejawiajaca sie
w fundamentalnych prawach politycznych i obywatelskich. Najwazniejsze
z nich wigzg sie nierozerwalnie z demokratycznymi wyborami, okreslanymi
mianem ,udziatu obywateli w zyciu publicznym”’. Nalezg do nich prawo

do glosowania, wolne i uczciwe wybory oraz obsadzanie kluczowych stanowisk

53 G. Satori, Teoria demokracji, ttum. P. Amsterdamski, D. Grinberg, Warszawa
1994, s. 348-352.

54 J.A. Schumpeter, Capitalism, Socialism and Democracy, Nowy Jork 1942, s. 269,
cyt. za: S. Mikosik, Teoria rozwoju gospodarczego Josepha A. Schumpetera, War-
szawa 1993, s. 87.

55 G. Satori, dz. cyt., s. 257

56 Ph.C. Schmitter, T.L. Karl, Czym jest demokracja...i czym nie jest, thum. J. Lozinski,
cyt. za: M. Bankowicz, Demokracja. Zasady, procedury, instytucje, Krakow 2006,
s.47.

57 T. Godlewski, Polski system polityczny. Instytucje - procedury — obywatele, Torun
2005, s. 40.



System wyborczy w demokratycznym panstwie 27

w panistwie na drodze poparcia spoleczenistwa®. Zatem wybory s3 trwala
cecha kazdego demokratycznego systemu, poniewaz stanowig o funkcjono-

waniu panstwa tworzonego (zgodnie z zatozeniami pierwotnymi) przez lud.

1.3.2. Ordynacja wyborcza

Aby wybory nazwa¢ demokratycznymi, muszg by¢ przede wszystkim
réwne. Pojecie to wydaje si¢ z pozoru proste do wyjasnienia, poniewaz, tak
jak méwit o nim John Locke, oczywisty jest zwigzek miedzy zasadg réwnosci
a stanem naturalnym cztowieka®. To naturalne prawo zaczeto szczegdlnie
docenia¢ podczas rewolucji francuskiej, ktorej hasto brzmiato: Liberté, Egalité,
Fraternité, czyli ,wolno$¢, réwno$é¢, braterstwo”. Jednoczes$nie réwno$¢ miata
by¢ w tym kontekscie symbolem panstwa bez nieréwnosci spolecznych, pro-
wadzacym do zakonczenia rzgdéw monarchii absolutnej®?. Problem réwno-
$ci poruszany byt nie tylko w czasach rewolucji francuskiej, ale juz znacznie
wezesniej przez wielu filozoféw. Jednak wéréd mnogosci definicji najbardziej
trafng w stosunku do polityki wydaje sie by¢ ta sprecyzowana przez Charlesa
E. Lindbloma, ktdéry sprowadza te problematyke do kwestii réwnosci glosu
obywateli (sprawujacych kontrole nad wtadzami) - kazdy ma takg samg wage®'.

Aby to naturalne prawo czlowieka bylo respektowane, wprowadzono
systemy wyborcze, czyli ,,zasady okres$lajace tryb przygotowania i przepro-

wadzenia wybor6w oraz ustalenia ich wyniku”®2. Najstarsza jest zasada jed-

58  Kodeks wyborczy.

59 J.Locke, The Second Treatise of Government and a Letter Concerning Toleration, Mi-
neola 2002, s. 24-25, cyt. za: P. Uzieblo, Zasada réwnosci wyborow parlamentarnych
w panstwach europejskich i poludniowoamerykariskich, Warszawa 2013, s. 19.

60  Konstytucja V Republiki Francuskiej, ttum. i oprac. J. Szymanek, Warszawa 2011.

61 R.A. Dahl, C.E. Lindblom, Politics, Economics, and Welfare, Nowy Jork 1953,
s. 41, cyt. za: P. Uzieblo, dz. cyt., s. 20.

62 Haslo: ,system wyborczy” w internetowym Stowniku jezyka polskiego PWN,
http://sjp.pwn.pl/slowniki/system%20wyborczy.html (dostep: 04.05.2015).
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nomy$lnosci, zapisana po raz pierwszy w Kodeksie Justyniana w VI wieku®.
Wspdlczesnie wyrdzniono trzy gtéwne systemy wyborcze: wigkszosciowy,
proporcjonalny i mieszany.

Polskie wybory prezydenckie plasuja si¢ w obrebie ordynacji wigkszo-
$ciowej, zgodnie z ktorg kandydat na prezydenta, aby wygra¢, musi uzyskac
bezwzgledng wigkszos¢, czyli ponad 50% poparcia. Jesli to kryterium nie
zostanie spetnione, dochodzi do drugiej tury wyboréw z udziatem dwéch
kandydatow z najwyzsza iloécig gtosow z pierwszej tury®.

Nad przebiegiem wyboréw czuwaja Panistwowa Komisja Wyborcza oraz
okregowe i obwodowe komisje. Do ich zadan nalezy nadzorowanie przestrze-
gania przepiséw prawnych, rejestrowanie kandydatéw, rozpatrywanie skarg
na dzialalno$¢ innych komisji wyborczych, dostarczanie kart i protokotéow
do gtosowania, ustalanie wynikéw wyboréw oraz ich podawanie do wiado-
moéci publicznej.

Prawo glosowania natomiast dokladnie definiuje Ustawa z dnia 27 wrzesnia
1990 roku o wyborze Prezydenta RP, ktdra okre$la wybory jako powszechne,
réwne, bezposérednie i tajne. Glosowa¢ moze kazdy dorosty obywatel Polski,
réwniez przebywajacy za granicg. Wyjatkiem sg osoby pozbawione prawa pu-

blicznego lub wyborczego odpowiednio z wyroku sadu lub Trybunatu Stanu.

1.4. Konstytucyjna pozycja Prezydenta RP

Niestety w historii Polski nie zawsze obywatele mogli uczestniczy¢ w zyciu
publicznym. Dzialo si¢ tak miedzy innymi w okresie II wojny $§wiatowe;j i przez

wiele lat po jej zakoniczeniu, az do 1990 roku®>. W roku wybuchu II wojny

63 K. Kolanczyk, Prawo rzymskie, Warszawa 1997 s. 88.

64 A. Antoszewski, R. Herbut, Demokracje zachodnioeuropejskie. Analiza poréw-
nawcza, Wroclaw 1997, s. 65.

65  C. Osgkowski, Wybory do sejmu z 19 stycznia 1947 roku w Polsce, Poznan 2000,
s. 143-162.
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rzad II RP zostal zmuszony opusci¢ terytorium kraju w wyniku agresji oraz
okupacji przez ZSRR i III Rzesze¢. Poczatkowo za siedzibe przyjeto Paryz,
nastepnie Angers. Po upadku Francji rzad przenidst sie do Londynu, gdzie
sprawowal wiadze do momentu objecia przez Lecha Walese urzedu Prezydenta
RP w wyniku powszechnych wyborow®e.

Mimo przebywania poza granicami kraju rzad tworzony przez Wladystawa
Raczkiewicza, Augusta Zalewskiego, Stanistawa Ostrowskiego, Edwarda
Bernarda Raczynskiego, Kazimierza Sabbata, Ryszarda Kaczorowskiego (oraz
ich wspdtpracownikéw: Ignacego Paderewskiego, gen. Wtadystawa Sikorskiego,
Jozeta Hallera, Tadeusza Bieleckiego i wielu innych) sprawowal wtadze¢ uzna-
ng na arenie miedzynarodowej przez wiekszo$¢ panstw, z wyjatkiem ZSRR
i IIT Rzeszy. Poprzez ciagle angazowanie si¢ w budowanie Polskiego Panstwa
Podziemnego spetnili jedno z najwazniejszych zadan, ktére jest obecne w dzi-
siejszej konstytucji —~zagwarantowali ciaglto$¢ wtadzy panstwowej. Podczas
ich pobytu na uchodzstwie zarzadzali wieloma instytucjami, tworzyli szkoty,
armie, ministerstwa, rady, a wszystko w imi¢ podtrzymania wolnoéci pan-
stwa®”. Wierzyli w hasto: ,Nie zginie Polska, zy¢ bedzie po wieki wiekéw

w potedze i chwale dla was, dla nas i dla catej ludzkosci”®

8, jesli tylko zachowa
sie ciaglos$¢ prawdziwego rzadu, dzieki ktéremu obywatele Polski otrzymaja
wsparcie i bedg mogli walczy¢ o niepodleglos¢.

Od momentu restytuowania urzedu Prezydenta RP w 1989 roku jego po-
zycja ulegala stopniowym przeobrazeniom, az do 2 kwietnia 1997 roku, czyli
momentu uchwalenia Konstytucji RP%. Prezydent stanowi podmiot niezbedny
do istnienia panstwa. Do jego kompetencji zalicza si¢ przede wszystkim za-

rzadzanie wyboréw do Sejmu i Senatu oraz mozliwo$¢ skrocenia kadencji tych

66 K. Kersten, Narodziny systemu wladzy. Polska 1943-1948, Paryz 1986, s. 315-317.

67  http://www.prezydent.pl/prezydent/historia-prezydentury/prezydenci-na-ucho-
dzstwie/, (dostep: 23.05.2015).

68  https://www.youtube.com/watch?v=IRICMDx7 rH8, (film dokumentalny stwo-
rzony przez polska ambasade w Londynie), (dostep: 23.05.2015).

69 Dz.U.z1997 r., Nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.
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organow’’. Kolejny wazny aspekt dotyczy stanu wojny, o ktérego ogloszeniu
decyduje gtowa panistwa’ w przypadku zbrojnej napasci na Polske lub w sytuacji,
»gdy z uméw miedzynarodowych wynika zobowiazanie do wspolnej obrony

przeciwko agresji”’?

. Nalezy w tym punkcie wspomnie¢, ze Prezydent RP nie
ma uprawnier, aby zarzadzi¢ koniec stanu wojennego - o tym decyduje Sejm”>.
Podobnie dzieje si¢ w przypadku wprowadzania stanu nadzwyczajnego - jed-
nak ogloszenie takiego stanu nastepuje dopiero na wniosek Rady Ministrow.
W sytuacji nadzwyczajnej Prezydent RP nie ma zbyt wielu uprawnien, jest
raczej informowany o dzialaniach, sam o nich nie decydujgc. W przypadku
stanu wojennego jest przeciwnie. Zgodnie z art. 10 ustawy o stanie wojennym
glowa panstwa kieruje obrong kraju we wspoétpracy z Radg Ministréw, majac
silny wptyw na ich propozycje oraz na postanowienia naczelnego dowddcy
Sit Zbrojnych”4.

Do kolejnych waznych punktéw Konstytucji RP nalezy art. 234 traktujacy
o rozporzadzeniach z moca ustawy. Jest to szczegdlna kompetencja nalezg-
ca do cechy Prezydenta jako gwaranta cigglo$ci panstwowej. W przypadku
stanu wojny, jesli Sejm nie mozliwo$ci zebrania si¢ na posiedzenie, wowczas
Prezydent staje w roli ustawodawcy”.

Podsumowujac konstytucyjng pozycje Prezydenta RP, nie mozna zapomina¢
o jeszcze jednej funkcji, rownie waznej jak podtrzymywanie ciggloéci pan-
stwowej. Glowa panstwa ma za zadanie sta¢ na strazy ,,suwerennosci i bezpie-

czenstwa panstwa oraz nienaruszalnoéci i niepodzielnoéci jego terytorium””.

70 J. Ciapala, Prezydent w systemie ustrojowym Polski (1989-1997), Warszawa 1999, s. 277.

71 Konstytucja RP, art. 166, ust. 2.

72 Tamze, art. 116, ust. 2.

73 'W. Wolpiuk, Paristwo wobec szczegblnych zagroze#, Warszawa 2002, s. 56.

74 Ustawa o stanie wojennym, art. 10, ust. 2.

75 M. Brzezinski, S. Sulowski, Bezpieczetistwo wewnetrzne paristwa. Wybrane za-
gadnienia, Warszawa 2009, s. 95, s. 109.

76  Konstytucja RP, art. 126, ust. 2.
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1.5.

Sylwetki kandydatéw

10 maja 2015 roku w wyborach prezydenckich wzieto udziat 11 kandydatow:

o Grzegorz Braun - rezyser, nauczyciel akademicki i publicysta, niena-
lezacy do zadnej partii politycznej. Ukoniczyl wyzsze studia w zakresie
filologii polskiej””. Jego zycie polityczne zaczelo sie w 2010 roku, gdy
wstapit do komitetu poparcia Jarostawa Kaczynskiego’®. W tym sa-
mym czasie kandydowat w wyborach samorzadowych do rady miasta
Wroctawia”. W wyborach prezydenckich zajat 8 miejsce ze 124 132
glosami (0,83%)%°.

o Andrzej Duda - polityk i prawnik; od 2015 roku Prezydent RP; ukon-
czyl studia prawnicze na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu
Jagiellonskiego, gdzie podjal prace naukowo-dydaktyczna®l. Zwigzany
politycznie z Prawem i Sprawiedliwoscia®?, jednak wedtug Michala
Krzymowskiego, dziennikarza Newsweeka, istnieja dowody na jego
wczeéniejsze powigzania z Unig Wolnoéci®. W 2005 roku zostat do-
radcg klubu parlamentarnego PiS, rok p6ézniej mianowano go na wi-
ceministra sprawiedliwo$ci. W 2008 roku objal urzad podsekretarza
stanu w Kancelarii Prezydenta RP, jednak juz w 2010 roku zrezygnowat
ze stanowiska w momencie wyboru nowej gtowy panstwa (Bronistawa

Komorowskiego). Po roku zostal postem na Sejm, a w 2014 uzyskat

77

78

79

80
81
82
83

http://prezydent2015.pkw.gov.pl/300/24_Komitet_Wyborczy_Kandydata_na_
Prezydenta_Rzeczypospolitej_Polskiej_Grzegorza_Michala_Brauna (dostep:
26.05.2015).

http://jaroslawkaczynski.info/poparcie/ Wroclawski_Spoleczny_Komitet_Popar-
cia_Jaroslawa_Kaczynskiego (dostep: 26.05.2015).
http://wybory2010.pkw.gov.pl/owk/pl/026401/2c9682222bd31380012bd572323747eb.
html (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
http://andrzejduda.pl/os-czasu (dostep: 26.05.2015).

Tamze.

M. Krzymowski, Andrzej Duda byt dziataczem Unii Wolnosci, http://polska.
newsweek.pl/andrzej-duda-byl-dzialaczem-unii-wolnosci,artykuly,359002,1.
html#fp=nw (dostep: 26.05.2015).
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mandat eurodeputowanego®t. W wyborach prezydenckich 10 maja

zajal 1. miejsce, zdobywajac 5 179 092 glosy (34,76%)%%. W drugiej

turze 24 maja réwniez uzyskal najwiecej gltosow (51,55%)36.

o Adam Jarubas - wyzszy urzednik samorzadowy, wiceprezes Polskiego
Stronnictwa Ludowego®”; ukonczyt studia z zakresu historii na Akademii
Swietokrzyskiej w Kielcach. Od 1992 jest cztonkiem PSL. W 2011 roku
zostal postem na Sejm. Ponadto trzykrotnie wybrano go na Marszatka
Sejmiku Wojewddztwa Swietokrzyskiego®®. W wyborach prezydenckich
10 maja zajal 6. pozycje z poparciem 238 761 glosow (1,6%)%°.

o Bronistaw Komorowski — polityk, historyk; od 2010 roku Prezydent
RP. W czasach PRL byt dzialaczem opozycji antykomunistycznej. Przez
wiele lat petnit funkcje posta na Sejm (1991-2010). W latach 1997-2000
przewodniczyt sejmowej Komisji Obrony Narodowej. W 2005 roku objat
urzad wicemarszaltka Sejmu, a dwa lata p6zniej zostal marszalkiem.
Poczgtkowo Bronistaw Komorowski nalezat do Unii Wolno$ci, nastep-
nie wstapil do Stronnictwa Konserwatywno-Ludowego. Od 2001 roku
byl cztonkiem Platformy Obywatelskiej. Obecnie nie nalezy do zad-
nej partii®®. W wyborach prezydenckich 10 maja 2015 roku uzyskat
drugi wynik z 5 031 060 glosami (33,77%)". W drugiej turze 24 maja
poparto go 48,45%°2.

o Janusz Korwin-Mikke - polityk i publicysta; ukonczyl studia fi-

lozoficzne na Uniwersytecie Warszawskim, gdzie pdzniej zostat

http://andrzejduda.pl/os-czasu (dostep: 26.05.2015).

http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/325_Ponowne_glosowanie (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/300/22_Komitet_Wyborczy_Kandydata_na_Pre-
zydenta_Rzeczypospolitej_Polskiej_Adama_Jarubasa (dostep: 26.05.2015).
http://www.jarubas.pl/ (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
http://www.prezydent.pl/prezydent/biografia-bronislawa-komorowskiego/ (dostep:
26.05.2015).

http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/325_Ponowne_glosowanie (dostep: 26.05.2015).



Sylwetki kandydatow 33

pracownikiem naukowym. W czasach PRL wielokrotnie aresztowany
za dzialalno$¢ opozycyjna. Jest zalozycielem nastepujacych partii: Unia

Polityki Realnej, Wolno$é¢ i Praworzadnos¢, Kongres Nowej Prawicy
i KORWIN. W 1991 roku zostal postem na Sejm, a w 2014 wybrano

go na urzad eurodeputowanego. Janusz Korwin-Mikke ubiegal si¢

o fotel Prezydenta RP pieciokrotnie®>. W wyborach w 2015 roku uzy-
skat 4. miejsce, zdobywajac 486 084 glosy (3,26%)°%.

Marian Kowalski - dziatacz polityczny, z zawodu kulturysta; wspoétor-
ganizator Marszéw Niepodleglosci; jedyny kandydat z wyksztatceniem

podstawowym. W 1992 roku wstapit do Ruchu Trzeciej Rzeczpospolitej,
rok pozniej do Unii Polityki Realnej. W 2010 roku zostat rzecznikiem

prasowym Obozu Narodowo-Radykalnego. Od 2014 roku dziatal wraz

z Ruchem Narodowym jako wiceprezes partii, ale juz w 2015 zrezy-
gnowal z cztonkostwa w partii®®>. W wyborach prezydenckich zajat 9.
miejsce, z poparciem 77 630 glosow (0,52%)°C.

Pawet Kukiz — muzyk i publicysta. W 2005 roku znalazt sie w honoro-
wym komitecie poparcia Donalda Tuska. Rok pdzniej wspieral kampanie

Hanny Gronkiewicz-Waltz. W 2010 i 2011 nalezat do komitetu popar-
cia Marszu Niepodlegtosci. W 2014 roku zostal wybrany na radnego

93
94
95
96

http://korwin-mikke.pl/strony/o_jkm (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
http://mariankowalski.pl/biografia (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
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97
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Sejmiku Wojewodztwa Dolnoslaskiego®”. Nie nalezy do zadnej partii®®.
W wyborach prezydenckich uplasowat si¢ na 3. miejscu, zdobywajac
3099 079 gloséw (20,8%).

o Magdalena Ogorek - historyk, doktor nauk humanistycznych, nauczyciel
akademicki. W 2004 roku objeta funkcje urzednika w Ministerstwie
Spraw Wewnetrznych i Administracji. Od 2008 roku zwigzana zawo-
dowo z Sojuszem Lewicy Demokratycznej'??, jednak nie jest czton-
kiem partii'®. W wyborach prezydenckich 10 maja zdobyta 5. miejsce
z 353 883 glosami (2,38%)'02.

o Janusz Palikot — przedsiebiorca, polityk. Ukonczyl studia filozoficz-
ne na Katolickim Uniwersytecie Lubelskim. W 2005 roku wstapit

do Platformy Obywatelskiej i uzyskal mandat poselski do Sejmu. W 2009

A. Karwowska, Kukiz na Bohuna albo prezydenta, http://metro.gazeta.pl/ Wyda-

rzenia/1,126477,17597696.html, oraz b.a., Kukiz odchodzi z komitetu honorowego
Marszu Niepodlegtosci, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title, Pawel-Kukiz-od-
chodzi-z-komitetu-honorowego-Marszu-Niepodleglosci,wid,15068595,wiadomosc.
html?ticaid=114e32&_ticrsn=3, oraz M. Gadawa, Radny Pawel Kukiz: Do Rafala
Dudkiewicza nie mozna mie¢ zaufania, http://www.gazetawroclawska.pl/arty-
kul/3654114,radny-pawel-kukiz-do-rafala-dutkiewicza-nie-mozna-miec-zaufa-
nia-rozmowa,id,t.html?cookie=1, oraz H. Musial, Pawel Kukiz: nie bede krzycze¢,
http://muzyka.dziennik.pl/artykuly/205615,pawel-kukiz-nie-bede-krzyczec.html
(data dostepu do wszystkich zrodet w tym przypisie: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/300/18_Komitet_Wyborczy_Kandydata_na_Pre-
zydenta_Rzeczypospolitej_Polskiej_Pawla_Kukiza (dostep: 26.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 26.05.2015).
Magdalena Ogorek nie byla czlonkiem partii, lecz pracownikiem w roli eksperta.
http://www.magdalenaogorek.eu/biografia/ (dostep: 26.05.2015) oraz http://pre-
zydent2015.pkw.gov.pl/300/21_Komitet_Wyborczy_Kandydata_na_Prezyden-
ta_Rzeczypospolitej_Polskiej_Magdaleny_Ogorek (dostep: 27.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 27.05.2015).
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zostat wiceprzewodniczacym klubu PO%3, jednak juz rok pdzniej
odszedt z tej partii, zakladajac wlasng (Twdj Ruch)!®4. W wyborach
prezydenckich uplasowal sie na 7. miejscu z 211 242 glosami (1,42%)'%°.

o Pawet Tanajno - przedsigbiorca, dziatacz polityczny; ukonczyl wyzsze
studia z zakresu zarzgdzania'®®. Nalezat do Platformy Obywatelskiej,
pdzniej do Ruchu Poparcia Palikota'®”. W 2012 roku wstapit do partii
Demokracja Bezposrednia, w ktorej zostal rzecznikiem prasowym!%8.
W wyborach prezydenckich 10 maja zajat ostatnie miejsce, uzyskujac
poparcie 29 785 gloséw (0,2%)'%°.

o Jacek Wilk - polityk, adwokat, ekonomista''%; ukoniczyl wyzsze studia
w zakresie miedzynarodowych stosunkéw gospodarczych i politycz-
nych, finanséw i bankowosci oraz prawa. W 2011 roku zostal cztonkiem
Kongresu Nowej Prawicy, w ktérej petnit m.in. funkcje Sekretarza
Generalnego oraz Naczelnego Jurysty. W 2013 roku zostal wicepreze-
sem partii'. W wyborach na urzad Prezydenta RP zajat 10. miejsce,
zdobywajac 68 186 glosow (0,46%)"2.
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http://www.palikot2015.pl/ (dostep: 27.05.2015).

b.a., Ruch poparcia Palikota oficjalnie zarejestrowany, http://www.polskatimes.
pl/artykul/321483,ruch-poparcia-palikota-oficjalnie-zarejestrowany.id,t.html,
(dostep: 27.05.2015), oraz b.a., To juz oficjalne — z Ruchu Palikota Twdj Ruch,
http://www.tvp.info/12622418/informacje/polska/z-ruchu-palikota-twoj-ruch/
(dostep: 27.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 27.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/300/33_Komitet_Wyborczy_Kandydata_na_Pre-
zydenta_Rzeczypospolitej_Polskiej_Pawla_Tanajno, (dostep: 27.05.2015).

b.a., Tanajno wygral z Ruchem Palikota, http://www.tvp.info/5415199/tanajno-
-wygral-z-ruchem-palikota (dostep: 02.05.2015).

M. Orlowski, Demokracja bezposrednia startuje w wyborach do sejmikow,
http://wyborcza.pl/1,75478,16893797,Demokracja_Bezposrednia_startuje_w_wy-
borach_do_sejmikow.html (dostep: 27.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 27.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/300/23_Komitet_Wyborczy_Kandydata_na_Pre-
zydenta_Rzeczypospolitej_Polskiej_Jacka_Wilka (dostep: 02.05.2015).
http://www.jacekwilk.pl/o-mnie/ (dostep: 27.05.2015).
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf (dostep: 27.05.2015).
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1.6.

Polityka a media - relacje i wspoélzaleznosci

Najwazniejszym wytworem interakcji komunikacyjnych zachodzacych
w obrebie sfery publicznej jest poparcie udzielane przez obywateli roz-
nym partiom, organizacjom i grupom nacisku, ktore wspottworza plu-
ralizm polityczny. Podmioty te reprezentuja rézne, czesto sprzeczne
ideologie i interesy, ale maja podobne dazenia: zdobycie wladzy pan-
stwowej lub samorzadowej, a przynajmniej wywierania wplywu na jej
sprawowanie. Podstawowym warunkiem realizacji tych dgzen jest uzy-
skanie dostepu do mediéw i wykorzystanie ich do propagowania wta-
snego programu czy kandydatéw na wybieralne stanowiska. Miernikiem
efektywnosci tych dzialan jest uzyskane poparcie, ktére moze si¢ wyra-
za¢ rozmaicie, od manifestowania sympatii politycznych przez pomoc
materialng lub rzeczowa az do czynnego wiaczania si¢ obywateli w ich

dziatalno$é™3.

Wspolczesnie rola medidw masowych nie sprowadza si¢ jedynie do przeka-

zywania komunikatéw politycznych. Media, procz bycia posrednikiem, petnia

funkcje tworcy i kreatora przekazow!'®. Za sprawa rewolucji audiowizualnej

i wynikajacej z tego wszechobecno$ci mediéw, relacje miedzy mediami a po-

lityka zaczeto okresla¢ jako ,,mediatyzacje” zycia politycznego!®, ,model ko-

munikowania telewizyjnego” czy ,,nowe komunikowanie polityczne”. Zdaniem

Rolanda Cayrola, w takiej komunikacji mamy do czynienia z tzw. ,,§wieta

tréjca” - telewizja, reklama i sondazami opinii publicznej. Kolejny sktadnik

to proces amerykanizacji spowodowany tym, ze wigkszo$¢ wzorcéw zachowan

politycznych w Europie zostalo zaczerpnietych z kampanii amerykanskich

politykow, co staje sie coraz bardziej widoczne!'®.

113
114
115
116

—

M. Mrozowski, Media masowe: wladza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001 s. 126-127.
B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 158.

S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne, Katowice 2005, 181-188.

R. Cayrol, La nouvelle communication politique, Paris 1986, s. 216, cyt. za: B. Do-
bek-Ostrowska, dz. cyt., s. 159.
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Wedtug Doroty Piontek i Piotra Pawelczyka, w miare rozwoju cywiliza-
cyjnego rola mediéw moze tylko wzrasta¢. Badacze stwierdzaja, ze obecnie
ramy komunikacyjne sg tak zakreslone, ze wszelkie proby komunikowania
poza mass mediami zakonczg si¢ niepowodzeniem!”. Nie jest to juz kwestia
podlegajaca kwantyfikowaniu aksjologicznemu, poniewaz stanowi pewien
fakt cywilizacyjny"®. Srodki masowego przekazu staly sie zatem obiektem
zainteresowania politykéw. W zwigzku z tym wyrdzniono cztery mechanizmy,
za posrednictwem ktérych wladza naciska na media, aby przedstawiano ja w jak
najlepszym $wietle: kontrola prawna przez instytucje, powigzania z partia,
integracja politykow z dziennikarzami, wykorzystywanie stabosci mediow
i braku profesjonalizmu'®®. Coraz czesciej badacze sktaniajg sie ku okregleniu

»polityzacji mediéw”, wskazujacym wysitki polityki zmierzajace do zdomi-
nowania sfery medialnej i wykorzystywania jej do wlasnych cel6w!??. Idac
dalej, mozna méwic o upartyjnieniu czy upolitycznieniu mediéw, co moze
sie wyraza¢ w nadmiernym zaangazowaniu w tematy o naturze politycznej,
z jednoczesnym wyrazaniem preferencji partyjnych'. Politycy zabiegaja o by-
cie na pierwszej stronie czy o sama obecnos¢, poniewaz media s3 tacznikiem
z obywatelami, od ktérych zalezy wybdr wiadzy. O wadze opinii publicznej
tak m.in. pisal José Ortega Y Gasset: ,Rzadzenie to normalne sprawowanie
wladzy, ktéra opiera si¢ zawsze na opinii publicznej, zawsze 1 wszgdzie, zarow-
no dzis, jak i dziesie¢ lat temu, zaréwno wérdd Anglikow, jak i wéréd dzikich

plemion Amazonki”?2,

117 P. Pawelczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Poznan
1999, s. 69.

118 J. Napieralski, Mediatyzacja polityka. Koniecznos¢, zagrozenie, czy alternatywa?,
»AMUR” 2010, nr 2, s. 25.

119 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2005, s. 151.

120 D. Waniek, J.W. Adamowski, Media masowe w praktyce spolecznej, Warszawa
2007, s. 68.

121 Z. Oniszczuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja mediéw. Dwa wymiary wza-
jemnych relacji, ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 4, s. 18.

122 J. Ortega Y Gasset, Bunt mas, ttum. P. Niklewicz, Warszawa 2002, s. 139.
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Z godnie z teorig agenda setting to media wyznaczaja hierarchie waznos$ci
(nawet jesli nie wplywajac wprost na poglady odbiorcéw, to nakierowujgc ich
na ,prawidtowe” myslenie)!?*. Inaczej rzecz ujmujac, ludzie wrabiajg sobie
zdanie na temat ,waznoéci” jakiego$ zjawiska, osoby czy partii na podstawie
ilosci miejsca po$wieconego im w mediach. Te z kolei nierzadko wykorzystuja

ten fakt w celu manipulacji pogladami i postawami.

1.7. Etyczne problemy wspodlczesnego
dziennikarstwa

Rozwazania nad etycznymi aspektami zawodu dziennikarza zwykle spro-
wadzane zostaja do uproszczonego systemu norm, ktéry reguluja réznego ro-
dzaju przepisy'?*. Sa to kodeksy etyki dziennikarskiej'?®, Karta etyczna mediéw'?
czy majaca zasieg miedzynarodowy Rezolucja 1003'?7. W niniejszej pracy nie
zamierzam skupiac sie na opisywaniu powyzszych dokumentéw, poniewaz
nie to jest istota moich badan. Jednak niedopatrzeniem byloby pominiecie

samego pojecia etyki i sensu jej przestrzegania w dzialalno$ci dziennikarskiej.

123 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i po-
litycznego. Wprowadzenie, Wrocalw 2001, s. 120.

124 A. Stepinska, S. Ossowski, Polski dziennikarz — niezalezny altruista?, cyt. za:
W. Machura, Etyka w mediach. Nowe media - stare idee, Poznan-Opole 2010, t.
5,s.35.

125 E. Chudzinski, Sfownik wiedzy o mediach, Warszawa, Bielsko-Biata 2010, s. 467-470.

126 Zob. W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, w: Z. Bauer, E. Chudzinski,
Dziennikarstwo i swiat mediéw, Krakéw 2008, s. 429, oraz W. Pisarek, Stownik
terminologii medialnej, Krakéw 2006, s. 53-54.

127 Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy z 1 lipca 1993 r.
w sprawie etyki dziennikarskiej, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 3-4, s. 155-160,
cyt. za: D.A. Ojcewicz, O konsekwencjach nieprzestrzegania etyki dziennikarskiej
w dobie nowych mediow, ,,Civitas ex Lex” 2014, nr 4, s. 9.



Etyczne problemy wspdtczesnego dziennikarstwa 39

Nietatwo zdefiniowaé etyke jednoznacznie'?®. Problemem jest nieistnie-
nie jednej, uniwersalnej etyki, poniewaz kazda jednostka moze przyjmowaé
inng etyke, np. chrzeécijaniska, buddyjskg, umowy spotecznej itd.!?. Dyskusje
nad normami etycznymi, a takze przepisy je formulujace, wedtug Agnieszki
Stepinskiej i Stanistawa Ossowskiego, nie majg zatem w praktyce odzwiercie-
dlenia, a to z powodu braku realnych sankgji za ich famanie oraz nadmiernego
upraszczania znaczenia. Wedlug wspomnianych autoréw rozwazania nad ety-
ka dziennikarska powinny uwzglednia¢ jednostkowe poglady i postawy, nie
tylko misje publiczng i prawo'’. W definicji etyki autorstwa Walerego Pisarka
czytamy: ,,Etyka to ogét ocen, norm, zasad i ideatéw okreslajacych poglady,
zachowania i dzialania uwazane za wla$ciwe, dobre, uzasadnione moralnie
w pracy dziennikarzy i funkcjonowaniu mediéw”**!. Mozna wnioskowa,
ze ten poglad bardzo zbliza si¢ do zdania wcze$niej wspomnianych badaczy.

Z kolei inna definicja, stworzona na podstawie mysli ks. Jozefa Tischnera'?,
traktuje etyke dziennikarska jako funkcjonowanie dziennikarzy wérod ludzi,
a za istote tego zawodu uznaje publikowanie'?. W tym sformutowaniu wska-
zuje si¢ na bardzo wazny aspekt dzialalnosci dziennikarskiej - oddziatywanie
na spoleczenstwo, a idac dalej, odpowiedzialnos¢ za postawy i poglady oby-
wateli. To, jak duzy wplyw na spoteczenistwo wywierajg media, trafnie ujat

juz Georg Hegel, méwiac, ze czytanie gazety zastepuje czlowiekowi poranna

128 E. Chudzinski, Stownik wiedzy..., s. 464.

129 A. Stepinska, S. Ossowski, Polski dziennikarz..., s. 35.

130 Tamze, s. 36.

131 'W. Pisarek, Stownik terminologii..., s. 53.

132 A. Boniecki, Etyka dziennikarska. Pare zasad waznych na co dzien, w: A. Niziotek,
A. Skworz, Biblia dziennikarstwa, Krakow 2010, s. 749.

133 J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2008, s. 92.
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modlitwe!*4. Takze Walter Lippmann w 1922 roku wskazywat duzg podatnosé¢
na propagande i manipulacje opinii publicznej, a za jej cechg przyjmowat
ogrom iluzji i wyobrazen'®.

Wspolczesne media stykaja si¢ z wieloma problemami. Zachowanie zasad
etycznych stalo si¢ nie lada wyzwaniem. Dziennikarze poddawani sg presji
redakgji, czesto stosuja kamuflaz, aby nie straci¢ pracy*?S. W tym wszystkim
przestaje by¢ dla wielu istotna zasada zachowania obiektywnosci dziennikarskiej.
Po pierwsze dlatego, ze trudno oddzieli¢ polityczne poglady od bezstronnego
relacjonowania. Po drugie, dzisiejsze komercyjne media pozostajg uzalez-
nione od wplywoéw politycznych i finansowych, wigc dyskusja o rzetelnym
dziennikarstwie informacyjnym traci sens. Dla po$wiadczenia powyzszych
tez przytocze wypowiedz Zarzadu Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich
z 2011 roku: ,,Dziennikarstwo w Polsce przezywa gleboki kryzys. [Zachodzi]
zamazanie sie linii oddzielajacej dziennikarstwo od polityKki [...], uleganie

»137

ustalanej przez politykéw agendzie podejmowanych tematow”?7. Te stowa

potwierdzajg zdanie Jana Pleszczynskiego, ze media przestaty by¢ czwarta

wladzg kontrolujacg trzy pozostate!®,

134 P. Misilo, O etyce w polskich mediach, http://www.misilo.pl/images/pdf/Ety-
ka_w_polskich_mediach_ethics_mortuus.pdf, s. 1 (dostep: 13.12.2015).

135 J. Oledzki, Public Relations. Znaczenie spoleczne i kierunki rozwoju, Warszawa
2005, s. 63-66. Aby zbada¢ wplyw, jaki media wywierajg na spoleczenstwo,
w dalszej cze$ci pracy poddalam analizie sondaze przedwyborcze kampanii
prezydenckiej 2015.

136 J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska i dziennikarstwa, Warszawa 2015, s. 114.

137 Hiena Roku 2011, http://www.sdp.pl/hiena-2011 (dostep: 05.12.2016).

138 J. Pleszczynski, dz. cyt., s. 117.
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1.8. Badania sondazowe

Omawiany wczeéniej problem polityzacji mediow, mediatyzacji komuni-
kowania politycznego, upartyjnienia mediéw czy etyki dziennikarskiej jest
szczegOlnie istotny, gdy chodzi o idealistyczne pojecie mediow jako ,,czwartej
wladzy”, a co za tym idzie, swoiste] instytucji zaufania. Nalezy wzia¢ poprawke
na takie rozumienie medidw, zwlaszcza gdy mamy do czynienia ze wczesniej
wspomnianym elementem ,,$wigtej tréjcy” Cayrola, czyli sondazem.

Historia sondazu nie jest tak mloda, jak mogtoby si¢ wydawa¢. Informacje
o pierwszych badaniach pojawily si¢ juz w Starym Testamencie, w ktérym
istnieje zapis o poleceniu Mojzeszowi przez Boga obliczenia spotecznosci
Izraela, uwzgledniajac podzial na rody i wiek!'®. Jednak taka forma sondazy
byta daleka do wspodlczesnej, dlatego wiekszo$¢ badaczy przyjmuje, ze po-
czatkéw tej formy badan nalezy szukaé w XIX wieku, kiedy to demokracja
masowa i opinia publiczna zaczynaly sie ksztaltowac. Skoro za$ podstawa
demokracji s3 wybory powszechne, wraz z nimi podjeto badania prowadzace
do przewidywania wynik6w'?. Za pionieréw tego nurtu uwaza sie Gabriella
Tarde’a, Ferdynanda Ténneisa i Charlesa Cooleya!.

Posta¢ badan zaczeta si¢ zmieniaé w XX wieku. Kilkutomowe dzieto Polski
chtop w Europie i w Ameryce, opublikowane w USA w latach 1916-1920, do dzi$
uznawane jest za wzor badan empirycznych. Autor przedstawil w nim studia
nad opiniami, ocenami i postawami na podstawie listow wysylanych przez
krewnych w obu krajach!2. Jednak moment przelomowy w formacie sondazu
nastapil w latach trzydziestych XX wieku, kiedy to George Gallup opracowal
naukowg metode - survey, czyli reprezentacyjny sondaz. Wynalazek przyjal

si¢ bardzo szybko, zwlaszcza w Ameryce!*3.

139 E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce, Warszawa 2004, s. 258.

140 A. Sulek, Sondaz polski, Warszawa 2001, s. 7.

141 Z. Witaszek, Miejsce i rola sondazy w badaniu opinii spolecznej, ,Zeszyty Naukowe
Akademii Marynarki Wojennej” 2007, nr 4, s. 142.

142 Tamze, s. 143.

143 J. Sztumski, Wstep do metod i technik bada# spotecznych, Katowice 1999, s. 171.
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W Polsce rozwdj sondazy nie byt tak intensywny jak w pafistwach demo-
kratycznych. Poczatkowo catkowicie zakazano badan sondazowych, a po znie-
sieniu tego zakazu cenzurowano je. Dopiero rok 1989 przynidst ozywienie:
zaczeto przeprowadza¢ badania preferencji wyborczych oraz skutecznosci
reklam'4. W tym czasie o$rodki badan socjologicznych uzyskaty peing
samodzielno$¢ merytoryczng. Powstal jednak inny problem - uzaleznienie
finansowe od réznych organizacji, ktore, podobnie jak wtadze totalitarne,
wplywaja na warto$¢ i jako$¢ sondazy. W konsekwencji w kazdej dziedzinie
pojawia si¢ gros danych z owych badan, ktére s informacjami suchymi lub
wrecz przeciwnie - znieksztalconymi, tendencyjnymi interpretacjami. Wedlug
autora ksigzki Sondaze a manipulowanie spoleczeristwem, taka sytuacja do-
prowadza do kompromitacji i utraty wiarygodnosci tych badan, zwlaszcza
ze w tym samym czasie pojawiajg si¢ sondaze na ten sam temat, ale z calkiem

innymi wynikami'®.

1.8.1. Sondaz jako glos spoleczenstwa

Badania stosunku obywateli do réznych problemdw staty sie na calym
$wiecie nieodlgcznym elementem debaty publicznej nad trudno$ciami zycia
w spoteczenstwie. Jak twierdzi J. Sztumski, w spoleczenstwie nieprzerwanie
istnieje potrzeba poznawania opinii, ktére ciagle si¢ zmieniaja. A z tymi
zmianami muszg sie liczy¢ zabiegajacy o popularno$¢ ludzie®.

Juz w XVIII wieku Napoleon dostrzegat wage opinii spotecznej. Twierdzit,

ze ,opinia publiczna jest niewidzialna i tajemniczg potega, ktdrej nic nie jest

144 R. Dyoniziak, Sondaze a manipulowanie spoteczeristwem, Krakéw 1997, s. 7-8.
145 Tamze,s. 7.
146 J. Sztumski, dz. cyt., s. 169.
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w stanie si¢ oprzeé, nic nie jest od niej bardziej zmienne, bardziej nieokreslone
i silniejsze. A przy tym, przy wszystkich swych kaprysach, jest ona znacznie
czedciej, niz sie wydaje, prawdziwa, rozsadna, sprawiedliwa”¥’.

O wiele wczeéniej przed Napoleonem mysl tworzenia spoteczenistwa
obywatelskiego i politycznego na drodze umowy spotecznej uznawat John
Locke w Dwdch traktatach o rzgdzie™8. W opozycji do Roberta Filmera,
uznajacego lud za instancje z natury nieposiadajaca zadnej wladzy'?, Locke
uwazal, ze kazdy jest posiadaczem niemozliwej do kontrolowania wolnosci
dysponowania sobg!*°.

W miare ksztaltowania si¢ i podtrzymywania ustrojéw demokratycznych
glos obywateli zaczal nabiera¢ na znaczeniu. W XX wieku docenit go m.in.
amerykanski badacz Richard E. Mayer: ,Wybory i masowe protesty byty
naszg jedyna realng wskazéwka, co zwykli obywatele mys$leli na temat bie-
zacych probleméw”™,

To szlachetne znaczenie badan sondazowych zostalo jednak znieksztalcone.
Aspekt badawczy zepchnieto na dalszy plan na rzecz funkcji kreowania rzeczy-
wisto$ci politycznej. Sondaz wyborczy nie jest juz tylko informacja dla wladzy

odnoénie preferencji obywateli, tylko narzedziem zdobywania poparcia'®2.

147 Napoleon, Maksymy, thum. M. Senkowska-Gosk i L. Gosk, Warszawa 1983, s. 45.

148 Z.Rau, Wstep, w: J. Locke, Dwa traktaty o rzqgdzie, Warszawa 1992, s. 46, s. 53.

149 Tamze, s. 18.

150 J. Locke, Rozwazania dotyczgce rozumu ludzkiego, ttum. B. Gawecki, Krakow
1955, t. 1, s. 166.

151 R.E. Mayer, Cognition and instruction: Their historic meeting within educational
psychology, ,Journal of Educational Psychology”, nr 84, s. 405-412.

152 Z. Witaszek, dz. cyt., s. 219.
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1.8.2. Manipulowanie poprzez sondaze

W momencie odkrycia, jak wielkie znaczenie ludzie przywiazuja do opinii
innych, tradycji, organizacji czy wierzen, sondaze staly si¢ §rodkiem manipu-
lacji spoleczenstwem. Potwierdza to chociazby zasada tzw. samospelniajacego
sie proroctwa'®?, zgodnie z ktérg nawet fatszywa informacja, np. o spadku
poparcia dla polityka, sprawi, ze ludzie mniej zorientowani politycznie po-
stapig tak jak wigkszos¢, aby si¢ nie wychyla¢ (wystepuje tu réwniez zasada
spotecznego dowodu stusznosci®). Czesto decyduje to o ,,by¢ albo nie by¢”
partii lub polityka. Wplyw sondazy na podejmowane decyzje wyborcze
opisal Antoni Sulek, twierdzac, ze takie badania nie tylko stuzg politykom
do budowania strategii, ale takze oddzialujg na wyborcéw. Wyniki sondazy
ksztaltujg obraz wiekszo$ci, ogdlne przekonanie. Efektywnos¢ takich badan
uwarunkowana jest gléwnie traktowaniem sondazu jako naukowego, racjo-
nalnego narzedzia analitycznego'>.

Ryszard Dyoniziak wyréznia wiele socjotechnik stosowanych przez twor-
coéw badan lub ich sponsoréw. Do jednej z nich nalezy koncentrowanie si¢
na sprawach nieistotnych, niemajacych wigkszego znaczenia, ale za to sku-
tecznie odwracajacych uwage od prawdziwych probleméw, np. bezrobocia
czy niewydolnego systemu'®. Autor porusza réwniez problem narzucania
w pytaniach z gory przyjetych tez, np. o spadku religijnoéci'®’, oraz wymu-
szania wprost negatywnej odpowiedzi pytaniem, ,,czy Ko$ciét dobrze stuzy
spoteczenistwu?”1%8, Za przyktad moze stuzy¢ prezentowanie danych son-
dazowych przez Jerzego Urbana, rzecznika prasowego rzadu od 1981 roku,

uchodzacego za ,,polityka przodujacego w manipulowaniu opinig spoteczna

153 P. Zimbardo, Psychologia i zycie, Warszawa 1999, s. 606-607.

154 R. Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi, Gdansk 1996, s. 116.

155 A. Sulek, ABC sondazy przedwyborczych, ,Rzeczpospolita” 1991, nr 231, s. 17.
156 R. Dyoniziak, dz. cyt., s. 10.

157 Tamze, s. 117-121.

158 Tamze, s. 34.

w
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do celéw propagandowych”®. Stosowal on m.in. technike tendencyjnego

manipulowania okreéleniami, np. ,znaczna wigkszo$¢” czy ,,zdecydowany
wzrost™%%. Widoczna jest tu réwniez maksyma George’a Gerbnera - ,nie

ma informacji bez stronniczosci”(all news are views), odnoszaca sie do relacji

z badan opinii, gdy te same dane przedstawiane sg w rézny sposob. Najczesdciej

perswazyjne wykorzystanie sondazy polega na wybidrczoséci w tematyce,
selekcji danych, stronniczej interpretacji'®!. Sama manipulacja wynikami

zdarza sig, ale wyjatkowo. Ilustruje to sondaz, ktéry wywolal burze wérod

$rodowisk socjologow, dziennikarzy i politykow. Wedtug zamdéwionego przez

stacje TVN badania, ktérego wyniki opublikowano podczas wieczoru przed-
wyborczego, Bronistaw Komorowski cieszyl sie 45,7-procentowym poparciem,
wiekszym o 13 punktéw od Jarostawa Kaczynskiego. Dopiero po zniesieniu

ciszy po wyborach PKW podata informacje, ze Komorowski prowadzil, ale

jedynie dwoma punktami procentowymi. W tej sytuacji stacja TVN nie mo-
gla juz zastoni¢ sie dopuszczalnym 3-procentowym bledem statystycznym!2.

Nalezy jednak pamigta¢, ze od wyborcow réwniez wiele zalezy. Opowiedzenie

sie przez kogo$ w ankiecie za jednym kandydatem nie oznacza, Ze przy ur-
nie wyborczej wlasnie tego kandydata on wybierze. O tym zjawisku traktuje

teoria last minute swing, zgodnie z ktéra wyboér moze by¢ nieprzewidywalny,
szczegolnie u 0séb z niestalymi preferencjami, opierajacymi swoje decyzje

na wydarzeniach zaistniatych tuz przed glosowaniem!93.

Od zmiennosci pogladéw i zachowan respondentéw znacznie powazniejsze

sa jednak btedy metodologiczne. Jednym z nich jest tendencyjnie skonstru-
owane pytanie. Przyktadem moze by¢ sondaz z 1995 roku przeprowadzony

przez OBOP (,,Glos Wielkopolski”, nr 74), dotyczacy popularnoéci kandydatow

159 Z. Rykowski, Styl prezentacji wynikéw sondazy w prasie codziennej (1985-1989),
»Kultura i Spoteczenstwo” 1990, nr 1, s. 191-202.

160 A. Wierzbicka, Badania sondazowe jako narzedzie manipulacji opinig spoleczng,
16dz 2001, s. 152-153.

161 A. Sulek, Sondaz...,s. 225.

162 A. Panuszko, TVN plama, ,,Newsweek Polska” 2010, nr 27, s. 24.

163 1. Anuszewska, Sondaze — zwierciadlo spoleczeristwa. Rytuaty komunikacyjne
a kreowanie wiedzy wspélnej, Warszawa 2010, s. 192-193.
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na prezydenta. Badanie zostalo wykonane dwojako: dla jednej grupy zasuge-
rowano nazwiska kandydatéw, druga za$ miala odpowiedzie¢ samodzielnie,

bez ,,podpowiedzi”. Réznice w wynikach byly zaskakujace. Dla przyktadu:

Sugerowanie odpowiedzi Samodzielna odpowiedz
Aleksander Kwasniewski — 33% Aleksander Kwasniewski — 16%
Jacek Kuron — 28% Jacek Kuror — 9%

Do okolicznoéci, ktore majg wptyw na wynik badania, powinno si¢ zali-
czy¢ réwniez zjawisko utajniania wynikéw badan opinii, ktére miato miejsce
w kampanii przed wyborami w 1993 roku. Wprowadzono wtedy ustawowy
zakaz publikowania sondazy na 12 dni przed glosowaniem. Zatem infor-
macje o preferencjach wyborczych trafiaty tylko do niektorych (np. sztabow
wyborczych)!®4. Zdaniem Antoniego Sutka, analizujgcego dyskusje poselskie
konczgce sie wprowadzeniem powyzszej ustawy, nie stwierdzono, ze spote-
czenstwo ma prawo do informacji. Zignorowano bowiem fakt, ze sondaze
czynig niekiedy decyzje wyborcze bardziej przemyslanymi i zmniejszajg
stopien niepewnos$ci'®®. Zapis w ustawie zostal bardzo niekorzystnie przyjety
przez dziennikarzy i socjologéw.

Réwniez jawnosé¢ sponsora w prezentowaniu wynikéw ma wpltyw na spo-
sOb zachowania respondentéw. Zgodnie z teorig $wiadomej zgody (informed
consent), lansowang przez amerykanskich badaczy, informacja o osobie/in-

stytucji zlecajacej sondaz wplywa na odpowiedzi'®®.

164 J. Lisek-Michalska, Wybrane problemy sondazowych bada# opinii publicznej
w Polsce, £.6dz 2001, s. 41.

165 A. Sulek, Zakaz publikacji wynikow sondazy w kampanii wyborczej 1993. Prawo
i zycie, ,Ask. Spoteczenstwo. Badania. Metody”, nr 1, s. 7.

166 E.J. Sieber, Planning Ethically Responsible Research. A Guide for Students and
Internal Review Boards, Thousands Oaks 1992, s. 165.
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Socjologowie ostrzegaja, ze do wynikéw sondazowych nalezy zatem pod-
chodzi¢ krytycznie, bioragc pod uwage mozliwo$¢ manipulowania responden-
tami poprzez absurdalnoé¢, tendencyjnosé pytan, poréwnania, komentarze,

fikeyjnosé problemu’s’.

1.8.3. Nastroje spoleczne, stosunek do rzadu
i preferencje wyborcze w 2015 roku
do zakonczenia wyborow wediug
badan sondazowych CBOS

Aby w rzetelny sposob zbadad, jak polskie tygodniki opinii przedstawiaty
kampanie prezydencka, nalezy wzia¢ pod uwage nastroje spoteczne i poli-
tyczne Polakéw, poniewaz, jak juz wczeéniej zostalo to oméwione, media,
aby zdoby¢ popularnos¢ lub jg podtrzymad, staraja sie dostosowaé przekazy
do odbiorcow. Idac dalej, opinia spoleczna jest jednym z wyznacznikéw tego,
o czym sie pisze, w jaki sposdb i z jakg intensywnoscia.

W Polsce badaniami opinii publicznej zajmuja sie m.in. Osrodek Badania
Opinii Publicznej (OBOP), Pracownia Badan Spotecznych (PBS), GFK Polonia
oraz Fundacja Centrum Badania Opinii Spolecznej (CBOS)'8. Do analizy
nastrojow politycznych i spotecznych w Polsce obralam badania ostatniej
z wymienionych firm, ze wzgledu na regularno$¢ przeprowadzanych badan,
powszechny dostep i najczestsze wykorzystywanie wynikéw tego o$rodka
przez media.

Fundacja rozpoczeta swoja dziatalnos¢ w 1992 roku i od tego momentu
regularnie realizuje comiesieczne badania przegladowe. W 1997 roku zostata
uznana przez Sejm RP za niezalezng organizacje. Powierzono jej wtedy zada-

nie prowadzenia badan na uzytek publiczny. Nad rzetelnoscig sondazy czuwa

167 D. Nachmias, Ch. Frankfort-Nachmias, Metody badawcze w naukach badawczych,
Poznan 2000, s. 262-263.

168 http://www.tnsglobal.pl/, http://www.pbs.pl/, http://www.gfk.com/pl/Strony/
default.aspx, http://www.cbos.pl/PL/o_firmie/o_firmie.php (dostep: 28.05.2015).
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Rada CBOS, w ktdrej zasiadaja cztonkowie instytucji akademickich, Sejmu,
Senatu, a takze przedstawiciele urzedéw Prezydenta i Premiera'®®. Obecnie
fundacja zajmuje si¢ przeprowadzaniem raz w miesigcu sondazu Aktualne
problemy i wydarzenia, na podstawie ktérego wylonit si¢ obraz nastrojow
politycznych i spofecznych. Préba do niego wykorzystywana liczy ok. 1000
dorostych Polakéw!”°. Pytania w tym sondazu oscylujg wokét ogélnego zdania
spoleczenistwa na temat m.in.: sytuacji w kraju, rzadu, premiera, prezydenta,
czy waznych instytucji panstwowych. Za posrednictwem ankiety bada si¢

réwniez preferencje wyborcze.

NASTROJE SPOLECZNE

Wedtug badan sondazowych przeprowadzonych przez CBOS, nastroje
spoteczne od poczatku 2015 do konca marca tego roku byly w wigkszos$ci
negatywne. W styczniu zauwazono wzrost niezadowolenia z sytuacji w kraju
7 46% (grudzien) do 55%'7!. W lutym nadal ta liczba sie zwiekszalg (59%)'72,
natomiast marzec okazal si¢ miesigcem bez zmian'’3. W kwietniu z kolei
nastgpila lekka poprawa nastrojow spotecznych (56% oséb niezadowolonych
z sytuacji)'”4. W maju nie wystapily wieksze zmiany - spadek o 1% opinii
negatywnych!7>.

Na poczatku roku 2015 pogarsza si¢ takze spoleczna ocena materialnego

wymiaru zycia — 54% 0sdb negatywnie ocenia wlasng sytuacje finansowg'”®.

169 http://www.cbos.pl/PL/o_firmie/o_firmie.php oraz http://www.cbos.pl/PL/o_fir-
mie/UstawaCBOS.pdf (dostep: 28.05.2015).

170 http://www.cbos.pl/PL/trendy/trendy.php (dostep: 28.05.2015).

171 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_008_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
172 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_025_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
173 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_043_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
174 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_057_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
175 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_075_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
176 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_008_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
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Kolejny miesigc przynosi wzrost niezadowolenia o 4 punkty procentowe!””.
W marcu znacznie lepiej niz sytuacje w kraju badani oceniaja wlasne warunki
materialne!”®. Kwiecien pozostaje miesigcem bez zmian!”®. W maju wiekszo$é
ankietowanych wyraza pozytywna opinie o sytuacji materialnej (44% ocenia
ja jako dobra, a 42% jako $rednig)™8°.

Osoby deklarujace zadowolenie zaréwno z wlasnej sytuacji materialnej, jak
i sytuacji w kraju to w wiekszosci respondenci uzyskujacy wyzsze dochody;,
absolwenci wyzszych uczelni, mieszkafcy duzych miast. Najwigcej deklara-
¢ji niezadowolenia natomiast wystawiaja rolnicy (§rednio 70% negatywnych

opinii)!8.

STOSUNEK DO RZADU

Ze wzgledu na fakt, ze urzedujacy prezydent Bronistaw Komorowski przed
objeciem urzedu byt cztonkiem Platformy Obywatelskiej, waznym wydaje sie
stosunek Polakéw do rzadu, poniewaz w powszechnym mniemaniu prezydent
Komorowski moze by¢ dalej postrzegany przez pryzmat tej partii.

Mimo dosé¢ dobrego przyjecia rzadu Ewy Kopacz po nominacji Donalda
Tuska na szefa Rady Europy, w styczniu CBOS odnotowuje gwaltowny spa-
dek poparcia dla rzadu. Przyczyna tego zjawiska mogt by¢ konflikt dotyczacy
likwidacji kilku kopalni. Mimo to rzad ma i tak wiecej zwolennikéw (30%)
niz przeciwnikéw (25%). Obojetno$¢ wyraza 2/5 respondentdw!®2,

Luty jest kolejnym miesigcem, w ktérym poparcie obecnego rzadu spada.

Procent zwolennikéw pozostaje bez zmian, natomiast przybywa przeciwnikéow

177 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_025_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
178 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_043_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
179 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_057_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
180 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_075_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
181 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_009_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
182 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_009_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
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(32%)'83. Po trzech miesigcach spadkéw notowania rzadu sie poprawity.
Przybylo zwolennikéw (o 7 punktéw procentowych) i jednocze$nie ubyto
przeciwnikéw (o 3 punkty procentowe)!®4. By¢é moze na poprawe w marcu
miaty wptyw takie wydarzenia, jak uchwalenie konwencji antyprzemocowe;j
oraz przyjecie projektu ustawy o leczeniu nieptodnosci. W kwietniu odnoto-
wano spadek liczby zwolennikéw w stosunku do poprzedniego miesigca (z 37%
do 31%). Zwicksza si¢ takze ilo$¢ 0séb przeciwnych 6wezesnemu rzadowi (o
3 punkty procentowe — powr6t wyniku z lutego). Kwiecien jest trzecim mie-
sigcem z rzedu, w ktérym wystepuje przewaga ocen negatywnych'®. W maju
nadal ubywa zwolennikéw - to juz 25% ankietowanych - oraz rosnie liczba
przeciwnikéw — 38%!86.

Popierajacy rzad stanowia w zdecydowanej wiekszo$ci potencjalny elek-
torat Platformy Obywatelskiej. Po stronie przeciwnikéw az 52% to osoby

o prawicowych pogladach’®’.

DEKLARACIJE UCZESTNICTWA
I WYBORU KANDYDATA

CBOS w styczniu nie przeprowadzilo badania dotyczacego deklaracji
uczestnictwa w wyborach prezydenckich i preferencji kandydatow.
W lutym che¢ glosowania wyrazito 70% badanych'®8. Najsilniejsza pozycje

wérdd kandydatow zachowat Bronistaw Komorowski z poparciem wynoszacym

183 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_023_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
184 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_036_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
185 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_056_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
186 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_073_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
187  http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_009_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
188 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_020_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
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63%. Na drugim miejscu znalaz! si¢ kandydat PiS Andrzej Duda (15%).
Na Magdaleng¢ Ogoérek i Janusza Korwin-Mikkego zamierzato gtosowaé 3%
ankietowanych. 2% poparcia uzyskat kandydat PSL — Adam Jarubas'®.

W kolejnym miesigcu udziat w wyborach zapowiadato 67% 0s6b'?°. Zmalato
poparcie dla Bronistawa Komorowskiego (48%), wzrdst natomiast procent
popierajacych jego gléwnego rywala - Andrzeja Dude (20%). Magdalena
Ogoérek traci w marcu 1 punkt procentowy. Po 1% uzyskali Janusz Palikot
i Adam Jarubas. Minimalnie wzrosto poparcie dla Janusza Korwin-Mikkego
(4%). Do grona kandydatéw na urzad Prezydenta RP dotaczyl w marcu Pawet
Kukiz, zdobywajac na starcie 2% zwolennikow?!.

W kwietniu deklaracje uczestnictwa wyrazito 73% ankietowanych!®2.
Nadal przewaza poparcie dla Komorowskiego (43%), ale wzgledem innych
kandydatow roznica jest coraz mniejsza. Na Andrzeja Dude zamierzalo za-
glosowac 26% osob. W ,,drugiej linii”, czyli poza dwoma gtéwnymi rywalami,
dochodzi do interesujacych zmian. Kukiz zdobywa 7% poparcia, a czwarte
miejsce zajmuje ex aequo Korwin-Mikke i Magdalena Ogorek (4%). Wynik
Janusza Palikota pozostaje taki sam jak w marcu. Kandydat PSL z kolei zyskuje
1 punkt procentowy. W przypadku pozostatych pretendentéw do prezydentury
badani nie wyrazili, przynajmniej do kwietnia, zainteresowania (0% poparcia
wérdéd ankietowanych)'?3.

W maju CBOS przeprowadzilo badanie w inny sposéb - zapytano an-
kietowanych o deklaracj¢ poparcia wobec jednego z dwdch pretendentow,
gdyby doszlo do drugiej tury. Wzieto pod uwage kandydatéw z najwiekszym
poparciem: Bronistawa Komorowskiego i Andrzeja Dude. Badanie zostato
przeprowadzone przed glosowaniem w I turze. Wowczas w ewentualnej drugiej
turze wybory wygralby Komorowski (51% poparcia wéréd ankietowanych),

majac 17 punktéw procentowych wiecej od swojego rywala. Osoby deklarujace

189 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_028_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
190 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_040_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
191 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_035_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
192 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_062_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
193 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_055_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
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poparcie dla Bronistawa Komorowskiego naleza w wiekszo$ci do elektoratu
PO. Za reelekcja prezydenta byto w tamtym czasie 96% zwolennikéw ugru-
powania. W drugiej turze zostatby takze poparty przez elektorat SLD (67%)
i PSL (63%). Analogicznie najwig¢ksze poparcie dla Andrzeja Dudy wystepo-
wato w elektoracie PiS. Ale moglby takze liczy¢ na glosy zwolennikéw SLD,
PSL, Korwin-Mikkego i Kukiza'?%.

Od 14 do 20 maja, z racji ogloszenia drugiej tury, przeprowadzono kolej-
ne badanie poparcia dla kandydatéw. Nalezy wspomnie¢, ze 17 maja odbyla
sie pierwsza debata telewizyjna, w ktdrej uczestniczyt Komorowski i Duda.
Wisréd ankietowanych 72% zadeklarowalo udzial w glosowaniu, a spos$réd nich
poparcie dla pierwszego z kandydatow wyrazito 44%, dla drugiego - 48%'%.

Jak wynika z powyzszych danych rzeczywiste, wyniki wyboréw nie odbiegly
znacznie od prognoz przedwyborczych. Nalezy jednak zauwazy¢, ze Dudzie
wrézono minimalng przegrana, co okazalo si¢ tezg nietrafiong (kandydat
wygral z poparciem liczacym 34,76%, pokonujac Bronistawa Komorowskiego
niecalym procentem)'S. Wyniki drugiej tury z kolei przewidziano stusznie
(Duda - 51,55%, Komorowski — 48,45%)'%7.

194 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_063_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
195 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_068_15.PDF (dostep: 28.05.2015).
196 http://prezydent2015.pkw.gov.pl/319_Pierwsze_glosowanie (dostep: 28.05.2015).

197 http://prezydent2015.pkw.gov.pl/325_Ponowne_glosowanie (dostep: 28.05.2015).
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ROZDZIAL 2

Charakterystyka wybranych
tygodnikow oraz ich tresci

2.1. Metodologia badania prasy. Analiza
zawartosci z elementami teorii Maxa Schelera

Aby wydoby¢ spos$réd mnogosci przekazéw prasowych w miare rzetelny
obraz kampanii prezydenckiej, nalezy wzia¢ pod uwage nie tylko informacje
o wydarzeniach, ale przede wszystkim czynniki determinujace forme¢ wypo-
wiedzi dziennikarskiej. Innymi stowy, powinno si¢ zwrdci¢ uwage na znacze-
nia przekazywane poérednio, uzaleznione od kontekstu catej wypowiedzi,
a takze w $wietle kontekstow sytuacyjnych, obejmujgcych uwarunkowania
historyczne, polityczne, ekonomiczne, obyczajowe, spoteczne czy religijne!®s.
Tym samym dany przekaz nalezy odczytywaé, uwzgledniajac takie aspekty
przekazu, jak kohezja i koherencja. Pierwsza w lingwistyce oznacza spdjno$é
wewnetrzng tekstu, czyli zalezno$¢ jednego elementu wypowiedzi od innego
w interpretacji. Z kolei koherencja odnosi si¢ do spdjnosci przekraczajacej ramy
jednego komunikatu i powstatej w wyniku wiedzy jednostki o elementach

pozajezykowych, jej systemu wartosci i do§wiadczen'®®. W analizowanym

198 R. Kowalczyk, Metodologiczne podstawy badania prasy lokalnej, ,Przeglad Poli-
tologiczny” 2012, nr 1, s. 162.

199 J. Bielecka-Prus, Problem kontekstu w teoriach komunikowania spotecznego,
»Studia Socjologiczne” 2012, nr 1, s. 21.
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przypadku na ten drugi kontekst sktadac sie bedzie linia programowa redakgji,
zrédfa finansowania tygodnika, otoczenie polityczne, a takze biezace wyda-
rzenia. Zdaniem Stanistawa Miki, powigzanie kohezji i koherencji stanowi
fundament do zbadania postaw autoréw komunikatéw wobec przedmiotu
ich wypowiedzi??. Mozna zatem rozumie¢ tekst dziennikarski jako wynik
nie zawsze $wiadomego kodowania wszystkiego, co sktada si¢ na jego po-
wstanie?®!, Joanna Bielecka-Prus przytacza mysl Michela de Certeau, ktéry
pisze, ze konteksty zwykle nie wystepuja samodzielnie, przeciwnie, jest ich
wiele i zmieniajg si¢ podczas dziatant komunikacyjnych, co nazywa procesem
kontekstualizowania?*2 Inna teoria - analiza kategoryzowania przynalezno-
$ci - sformulowana przez Oliviera Sacksa, takze odnosi si¢ do sfery kontekstu.
Jednak badacz nie podaje konkretnych wytycznych, jak przeprowadza¢ tak
ujmowane badanie. W propozycjach rozwiniecia metody u Davida Silvermana
wida¢ jednak szeroka swobode w tworzeniu struktury badania. Najwigksza
role pelni tu kontekst, w szczegdlnosci ten, ktéry wytwarzany jest podczas
procesu formulowania tekstu?%.

W niniejszej pracy kluczowym pytaniem nie jest co napisano,, tylko jak
to ujeto, opisywano. Dlatego najbardziej odpowiednia w tym przypadku wydaje
sie jakosciowa analiza zawartoéci z elementami analizy ilo$ciowej (czestotli-
wos¢ poruszanych tematow, ilo§¢ miejsca im poswigconego, wystepowanie
fotografii itd.). Zastosowanie tych narzedzi pozwoli na zrekonstruowanie
ogblnego obrazu i, co najwazniejsze, sposobu myslenia o danym obiekcie.
Swéj wybor metodologiczny opieram m.in. na koncepcji badania prasy

Bernarda Berelsona, w ktérej analiza zawartosci ma stuzy¢ ,,obiektywnemu,

200 S. Mika, Psychologia spoteczna, Warszawa 1984, s. 131.

201 R. Mayntz, K. Holm, P. Hiibner, Wprowadzenie do metod socjologii empirycznej,
Warszawa 1985, s. 192.

202 Cyt. za: J. Bielecka-Prus, dz. cyt., s. 22.

203 M. Kotras, Stowa sq wazne. Analiza dyskursu prasowego w czasie kampanii samo-
rzgdowej w Lodzi 2010 roku, £.6dz 2012, s. 61, http://wladzasadzenia.pl/2012/1/
04-slowa-sa-wazne.pdf (dostep: 13.04.2016).
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systematycznemu i ilo§ciowemu opisowi jawnej zawartoéci komunikatow”204,

Jednak ostatni czlon twierdzenia cz¢sto poddaje si¢ ostrej krytyce ze wzgledu
na zalozenie, Ze znaczenie przekazu zawsze pozostaje zgodne z intencjami
autora. Zastosowanie si¢ zatem do tej cze$ci definicji, twierdzi Karolina
Szczepaniak, skutkowaloby powierzchownoscig, a co za tym idzie, analiza
stalaby sie bezwarto$ciowa®®. Z tego wzgledu nalezato wzig¢ pod uwage po-
glad innych badaczy. I tak, zdaniem Tima Rapleya, wnioskowac trzeba takze
z tego, co w tekstach zostalo przemilczane?°. Andrzej Zdrawomyslow z kolei
okresla zadanie analityka jako szukanie i wyjasnianie zwigzku tekstu z rze-
czywisto$cig poza nim?%7. Juz sam dobor faktéw, a co za tym idzie motywy,
intencje i emocje za nimi stojace, ksztaltujg przekonania i okreslony sposéb
odbioru przedmiotu relacji prasowe;j. Dlatego, zdaniem Antoniny Kloskowskiej,
analiza prasy powinna opierac si¢ nie tylko na badaniu tekstéw w sposéb do-
stowny - nalezy takze uwzglednia¢ otoczenie, srodowisko prasowe i innego
typu uwarunkowania?®®. Ponadto dzieki analizie glebokiej mozna odkry¢
$rodki i formy wyrazu, takie jak ironia, manipulacja, perswazja, demagogia,
propaganda, supozycja czy sarkazm?%°.

Biorac pod uwage przywolang literature, zastosuje w niniejszej pracy
analize zawarto$ci zaproponowang przez Berelsona, ale z wlgczeniem bada-

nia tresci niejawnych. Aby sprosta¢ wymogowi systematycznosci, obratam

204 Cyt. za: M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow. Przewodnik dla
studentéw, Krakow 2004, s. 13.

205 K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci w badaniach artykutéw prasowych
- refleksje metodologiczne, ,,Folia Sociologica” 2012, nr 42, s. 87.

206 T. Rapley, Analiza konwersacji, dyskursu i dokumentéw, ttum. Anna Gasior-Nie-
miec, Warszawa 2010, s. 194-196.

207 A. G. Zdrawomyslow, Metodologiczne problemy analizy zawartosci, ttum. J. Kul-
pinska, Warszawa 1971, s. 15-16.

208 Cyt. za: W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy: drogi rozwoju, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 1983, nr 2, s. 6.

209 R. Kowalczyk, dz. cyt., s. 164.
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probe wszystkich wydan tygodnikéw ,,Polityka”, ,Do Rzeczy” i ,,Tygodnik
Powszechny”, od momentu ogloszenia rozpoczecia kampanii wyborczej, czyli
4 lutego 2015 r., do ciszy wyborczej przed II turg, tj. 22 maja 2015 r. wlacznie.

Aby poglebi¢ analize, a tym samym uczynic jg bardziej rzetelna, zastosuje
takze badanie wartoéci na podstawie mysli filozoficznej Maxa Schelera.

Pojecie wartosci w filozofii rozumiane jest wieloznacznie. Z etymolo-
gicznego punktu widzenia, zgodnie z facinskim valor czy preatium, warto$é
oznacza to, co cenne. Seneka dokonal jednak rozréznienia na to, co cenne,
czyli majace wysokg warto$¢ uzytkows, oraz cenne, ale bedace wartoscio-
wym z racji swego istnienia i wzbudzajace szacunek??. Myl filozofa rozwinat
pdzniej Kant, wskazujac na réznice miedzy tym, co posiada warto$¢ samo
w sobie, a tym, co ma cene rynkowg lub uczuciowa?!!. Jednak jego teoria,
zdaniem Magdaleny Wedzinskiej, stata sie obiektem krytyki z strony Maxa
Schelera, ktéry zarzucal Kantowi, ze ten nie odréznit ,,dobra” od ,wartosci”,
upraszczajac tym samym rozumienie rzeczywistoéci aksjologicznej. Scheler
uwazal, Ze wartosci sytuuja si¢ ponad rzeczami warto$ciowymi - te natomiast
s3 jedynie no$nikiem wartosci?2.

Koncepcje krolewieckiego filozofa od mysli Schelera oddziela zasadnicza
réznica dotyczaca samego poznania sfery wartosci, jak zauwaza ks. Jozef
Tischner. Wedlug Kanta to rozum poznaje imperatyw kategoryczny, czyli
mowigc proéciej, zasady moralnosci ludzkiej. Natomiast dobra wola czlo-
wieka niejako ,,apeluje” do rozumu i w tym miejscu powstaje tzw. rozumna
wola. Zatem etyka u Kanta jest przejawem rozumno$ci woli. Z kolei Scheler
odkrywa tu jeszcze inng wladz¢ poznawcza, jaka sa emocje. Co wigcej — dla
niego ta wladza staje si¢ niemal najwazniejsza w poznawaniu, poniewaz tworzy
mojgcie wartosci perfekcyjnej, w: tegoz, Pisma aksjologiczne, Lublin

2002, s. 98.

211 1. Kant, Uzasadnienie metafizyki wartosci, ttum. M. Wartenberg, Kety 2001,

w: A. Boronska-Piotrowska, Zagadnienie istoty wartosci - czes¢ krytyczna, w:

I. Matusiak-Kempa, A. Naruszewicz-Duchlinska (red.), Idee i wartosci w jezyku

i kulturze, Olsztyn 2015, s. 13.

212 M. Wedzinska, Cztowiek na drodze do wartosci. Mysl etyczna Maxa Schelera -
implikacje pedagogiczne, ,,Przeglad Pedagogiczny” 2013, nr 1, s. 35.
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pewien hierarchiczny porzadek $wiata. Poznajac tylko poprzez rozum i zmysty,
cztowiek nie rozréznialby tego, co jest ,wyzej” lub ,,nizej, co jest wazniejsze
i mniej wazne. Mozna powiedzie¢, ze na tym zatozeniu opiera si¢ teoria
wartoéci Schelera, wedlug ktdrej emocje poznaja wartosci, a rozum i zmysty
dobra, czyli przedmioty?"3. Te natomiast s3 jedynie ,,nosicielami” wartoéci.
Wprowadzenie pojecia nosiciela wartoéci oznaczato dla Schelera, ze wszystko
moze zosta¢ poddane wartosciowaniu. Wedltug niego $§wiat wartosci cechuje
sie zréznicowaniem z racji wielorakich no$nikéw tychze.

Autor opacowania Resentyment a moralnos¢ oddzielit ponadto wartosci
rzeczy od warto$ci osob. Do tych pierwszych zaliczyt wartoéci materialnego
dobra, jak np. przyjemno$¢ (alkohol, stodycze) czy uzytecznos$¢ (samochod),
a takze witalno$¢ (lekarstwa) i duchowo$¢ (sztuka). Warto$ci osdb z kolei
to cnoty?.

Co wydaje si¢ wazne, w tej teorii wartosci sg stale, a takze obiektywne.
Nalezy to rozumie¢ w kontekscie zmienno$ci cztowieka i jego punktu wi-
dzenia, podczas gdy warto$ci pozostajg niezmienne?'®. S3 nam zadane, nie
istnieja w czasie i przestrzeni, a proba manipulowania nimi tworzy jedynie
iluzje wartosci. Cechuje je obiektywizm - czlowiek nie wymysla wartosci,
tylko je zastaje. Odrzucit zatem typowy dla np. mysli sofistow czy relatywi-
zmu subiektywizm wartosci, nie zalezg one od jakiej$ konkretnej jednostki?'.

Wartoéci poznajemy poprzez emocje, jednak, zdaniem Schelera, niektore
z nich przestaniajg nam obraz rzeczywisto$ci, a inne odstaniaja. Odczuwajac
np. zto$¢, widzimy mniej. Uczucia to stany emocjonalne, nieintencjonalne,
zakl6cajace postrzeganie $wiata, natomiast czucia to emocje, w ktérych odkry-

wamy warto$ci. Scheler podaje dla przyktadu mito$¢, ktéra moze wystepowaé

213 Jézef Tischner, Etyka a historia. Wyktady, w: D. Kot (oprac.), Dziela zebrane, t.
2, Krakow 2008, s. 334-335.

214 ]. Galarowicz, W drodze do etyki wartosci. Fenomenologiczna etyka wartosci,
Krakow 1997, s. 79-81.

215 M. Moryn, Fenomenologia, ,Filozofia Publiczna i Edukacja Demokratyczna”
2012,t. 1,nr 2,s. 172.

216 J. Tischner, dz. cyt., s. 341-342.
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w dwoch przezyciach. Jedno to stan emocjonalny, czyli wlasnie uczucie (Affekt,
Emotion), jakim jest pozadanie. Drugie za$ oznacza miloé¢ jako akt, zatem
czucie (Gefiihl) odstaniajace wartosci??.

Zdaniem Schelera, cztowiek moze przezywaé wartosci tylko preferencyj-
nie, jako ,dobro” lub ,,z10”, warto$¢ ,wyzsza” lub ,nizsza”, pozytywna badz
negatywna. Jednak oprocz preferencji emocjonalne poznanie dokonuje si¢
przede wszystkim poprzez uczucia miloéci lub nienawiéci, ktore sg podsta-
wowymi aktami otwarcia na $wiat, jego afirmacji lub odrzucenia. A bez tej
podstawy nie moze wystepowac ani preferencja, ani czucie wartoéci. Zatem
poznanie rozpoczyna si¢ od czucia milosci lub nienawisci, poprzez preferencje,
az do czucia warto$ci. I wlasnie to czucie wartosci odstania nam $wiat, pewng

»aureole” wartoéci w jego postrzeganiu. W drugim czltowieku przestajemy wi-
dzie to, co jest widoczne na pierwszy rzut oka, a odkrywamy co$ glebszego®.
Zamiast patrze¢ na bezdomnego jak na osobe zaniedbang, zobaczymy jego
tragedie, cztowieka, ktéry by¢ moze stracit bliskich i wszystko, co byto dla
niego wazne. Gdyby jedynymi wtadzami poznawczymi byly zmysty i rozum,
nie dostrzegliby$my czego$ takiego, jak tragedia ludzka.

Wspomniane wcze$niej rozréznienie na wartosci ,wyzsze” i ,nizsze” jest
dla Schelera podstawa hierarchizacji $wiata, gdyz dla niego kazda wartos¢
ma swoje miejsce. A skoro wartosci s3 nam zadane i obiektywne, o czym byta
wcze$niej mowa, porzadek wartosci takze okazuje sie dany nam z gory. Zatem
sama hierarchie wartosci trzeba uzna¢ za obiektywng?'. Doswiadczajac jakiejs
warto$ci, cztowiek od razu wie, gdzie znajduje sie jej miejsce?2°.

Majac do wyboru np. wolnoé¢ i przyjemnos¢, bedzie widzial, ze wolnos¢
znajduje sie wyzej niz przyjemno$¢. Wybdr danej wartosci zachodzi dopiero
na etapie preferencji — albo bede dazy¢ do wolnosci, albo pdjde w strone przy-
jemnodci. Jednak wyzszo$¢ jednej wartoéci nad druga, niezaleznie ktéra z nich

wybiore, bedzie nadal niezmienna, poniewaz ten porzadek jest aprioryczny.

217 J. Tischner, dz. cyt., s. 336-337.
218 Tamze, s. 338-339.

219 Tamze, s. 358.

220 Tamze, s. 362.
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Nie wplywaja na niego akty decyzji czy wyboru, nastepujace po wystapieniu
preferencji. Wartos$¢ jawi sie wiec jako zadana i obiektywna. Widzac ja, albo
za nig ide, daze do niej, albo nie??.,

Wartosci wyzsze sa trwale, nieprzemijajace, a nawet wieczne. Nizsze
cechuja sie zmienno$cig, przemijaniem, czasowo$cig??2. Ponadto, zdaniem
Schelera, wartosci podlegaja kryterium fundowania. Oznacza to, ze jedna
warto$¢ zostaje ufundowana na drugiej. W hierarchii to wartosci wyzsze fun-
duja te nizsze. Idac dalej, bez warto$ci wyzszych sensu nie miatyby wartosci
nizsze. Zgodnie z tym kazda wartos¢ jest fundowana przez inng. Wyjatek
stanowi jednak warto$¢ absolutna, ktéra funduje wszystkie inne, ale sama
ufundowana nie jest. Dla Schelera taka warto$cia stanowi das Heilige, czyli
to, co $wiete??®. Zgodnie z Schelerowska koncepcja hierarchii wartosci i ich
fundowania, im nizszg warto$¢ wybieramy, tym dalej znajdujemy si¢ od war-
tosci absolutnej, ktéra nadaje wszystkiemu sens. Z kolei wybierajac wartos¢
wyzsza, lokujemy sie blizej absolutu, wyzwolenia i spelnienia.

Teoria aksjologiczna Schelera zaklada, ze jako§¢ wartosci poznaje sie w in-
tencjonalnym czuciu. Wyrdznil on podstawowe kategorie jakosciowe wartosci,
podporzadkowujac je od najnizszych do najwyzszych. Hierarchig rozpoczy-
naja wartosci hedonistyczne, w ramach ktérych, uwzgledniajac wezeéniejszy
podzial na wartosci pozytywne i negatywne, ta pierwsza bedzie przyjemnosc¢,
a druga nieprzyjemnos¢. Warto$ci hedonistyczne mozna poznaé poprzez
zmysty czucia (np. bolu, zadowolenia). Zatem sg one zlokalizowane w ciele??4.
Jako nastepne w kolejnosci Scheler postawil wartosci utylitarne. W jego roz-
wazaniach w pracy Resentyment a moralnosé wida¢ krytyke wspolczesnego
czlowieka, ktéry wartos$ci majace postuzy¢ do osiagniecia stanu emocjonal-

nego, jakim jest np. przyjemnos¢, postawit wyzej anizeli warto$ci witalne??>.

221 Tamze, s. 355.

222 Tamze, s. 363.

223 Tamze, s. 376-378.

224 H. Buczynska-Garewicz, Uczucia i rozum w Swiecie wartosci. Z historii filozofii
wartosci, Wroctaw 1975, s. 205-209.

225 Zob.: M. Scheler, Resentyment a moralnos¢, Warszawa 1977, 181-190.
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Te z kolei s3 marginalizowane na rzecz kultu pracy??6. Do kategorii utylitarnej
zaliczajg sie zatem wartoéci zapewniajace pomys$lno$¢ i powodzenie?”’. Beda
si¢ one przejawiacé w sprycie, oszczednosci czy doktadnosci??8. Kolejng pozy-
cje zajmuja wartosci witalne, podobne w definiowaniu do hedonistycznych.
Jednak gdy tam przejawialy sie one w poczuciu przyjemnosci lub jej braku,
tutaj beda to stany emocjonalne, takie jak cieszenie si¢, odwaga czy gniew.
Innym nos$nikiem moze by¢ cialo czlowieka i uczucia witalne (mtodos¢,
zdrowie, choroba)??°. Warto$ci duchowe jako kolejne w hierarchii pozostaja

niezalezne od ciala i §rodowiska?3?

, a dzielg sie na nastepujace grupy:

a) estetyczne (czyli wartosci tego, co brzydkie i pigkne),

b) wartosci tego, co stuszne i niestuszne,

c) wartosci poznania prawdy.

Inaczej ujmujac, sa to wartosci sprawiedliwosci, piekna i dgzenia do pozna-
wania tego, co prawdziwe. Pochodnymi od nich sg takze wartosci kulturowe
(np. sztuka)?®!. Nognikami moga by¢ uczucia, przyktadowo spokdj, rados¢,
smutek duchowy, aprobata lub powazanie wobec czego$, upodobanie?*2.
Ostro odgraniczone od wszystkich innych warto$ci pozostajg te stanowiace
sacrum, czyli wedlug Schelera - najwyzsze. Sg to wartosci religijne, przystu-
gujace tylko bytom absolutnym. Moga by¢ zaréwno pozytywne (Swiete), jak
i negatywne (diabelskie)?**. Co wazne, te wartosci przypisuje sie tylko osobie,

najlepiej w postaci Boga. Do pochodnych od wartosci religijnych naleza

226 A. Wegrzecki, Scheler, Warszawa 1975, s. 180-187.

227 H. Kurczab, Z probleméw wartosci i wartosciowania (wybrane zagadnienia),
Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Rzeszowskiego ,,Dydaktyka” 2012, nr 7, s. 21.

228 A. Wegrzecki, dz. cyt., s. 180-187.

229 Zob.: P. Orlik, Fenomenologia swiadomosci aksjologicznej, Poznan 1995, s. 97-99;
a takze J. Galarowicz, dz. cyt., s. 88.

230 J. Puzynina, Jezyk wartosci, Warszawa 1992, s. 34.

231 P. Orlik, dz. cyt., s. 110-111.

232 J. Galarowicz, dz. cyt., s. 88-89.

233 P. Orlik, dz. cyt., s. 111.
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wyrazy wielbienia czy kultu. Ukazujg si¢ one w wierze, a stany uczuciowe
z nimi zwiazane to szczescie i rozpacz, w zaleznosci od tego, jak daleko znaj-
duje sie to, co §wiete?**,

Powyzsza hierarchia wyjasnia dos¢ ogélnie sfery wartosci, dlatego w ana-
lizie nalezalby je rozwina¢ na tyle, aby rozwiaé ewentualne watpliwosci doty-
czgce przynaleznosci danej wartoséci do konkretnej grupy. Pomocne wydaja
sie opracowania réznych autoréw na temat tej hierarchii, w ktorych zostaje
ona bardziej rozbudowana®®®. Zatem do sfery wartosci hedonistycznych beda
przynaleze¢ m.in. takie warto$ci, jak rozpoznawalno$¢, stawa, popularnos¢,
przyjemnos¢, ekscytacja, zadowolenie, rozkosz, bol, przykro$¢. Wartosci
utylitarne natomiast bedg wyrazane w tym, co pozyteczne, w talencie, pracy,
luksusie, funkcjonalno$ci, wydajnosci, sprawnosci, oszczednosci, pilnosci,
pracowito$ci, punktualno$ci, roztropnosci, opanowaniu, odpowiedzialnoéci,
wyksztalceniu, atrakcyjnoséci, upartyjnieniu, bezpartyjnosci, nowoczesnosci,
nowosci?*¢. Kolejne w hierarchii znajduja sie wartosci witalne, obejmujace
m.in. szlachetne zdrowie, pospolito$¢, wytwornoéé, prostackosé, mtodose,
staro$¢, moc i stabos¢ witalna, poczucie zdrowia i choroby, energia, zywio-
fowos¢, rzeskoéé, odwage, gniew, strach, dzielno$¢, marnosé, sile, zmeczenie,
dojrzatos$¢, odporno$é, hart, sprezysto$¢, dobre urodzenie, zalety i wady,

stabo$¢ charakteru, site ducha, zmiane, rado$¢, niepokdj, budowanie czegos,

234 ]. Galarowicz, dz. cyt., s. 89-90.

235 M. Wedzinska, dz. cyt., s. 39; A. Wartecka, Analiza aksjolingwistyczna wybranych
wypowiedzi chwalgcych w programie telewizyjnym typu talent show, w: 1. Matu-
siak-Kempa, A. Naruszewicz-Duchlinska (red.), dz. cyt., s. 197; J. Tichner, Etyka
wartosci i nadziei, Poznan 1982, s. 72-75; K. Salamon-Krakowska, Aktywnos¢
fizyczna - wysitek szlachetny czy pospolity? O wartosciach witalnych w ujeciu Maxa
Schelera i José Ortegi y Gasseta, w: J. Kosiewicz, T. Michaluk, K. Pezdek (red.),
Nauki spoleczne wobec sportu i kultury fizycznej, s. 16; M. Gorczynska, Dlaczego
etyka powinna by¢ przedmiotem nauczanym w szkole?, ,Zeszyty Filozoficzne” 2009,
nr 14-15, s. 124. Nalezy pamietaé o zalozeniu, ze wszystkie warto$ci posiadaja
swoje odpowiedniki pozytywne badZ negatywne. Wliczajac do jakiejs kategorii
takg warto$¢, jak np. ,,prawda”, jej odpowiednik jest oczywisty (,,ktamstwo” lub
~falsz”). Z tego wzgledu niektoére z nich w ponizszym opisie zostalty pominigte.

236 Upraszczajac — wartosci ulatwiajace zycie, zapewniajace powodzenie.
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$wiezo$¢, walke, $mieré?¥”. Sfera wartoéci duchowych natomiast bedzie za-
wierala piekno, brzydote, sztuke, kulture, duchowg rados¢ (szczeécie), powa-
zanie, lekcewazenie, upodobanie czegos, aprobate, zgode, wiare, religijno$¢,
pomaganie innym, zloéliwos$¢, otwarcie na drugiego czlowieka, szacunek,
egoizm, altruizm, mestwo, zyczliwo$¢, heroizm, dobro drugiego czlowie-
ka, rodzine, madros¢, rzetelno$¢, wszechstronnosé, przenikliwo$¢, nauke,
wiedze, godnos¢, mitosé, wolnoséé, prawo, bezprawie, narédd, spoleczenstwo,
sprawiedliwo$¢, stuszno$¢, niestusznoéé, moralnoéé, pogarde, ponizenie?®s,
Najwyzszy szczebel w hierarchii zajmuja wartoéci sakralne, ktore dotycza
tego, co $wiete. Jednak takie wartosci, jak wiara i religijno$¢ nie beda przeze
mnie zaliczone do tej kategorii, poniewaz Scheler odcina te sfere absolutu
od reszty warto$ci. Dlatego zawiera¢ si¢ w niej beda tylko te zwigzane stricte
ze §wietoscig w czystej postaci, czyli Boga i jego objawienia. Wiara i religij-
no$¢ natomiast sg dopiero dazeniem do spotkania z Bogiem, a nie wyrazem
osiggniecia absolutu. To absolut budzi w cztowieku religijnos¢.

Na potrzeby niniejszej pracy nalezatoby uzy¢ przedstawionej teorii
w kontekécie jezyka. Zwigzki miedzy jezykiem a §wiatem wartosci wykazat
m.in. Jerzy Bartminski. Jak zauwaza ten uczony, jezyk stanowi narzedzie
do warto$ciowania. Jednak co najwazniejsze i zgodne z rozumowaniem
Schelerowskim - jezyk sam w sobie jest nosicielem wartosci, a takze dzigki
niemu warto$ci moga sie przejawia¢?®®. Podczas analizy nalezy takze pamietaé
o zalozeniu, ze §wiat wartosci pozostaje niezmienny - jedynie obraz $wiata,

jaki postrzegamy, moze ulegaé przeksztalceniom. Ten obraz Scheler nazywa

237 Ogolnie — wszystko, co wiaze si¢ z zyciem czlowieka, traktowanym jako istota
aktywna i §wiadoma.

238 Wartosci duchowe zawierajg zatem wszystkie te wartoéci, ktorych nosicielami
nie jest bezposrednio ludzkie cialo, a osoba. Takze takie, dla ktorych cztowiek
jest w stanie poswiecic zycie.

239 J. Bartminski, Projekt i zatozenia ogolne stownika aksjologicznego, w: J. Puzyni-
na, J. Bartminski (red.), Jezyk a kultura. Zagadnienia leksykalne i aksjologiczne,
Wroclaw 1991, s. 198.
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etosem. Moze on by¢ obiektywny, ale trzeba nadmieni¢, ze moga wystepowac
znieksztalcenia w odbiorze warto$ci przez jednostke, dlatego wlasny etos nie
powinien by¢ uznany przez badacza za jedyny stuszny.

Postugujac si¢ oméwiona koncepcja wartosci i ich funkcjonowania, moz-
liwe wydaje si¢ odkrycie, przynajmniej w pewnym stopniu, jaka hierarchie
warto$ci wyznaje autor tekstu badz redakcja. By¢ moze wyloni si¢ takze obraz
postrzegania poszczegolnych kandydatow dzieki badaniu wartoéci najczedciej
im przypisywanych, z uwzglednieniem, czy sa to wartoéci pozytywne, czy
negatywne.

Za material badawczy postuza mi te artykuly, w ktérych opisywane wyda-
rzenia mogty mie¢ wpltyw na wynik wyboréw (nie tylko informacje dotyczace
stricte prowadzenia kampanii wyborczej, ale takze te relacjonujace wydarzenia
dookota niej, takie jak ,,afera podstuchowa” czy ,,afera SKOK-6w”). Ze wzgledu
na brak wystarczajacej ilosci materialéw dotyczacych kandydatéw z malymi
szansami na wygranie wybordw, ograniczytam sie do zanalizowania tylko
artykuléw traktujacych o trzech pretendentach do prezydentury, ktoérzy
osiagneli najwyzsze wyniki: Andrzeja Dudy, Bronistawa Komorowskiego
i Pawla Kukiza.

Aby spetni¢ wymdg obiektywnosci badania, nalezato scharakteryzowac
klucz kategoryzacyjny, ktéry odpowiada problematyce i celowi, wyczerpuje
material badawczy, a takze jest maksymalnie jednoznaczny?#°. Wyrézniono
w nim nastepujace skladowe:

1. Autor, gatunek prasowy.

2. Czy wzmianka o artykule znajduje si¢ na oktadce?

3. Wymowa publikacji: neutralna, wywazona krytyka, gwattowny atak,

umiarkowane poparcie, entuzjastyczne poparcie.

4. Czy wystepuje obraz? Jesli tak, to jaki jest jego wydzwigk (pozytywny,

negatywny, neutralny)?

240 'W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983, s. 103.
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5. Jaka jest tematyka publikacji? Poglady i opinie, dziatalno$¢ zawodowa
i przeszto$¢, otoczenie polityczne i wspierajace, program wyborczy,
zycie osobiste, kampania wyborcza.

6. Co zawiera program wyborczy opisany przez tygodnik?

Czy autor stosuje techniki perswazji, manipulacji, propagandy, agitacji,
presupozycji, ironii, demagogii?

8. Jakie wystepuja konotacje opisujace kandydata i jego otoczenie polityczne?

9. Jakie wartosci przypisywane sa kandydatowi?

W ramach analizy nalezalo przyja¢ jednostke bedgcg narzedziem badania.
Walery Pisarek klasyfikuje jednostki wedlug czterech kategorii: tekstu, postaci,
ilustracji, réznych elementéw (mieszanych). Tekst moze zosta¢ podzielony
takze na podkategorie: tytul, akapit, zdanie, litera czy morfem?*.. Jednak
w analizie zawartosci przyjecie mniejszych elementow jako podstawy badania
mogloby obnizy¢ jego warto$¢, poniewaz krétkie formy podatne sg na zmiane
znaczenia w zaleznosci od kontekstu, w jakim wystepujg. Zatem w analizie
ilo$ci wystepowania wzmianki o kandydacie, ogélnej wymowy publikaciji, te-
matyki, stosowania technik wplywu i opisywania programu wyborczego jako
jednostke analizy obratam wypowiedz, czyli wyodrebniona w czasopismie
caloé¢, na ktorg sktada sie zaréwno tres¢, jak i obraz. Natomiast w badaniu
cech kandydatoéw, ich otoczenia politycznego i przypisywanych im wartosci
za jednostke analizy uznatam akapit. Z kolei rodzajem pomiaru, jaki uzyje,

bedzie czgsto$¢ wystepowania danych elementéw klucza kategoryzacyjnego.

2.1.1. Pojecia klucza kategoryzacyjnego

Aby prawidlowo zbada¢ tresci i ich ukryte znaczenia, nalezy pamigta¢
o niektérych mechanizmach stosowanych przez autoréw tekstow, majacych

wywolaé u odbiorcy okreslong reakcje czy zmiane kierunku myslenia. Ryszard

241 Tamze,s. 72.
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Tokarski i Jerzy Bartminski definiuja jezyk jako no$nik sagdéw o funkcjono-
waniu i cechach elementéw rzeczywistosci. W tym rozumieniu wystepuje
zalezno$¢ pomiedzy jezykiem i §wiatem poza nim, ktéra moze by¢ bardzo
waznym czynnikiem w dziataniach czlowieka, jego postawie i pogladach?42.

Perswazja w tekécie, wedtug Jerzego Bralczyka, wystepuje w postaci takich
elementdw, ktore maja ksztaltowaé postawy i przekonania w sposéb posredni
lub bezposredni. Autor wskazuje, Ze elementdéw tych nie nalezy myli¢ z dy-
rektywnymi, czyli takimi, ktére naktaniajg do czynnosci. Ponadto perswazja
w zamierzeniu ma przynie$é korzyéci zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy?43.
Stanistaw Baranczak zalicza do zabiegéw perswazyjnych emocjonalizacje
przekazu oraz komunikacje miedzy nadawcg i odbiorcy, w ktérej nadawca
stara si¢ stworzy¢ przestrzen ,,my” dla siebie i odbiorcy, a co za tym idzie,
wprowadza kontrast ,,my - oni”, przy czym to, co nasze, jest pozytywne,
a to, co ich — negatywne?#4,

Manipulacja jezykowa natomiast bazuje na zalozeniu méwiacym o istnie-
niu perswazji jezykowej majacej wplyna¢ na postawy lub wywola¢ okreslone
dzialania, ale bez §wiadomosci odbiorcy o stosowanym przez nadawce zabiegu,

ktory dzieki temu ma uzyskac jakas$ korzys¢2+

. Ze wzgledu na podobienstwo
tego pojecia z perswazja najwlasciwszym kryterium ich rozréznienia wydaje sie
by¢ intencja nadawcy?#6. W celu manipulacji jezykiem stosuje si¢ m.in. wyrazy

wartosciujace, eufemizmy, schlebianie, zmiane znaczen stéw czy uzycie liczby

242 J. Bartminski, R. Tokarski, Jezykowy obraz swiata a spéjnos¢ tekstu, w: T. Do-
brzynska (red.), Teoria tekstu. Zbior studiéw, Wroctaw 1986, s. 72.

243 Cyt. za: I. Borkowski, Swit wolnego stowa: jezyk propagandy politycznej 1981-1995,
Wroclaw 2003, s. 16.

244 S. Baranczak, Stowo - perswazja - kultura masowa, ,,Tworczo$¢” 1975, nr 7,
s. 49-55.

245 J. Bralczyk, Manipulacja jezykowa, w: Z. Bauer, E. Chudzinski (red.), Dzienni-
karstwo..., dz. cyt., s. 244.

246 Cyt. za: I. Borkowski, dz. cyt., s. 20-21; por. takze R. Borecki, Propaganda a po-
lityka, Warszawa 1987, s. 117-122.
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mnogiej, aby wywota¢ efekt popularnosci zjawiska?*”. Manipulacja jezykowa
oznacza nie tylko wplywanie na zachowania za pomoca jezyka, ale takze ma-
nipulacje, inaczej manewr na samym jezyku, np. usuwanie wybranych stow
czy podanie biednej definicji jakiegos okreslenia. Sytuacja zastosowania tej
techniki miata miejsce miedzy innymi w 1937 roku w III Rzeszy, kiedy to Urzad
Prasy nakazal dyrektywa usunigcie z tekstow stéw ,,Liga Narodow” i ,,pokdj”.
Zazgdal tez, aby sfowo ,odwazny” bylo uzywane tylko w opisywaniu dziatan
niemieckiej armii**8. Zdaniem Jerzego Bralczyka, bardzo skutecznym narze-
dziem manipulacji jest takze metafora, a jej przejawéw mozna szukaé w takich
okresleniach, jak ,.front zmagan” czy ,,kwitnaca inwestycja”, a takze w wyraze-
niach nawigzujacych do niszczenia czegos, budowania, techniki, rodziny czy
biologii**?. Z kolei Lillianna Lakomy do zabiegéw manipulacyjnych zalicza
réwniez selekcje informacji, szum informacyjny, manipulowanie sondazami,
fragmentacje i kreowanie wydarzenia®°. Inny badacz, Adam Lepa, wymie-
nia réwniez: ktamstwa, pomijanie waznych informacji na rzecz niewaznych,
preparowanie informacji, wieloznaczno$¢ badz nadmiar??.

Manipulacja wiaze si¢ z kolejnym zagadnieniem, jakim jest propaganda.
Ma ona poprzez $rodki jezykowe zyskaé zwolennikéw danej idei, zmieniajac

postawy 0s6b poddawanych dziataniom perswazyjnym?>2. Propaganda zaktada

247 J. Puzynina, O pojeciu ,,manipulacji” oraz sensie wyrazenia ,,manipulacja jezy-
kowa”, Warszawa 1984, s. 48-63.

248 A.Janowska, A. Niewiara, Szkolny stownik terminéw gramatycznych, Krakow
2001, s. 9.

249 . Bralczyk, Manipulacja jezykowa, w: Z. Bauer, E. Chudzinski, dz. cyt., s. 249,
s. 247.

250 L. Lakomy, Komunikacja perswazyjna w jezyku polityki na przyktadzie polskich
kampanii prezydenckich, Katowice 2008, s. 48.

251 Cyt, za: K. Czuba, Media i wladza, Warszawa 1995, s. 118.

252 M. Korolko, Sztuka retoryki - przewodnik encyklopedyczny, Warszawal998,
s. 34-35.
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narzucenie interesu nadawcy odbiorcom?. Terminem pokrewnym jest takze
agitacja, ktora naklania odbiorce do dzialania, nie zakladajac jednocze$nie
wymogu zmiany postawy?>%.

W tekstach stosuje si¢ takze oceny i wartosci, a zabiegi te moga by¢ za-
réwno jawne (w okreéleniach dobry - zty, sukces - porazka), jak i ukryte.
Jerzy Bralczyk wyréznia trzy stopnie ukrycia ocen i wartosci. Pierwszy z nich
to wykorzystywanie cech i zjawisk pozytywnych w powszechnym mniemaniu
(jak np. wolnos¢ czy pomaganie) oraz negatywnych (jak wojna, zagrozenie).
Drugi stopien z kolei powotuje si¢ na okreslenia, ktére wywotuja konotacje
pozytywne badz negatywne, np. takie wéréd wyrazow, jak: rezim - rzad,
oszczedny - skgpy. Natomiast w trzecim stopniu wystepujg wyrazenia, ktd-
rych sposob odbierania zalezy od kontekstu zdania. Bedzie to np. stwierdzenie,
ze ,negocjacje sie przeciagaja” (jednoczesnie sugerujac wole porozumienia,
a takze pojawianie si¢ trudnoéci). Z drugiej strony mozna powiedzie¢, ze druga
strona ,,przecigga” negocjacje, co oznacza, ze to ona nie chce doj$¢ do poro-
zumienia®®®. Ukryte wartoéci i oceny taczg sie takze z pojeciem presupozycji.
W publikacji Teoria i praktyka propagandy technika ta jest wyjasniana jako

»zalozone sensy wyrazen przyswajane przez odbiorcéw w sposob nie w pelni
$wiadomy, poniewaz podawane sg jako zalozenie wspdlne nadawcy i od-
biorcy”?%¢. Zatem polegaja one na wprowadzaniu okreslonych zaltozen poza
tematem, aby zyskaly na prawdziwo$ci, a takze nie mogty by¢ zanegowane?*”.

Zabiegiem do$¢ bezpiecznym w tekstach jest, wedlug Michata Bancerza,
ironia. Charakteryzuje si¢ ona swoja wieloznaczno$cia, co za tym idzie suge-

stywnoécig, a zatem daje mozliwos¢ domysélania sie czego$ innego niz dostowny

253 A. Zigba, Jezykowe Srodki perswazji i manipulacji w informacjach prasowych
na przyktadzie Targow Budownictwa BUDMA 2008, ,,Jezyk. Komunikacja. In-
formacja” 2009, nr 4, s. 111.

254 M. Korolko, dz. cyt., s. 35.

255 J. Bralczyk, O jezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesigtych, War-
szawa 2002, s. 97.

256 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw
1999, s. 106.

257 1. Borkowski, dz. cyt., s. 78.
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sens. Ironia polega przede wszystkim na uwydatnieniu negatywnych cech
przeciwnika i uwypukleniu swoich mocnych stron 238, W przypadku artyku-
toéw traktujacych o kampanii prezydenckiej bedzie to wykazanie zalet swojego
taworyta z jednoczesnym potwierdzeniem wad jego konkurentéw. Zdaniem
Michata Glowinskiego, ironia nie stanowi zabiegu jezykowego wyraznie od-
dzielonego od innych. Wszelkie préby jej skategoryzowania s tylko operacja
teoretyczng, dlatego w badaniach nalezy ja rozpatrywaé w réznych ujeciach
i powiazaniach. Autor podkresla, ze ironia jest wszechobecna — wystepuje
zaréwno w wyrafinowanych wypowiedziach, jak i tekstach potocznych. Idac

dalej, nalezy ja ujmowac przede wszystkim jako akt komunikacyjny®.

2.2. Gatunki dziennikarskie literatury przedmiotu

Zdaniem Kazimierza Wolny-Zmorzynskiego i Andrzeja Kaliszewskiego,
najczesciej w klasyfikacji gatunkow dziennikarskich stosuje sie podzial na ga-
tunki informacyjne i publicystyczne?. To kryterium funkcjonalne, w ktérym
tekst przyjmuje zadania zwigzane z jego formuta kompozycyjna i jezykowo-

-stylistyczna?®!. Jednak w publikacji Gatunki dziennikarskie autorzy wyrdznili
takze trzecig forme, jaka jest rodzaj pogranicza?62.

Gatunek informacyjny, w rozumieniu Michata Szulczewskiego, ozna-

cza rodzaj, poprzez ktéry media spelniajg swoja podstawows role, czyli

258 M. Bancerz, Jezyk polityki i politykéw: wczoraj i dzis, ,Pisma Humanistyczne”
2003, nr 5, 5. 179.

259 M. Glowinski, Ironia jako akt komunikacyjny, w: tegoz (red.), Ironia, Gdansk
2002, s. 5-6.

260 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie,
Warszawa 2009, s. 27.

261 W. Pisarek, O pojeciu funkcji w prasoznawstwie, ,Przekazy i Opinie” 1976, nr 4,
s. 34.

262 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 31.
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informowanie o wydarzeniach?®3. Przedstawiona przez badacza perspekty-
wa wydaje sie by¢ nazbyt wyidealizowana, a idac dalej, nie mie¢ przetozenia
w praktyce. Traktuje on bowiem gatunek informacyjny jako wyraz istnienia
$wiata obiektywnego, w ktérym nie ma miejsca na warto$ciowanie. Wedtug
niego dziennikarz zawsze pozostaje bezstronny i rzeczowy, a uzywany jezyk
powinien wykazywac si¢ ,,czysto$cia”, czyli brakiem jakichkolwiek nalecia-
fosci innych styléw niz informacyjny.

W konfrontacji do powyzszej teorii mozna postawic¢ klasyfikacje Wolfganga
Donsbacha, ktory zaproponowat pie¢ rodzajow obiektywizmu dziennikarskiego:

1. funkcjonalny, kiedy podstawe stanowi przestrzeganie wymogow warsz-
tatowych, zasady rzetelnosci, a takze przedstawienia sytuacji z obu stron;

2. realny, zakladajacy przygotowanie materiatu dziennikarskiego w taki
sposdb, aby byt empirycznie weryfikowalny;

3. wzgledny, polegajacy na tych samych wymogach, co funkcjonalny,
jednakze z zastrzezeniem, Ze poznawanie rzeczywistosci jest mozliwe
dopiero po jej dyskusji i poréwnywaniu jej opisow;

4. ideologiczny, w ramach ktérego informacja zostaje przedstawiona
z perspektywy jakiejs ideologii;

5. konsensusu, uwzgledniajacy w materiale powszechny sad odbiorcow
na dany temat?54,

Z kolei zdaniem Conrada Finka, informacja dziennikarska nie jest tylko
powiadomieniem o czyms, dlatego musi by¢ czytelna i jasna w przekazie, nie-
zawierajaca zargonow i okreslen wartosciujacych. Jednak, co najwazniejsze,
powinna odpowiada¢ na pytania: kto?, co?, jak?, dlaczego?, gdzie?, kiedy?2%°.
Wspomniany juz Szulczewski twierdzi, ze dziennikarz, dazac do obiektywizmu,
powinien przede wszystkim mie¢ na celu nie interes wlasny, a spoleczenstwa.

Za zabiegi mogace wskazywac na zakulisowe interesy tworcy przekazu uznaje

263 M. Szulczewski, Informacja, w: B. Golka, M. Kafla, Z. Mitzner (red.), Teoria
i praktyka dziennikarstwa, Warszawa 1964, s. 91-92.

264 M. Kunczik, A. Zipfel, Publizistik. Ein Studienbuch, K6ln 2001, s. 279.

265 C.C. Fink, Introduction to professional newswritting. Reporting for the Modern
Media, New York 1992, s. 98-101.
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sie zwykle selekcje danej informacji (poprzez np. omijanie szczeg6iow), uzy-

wanie stéw oceniajacych czy wartosciujacych (epitety itp.), a takze podawanie

informacji idealizowanej (hiperbole, podkres$lenia)

266

267

268

269
270

271

266

Do form gatunkéw informacyjnych zaliczajg si¢ m.in.:

o wzmianka (inaczej news, flesh), krétka i ogélnikowa, odpowiadajaca
na pytania: kto?, co?, gdzie?. Jest powiadomieniem o pojedynczym
fakcie, a zazwyczaj, wedlug Zbigniewa Bauera, elementem wiekszego
materialu prasowego. Moze takze by¢ sktadows lidu, bedaca stresz-
czeniem gléwnym na poczatku tekstu?67;

« notatka (inaczej informacja czy infotainment), taczaca wzmianke z do-
datkowymi faktami szczegélowymi, wyliczonymi statycznie. W notatce
mozna przywola¢ zdarzenie niekoniecznie aktualne?68;

« infografia ilustrowana informacja. Tekst nie moze stanowi¢ jej opisu,
lecz ma by¢ dopelnieniem oraz ma nakresla¢ odbiorcom nie to, co wi-
dzg, ale dlaczego®®’;

o zapowiedz, bedgca zachetg kierowang w strong odbiorcy, aby zwrdcit
szczegdlng uwage na niektore z artykutéw. Ta forma jest umieszczana
na poczatku lub na koricu czasopisma?’?;

o fait divers, czyli odmiana notatki, jednakze jej cechg szczego6lng jest
wywolanie zaskoczenia u odbiorcy i przedstawienie czego$ w taki

sposob, aby czytelnik nie mégt od razu domyslic sie tresci?”}

M. Szulczewski, Czas w stowach odbity. Refleksje o rzeczywistosci nazywanej,
‘Warszawa 1986, s. 58.

Por.: J. Maslanka, Encyklopedia wiedzy o prasie, Krakéw 1976, s. 255; K. Wol-
ny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 36, Z. Bauer, Gatunki
dziennikarskie, w: Z. Bauer, E. Chudzinski, Dziennikarstwo..., dz. cyt., s. 155.
Zob.: Z. Bauer, dz. cyt., s. 155; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman,
dz. cyt., s. 37.

K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 40.

Zob.:J. Maslanka, dz. cyt., s. 256; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Fur-
man, dz. cyt., s. 40-41.

Zob.: K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt, s. 42.; A. Dzia-
dek, Fait divers, w: M. Pytasz (red.), Leksykon szkolny. Gatunki paraliterackie,
publicystyczne i uzytkowe, Gorzéw Wielkopolski 1993, s. 81-83.
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o sprawozdanie, bedace krétka, zwiezla, dynamiczng, uporzadkowang
czasowo i wierng chronologicznie relacja z przebiegu jakiego$ wy-
darzenia, ktore sie juz zakonczyto?”2. Co moze wydawac sie wazne,
do istoty tej formy nalezy wytworzenie u odbiorcy wrazenia obecnosci
na miejscu wydarzenia?’3;

o relacja, dotyczaca przebiegu wydarzen, ktore jeszcze nie dobiegly konca.
Z jednej strony jej cechg jest staranne podawania faktéw, a z drugiej
barwne opisy ukazujace emocje?’%;

o raport, czyli forma sprawozdania, w ktérym przywotuje sie chronolo-
gicznie fakty, a nastepnie zestawia w celu wytworzenia kontrastu?”>;

o zyciorys (sylwetka, portret, posta¢), niewielki gatunek zawierajacy
najwazniejsze fakty z zycia danej postaci, zwracajacy uwage na cechy
osobowosci, wygladu, zainteresowan, stylu Zycia. Niekonieczny jest
wymdg chronologii czasowej?”%;

« przeglad prasy, bedacy serig najciekawszych cytatéw z artykutéw in-
nych czasopism?”7;

o reportaz fabularny, z materialem koncentrujgcym sie na bohaterach
i zdarzeniach w perspektywie reportera lub jednej z postaci uczest-
niczgcych w wydarzeniu (przyktadem moze by¢ twdrczoé¢ Ryszarda
Kapusécinskiego czy Mariusza Szczygta)?’8. Reporter nie zajmuje zad-
nego stanowiska - jest posrednikiem?”?.

Znacznie fatwiejszym do zdefiniowania okazuje si¢ rodzaj publicystyczny,

taczacy informacje z jej interpretacja, w ktérym elementy informacji stanowia

272 Zob.:]. Maélanka, dz. cyt., s. 224; Z. Bauer, dz. cyt., s. 155; K. Wolny-Zmorzynski,
A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 43.

273 M. Szulczewski, Informacja, dz. cyt., s. 96.

274 D. Rott, Relacja z podrézy, w: M. Pytasz (red.), dz. cyt., s. 182.

275 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 46.

276 Z.Bauer, dz. cyt., s. 122.

277 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 51.

278 . Bliska, Reporter i jego warsztat. Tworczos¢ Ryszarda Kapusciriskiego w oczach
autora oraz teoretykow i praktykow reportazu, Wroctaw 2005, s. 12.

279 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 66.
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dodatek majacy szerzej nakresli¢ problematyke omawianego zjawiska?3°.

Publicystyka charakteryzuje si¢ stosowaniem wyjasnien, kontekstow czy
ocen. Co wydaje si¢ wazne, autor w takim przekazie jest widoczny i styszalny,
w przeciwienstwie do przekazéw informacyjnych. Zdaniem Ireny Tetelowskiej,
istote tego rodzaju stanowi poglebianie wiedzy o rzeczywistosci, a takze jej
problematyzowanie?®!. Zbigniew Bauer zwraca uwage na strukture wypo-
wiedzi publicystycznych, w ktorych wystepuja réznorodne srodki wpltywania
na odbiorce, idac dalej, na ,,ksztalt opinii publicznej”**2. Tym samym mozna
pokusic sie o stwierdzenie, ze wizja $wiata w publicystyce jest tendencyjna,
odpowiadajgca reprezentowanemu przez autora $wiatopogladowi, ideologii
czy hierarchii warto$ci.
Do gatunkéw publicystycznych zaliczajg sie:

o artykul, czyli publikacja, w ktérej wyrazane jest stanowisko autora
lub redakecji wobec istotnych problemoéw. Na jej strukture skiada sie
postawiona teza i argumentacja, a jej zadanie polega na ksztaltowaniu
opinii odbiorcéw na dany temat poprzez jego popularyzacje, interpre-
tacje i oceng?®3;

o artykul wstepny, bedacy odmiang artykutu, pojawia si¢ jednak on w pierw-
szych numerach czasopism w formie wyeksponowanej; jest wyrazem
pogladéw redakeiji i jej whadciciela?8

285,

; wystepuje zwykle bez nazwiska

autora tekstu

280 M. Szulczewski, Publicystyka, w: B. Golka, M. Kafla, Z. Mitzner (red.), dz. cyt.,
s. 98-100.

1 I Tetelowska, Informacja - odrebny gatunek dziennikarski, w: P. Dublel, W. Pisarek
(red.), Szkice prasoznawcze, Krakow 1972, s. 46.

282 Z.Bauer, dz. cyt., s. 158.

283 J. Maslanka, dz. cyt., s. 24.

284 R. Cudak, Artykul wstepny, w: M. Pytasz (red.), dz. cyt., s. 17.

285 J. Maslanka, dz. cyt., s. 25.
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o reportaz problemowy, ktéry w odréznieniu od reportazu fabularne-

go prezentuje jasno okreslone stanowisko autora opowiadajacego sie
po jednej ze stron. Sktada sie z dwdch czesci, w pierwszej ustalane

zostaja fakty, a w drugiej nastepuje ich analiza i polemika?86;

o felieton, czyli tekst utrzymany w swobodnej konwencji, na pierwszy plan

wysuwa sie w nim to, w jaki spos6b go napisano i kto jest autorem?¥7;
wykorzystuje wiele form gatunkowych, zaréwno dziennikarskich, jak
i literackich, a zatem ma charakter synkretyczny?®3. Swiat w felietonie
jest kreacja artystyczna, ale nieodrzucajaca jednak funkcji informa-
cyjnej czy publicystycznej?8?;

o komentarz, bedacy interpretacja i ocena faktéw, majacy w wyrazny
sposob ksztaltowac opinie na dany temat. Przejawia cechy artyku-
tu, z ktérym czesto jest mylony. Odrédznia go od tej formy dazenie
do maksymalnej zwiezto$ci, wezszy zakres tematyczny, a takze wiekszy
stopient aktualno$ci®%

o recenzja, faczaca forme informacyjng z publicystyczna, gdyz infor-
muje o zdarzeniu kulturalnym, by jednocze$nie wykaza¢ stanowisko

autora na jego temat®’;

Ostatni z wyréznionych przez autoréw Gatunkow dziennikarskich typ

wypowiedzi dziennikarskiej, obejmujacy tzw. gatunki pogranicza, stanowi

swoiste polaczenie publicystyki z informacja. Takie przekazy przedstawiajg

fakty, a jednocze$nie ujawniajg poglady uczestnikéw materiatu. Ponadto

286
287

288

289

290
291

K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s.87.

Zob.: J. Miciak, Na pograniczu literatury i publicystyki - felietony Joanny Szczep-
kowskiej, Krakow 2009, s. 5-7; M. Wojtak, Felieton - informacja zakamuflowana,
w: tejze, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 202.

J. Madlanka, dz. cyt., s. 80.

E. Paluszynska, Felieton jako gatunek na pograniczu publicystyki i literatury, w:
D. Kowalska (red.), Pogranicza, £6dz 2007, s. 496.

Zob.: J. Maslanka, dz. cyt., s. 120; Z. Bauer, dz. cyt., s. 158.

Z. Bauer, dz. cyt., s. 161.
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skupiajg si¢ na wzmocnieniu czy nawet tworzeniu ,,zjawisk medialnych”,
co mozna traktowac jako znamiona sensacji badz sztucznego skandalu®?2.
Do tego gatunku zalicza sie:

o wywiad, powstaly w wyniku rozmowy dziennikarza z inng osobg
i przeznaczony do publikacji w formie tekstowe;j. Na jego tres¢ sktadaja
si¢ pytania (dobrane celowo) i odpowiedzi®3;

o dyskusja - dziennikarz, prezentujac dany temat, zaprasza do rozmowy
nad nim przedstawicieli réznych pogladéw i znawcow dziedziny, na-
$wietlajgc tym samym dana kwestie z wielu stron. Celem dyskusji jest
przede wszystkim wyciaganie wnioskdéw i wzajemne przekonywanie
sie uczestnikdw do przedstawianych sagdow?*%;

o debata, czgsto mylona z dyskusja, majaca do niej bardzo podobny cha-
rakter. Jednak w dyskusji warto$ciag nadrzedng jest uzyskanie odpowie-
dzi na pytania, podczas gdy w debacie najbardziej eksponuje si¢ starcie
uczestnikow?* czy, jak to ujgt Robert Vion, wspdtzawodnictwo?6;

o list do redakgji, czyli opublikowany tekst autorstwa osoby spoza danego
medium, ktéra moze w nim podzieli¢ si¢ swoimi pogladami i opiniami
na dany temat®7;

o odpowiedz na list do redakcji, bedaca forma polemiki na tematy w nim
poruszone?*3,

Granica miedzy publicystyka a gatunkami pogranicza moze wydawac
si¢ niejasna. Z powyzszej literatury wynika, ze ta pierwsza skupia sie bar-

dziej na autorze i jego ocenie rzeczywistosci, z informacja bedaca dodatkiem

292 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 31.

293 S. Sierotwinski, Slownik termindw literackich, Wroctaw 1986, s. 296.

294 ]. Maslanka, dz. cyt., s. 69.

295 M. Hodak, Debata jako gatunek prasowy, ,Folia Literaria Polonica” 2013, nr 2,
s. 99.

296  Cyt. za: M. Kita, Medialna moda na dialog, w: M. Kita (red.), Dialog a nowe media,
Katowice 2004, s. 174.

297 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 118-119.

298 Tamze, s. 119.



Gatunki dziennikarskie literatury przedmiotu 75

poglebiajacym wiedze na dany temat. Z kolei gatunki pogranicza oscyluja
bardziej wokoét jakiego$ zjawiska, faczac na réwnych prawach informowanie

z twdrcza i osobista interpretacja.

2.2.1. Znaczenie obrazu w przekazie prasowym

Fotografia odgrywa dzi§ w prasie wazna role. Nie jest jedynie dodatkiem
do przekazu stownego, ale jego uzupelnieniem, dopowiedzeniem czy podtek-
stem?®. Istniejg tez glosy, jakoby obraz mial wieksza site od pisma w prasie®®:

»Obraz jest mocniejszym i sugestywniej oddzialujacym $rodkiem przekazu niz
stowo [...], zdjecie jest bowiem obiegowo uwazane za bardziej autentyczne od-
wzorowanie rzeczywistosci niz opis literalny [...]. Dla wiekszosci ludzi zobaczy¢
znaczy tyle, co uwierzy¢”%. Zdaniem Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego,
fotografia prasowa jest zapisem czasu i jednocze$nie informacja dla wszyst-
kich392. Niewatpliwie istotna zatem okazuje sie jej rola w prasie.

Agnieszka Kula i Monika Grzelka zauwazaja, ze dobér materiatu foto-
graficznego, jego graficzna obrdbka, zaakcentowanie niektérych elementéw,
a takze samo ujecie i perspektywa sa wynikiem obranej przez twércéw danego
medium strategii. Wedlug tychze autorek to samo zdjecie, osadzone w odpo-
wiednim kontekscie, moze postuzy¢ do postulowania catkowicie odmiennych

sensow. Aby dostrzec jednak takie zamierzone dzialalnie, nalezy zastanowi¢

299 Zob.: P. Ruta, Fotografia prasowa: wybrane aspekty praktyczne, ,Rocznik Pra-
soznawczy” 2009, nr 3, s. 139; W. Tatrkiewicz, Fotografie i obrazy, ,Fotografia” 1977,
nr 2, s. 2; a takze J. Szylko-Kwas, Fotografig po oczach. O fotografii na pierwszej
stronie ,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”, ,Studia Medioznawcze” 2011,
nr 1, s. 140.

300 R. Barthes, Mitologie, Warszawa 2011, s. 241.

301 M. Puszka, Moralne problemy fotografii prasowej, www.latarnik.idkonsult.net
(dostep: 20.02.2016)

302 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007,
s. 7.
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sie nad samym medium tworzacym przekaz, poprzez rozpoznanie linii ide-
ologicznej redakeji, jej polityke czy rzetelno$é*®. Takze Joanna Szylko-Kwas

zwraca uwage na subiektywny charakter rzeczywistosci przekazywanej

obrazem, a na 6w subiektywizm sklada si¢ dobér kadru, a w szczegélnosci

moment, w jakim zdjecie wykonuje si¢34.

Fotografia prasowa stanowi oddzielny gatunek dziennikarski, zatem przy-
pisuje si¢ jej takie funkgje, jak informacyjno-poznawcza, marketingowa, a tak-
ze impresywno-ekspresywna®>. W tym funkcjonalnym podziale widoczne
sa wplywy klasyfikacji Bo Bergstroma, ktory dzieli obrazy na informacyjne,
objasniajace, kierunkowe i ekspresyjne. Obrazy informacyjne pozbawione
s3 ocen, a ich tre$¢ jest rzeczowa, prezentujaca rzeczywiste wydarzenia. Drugi
rodzaj z kolei wyjasnia zdarzenia, sytuacje czy dziatania. W obrazach kie-
runkowych, a inaczej bezposérednich, uwidacznia sie nadawca i przekaz przez
niego wytworzony, a zatem majg one wskazywac na jaki$ poglad i wplywa¢
na odbiorce. Kategoria obrazéw ekspresyjnych wyraza silne odczucia autora,
ktory réznymi zabiegami podkresla osobiste poglady®°®. Zdaniem Bergstroma,
niezaleznie od tego, jaki typ obrazu zostanie uzyty, zawsze jest on umiesz-
czony w okre$lonym kontekscie: wewnetrznym lub zewnetrznym. Pierwszy
dotyczy kontekstu wewnatrz obszaru obrazu, ktéry moze charakteryzowac
si¢ np. duzym kontrastem®”. Przez kontekst zewnetrzny natomiast rozumie

sie bezposrednie otoczenie obrazu, ktére zmienia jego odbidr. Do elementéw

303 A. Kula, M. Grzelka, O badaniach nad wizualnoscig w prasie (preliminaria),
,Polonica”, nr 34, s. 281-282.

304 J. Szylko-Kwas, Funkcja fotografii prasowej — analiza na przyktadzie pierwszej
strony ,Gazety Wyborczej”, ,Studia Medioznawcze” 2014, nr 2, s. 187.

305 J. Szylko-Kwas, Fotografia prasowa jako informacja czy produkt marketingowy? -
polskie tygodniki opinii, w: J. Kreft, R. Stopikowski (red.), Media-Biznes-Kultura,
Gdansk 2011, s. 151-152.

306 B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, Warszawa 2009, s. 124

307 Przykladowo, gdy na jednym zdjeciu wystepuje dwoch kontrkandydatow, a jeden
z nich wyglada korzystnie, drugi przeciwnie - taki zabieg moze by¢ celowy; Zob.:
tamze, s. 134.
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otoczenia mozna zaliczy¢ m.in. tytuly, a takze inne teksty sgsiadujace z obra-
zem3%8, Zatem aby prawidlowo zanalizowac obraz i jego znaczenie, nalezatoby
odnie$¢ go do nastepujacych pytan3®®:

o Co zostalo przedstawione?

o Jaki jest kontekst wewnetrzny i zewnetrzny obrazu?

o Do kogo przekaz jest skierowany i od kogo pochodzi?

o Jaki cel ma spetnia¢?

W niniejszej pracy wazng role odegra analiza obrazu, jednak niestawiajaca
go w centrum - obraz bedzie spelnia¢ swego rodzaju funkcje kontekstu tresci
publikacji lub jej uzupelnienia. Zatem pytanie o cel wydaje si¢ tutaj istotne,
gdyz poprzez negatywne badZ pozytywne ujecie polityka na obrazie nadawca
pokazuje swoj stosunek do niego, ktéry by¢ moze nie do konca ujawnit si¢
w tekécie. Dofaczone do publikacji zdjecie moze postuzy¢ jako pomoc w roz-

strzyganiu niejasnosci tekstualnych.

2.3. Charakterystyka wybranych tygodnikow

2.3.1. Polski rynek tygodnikéw opinii

Temat przedstawiania kampanii wyborczej w tygodnikach opinii wydaje
sie wazny, poniewaz media sg kluczowym posérednikiem pomiedzy wladzg
a spoleczenstwem, co zostalo opisane w poprzednim rozdziale. Szczegdlnie
czasopisma uwazane za ,,prase opinii”, trafiajace do sporej czesci Polakow,

o czym $wiadczg ich wysokie naklady, moga by¢ uznawane przez czytelnikow

308 Tamze, s. 135.
309 Tamze, s. 162-163.
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za wyznacznik mysélenia na dany temat®?. Zapotrzebowanie na prase, ktora
juz nie tylko informuje, ale takze pozostaje wierna pewnym wzorcom, z kté-
rymi identyfikuje sie okreslona grupa spofeczna, pojawilo si¢ wraz z rozwojem
kultury masowej. Wtedy, jak zauwaza Mateusz Nie¢, powstajace nowoczesne
spoleczenstwo pragneto czynnikéw, ktdre bytyby charakterystyczne tylko dla
niego: elementéw spajajacych i tworzacych wiez. Takim narzedziem okazata
sie prasa, szczegdlnie poruszajaca tematyke polityczna, po ktéra, ze wzgledu
na éwczesng sytuacje (polityka wewnetrzna po I wojnie §wiatowej oraz sytu-
acja miedzynarodowa pod koniec dwudziestolecia miedzywojennego), siegato
coraz wiecej os6b*'. Elihu Katz i Paul Lazarsfeld trafnie okreslaja to zjawisko
mianem ,,przywodztwa opinii”. Wystepuje ono, gdy ludzie zwracaja sie do in-
nych zaufanych oséb lub instytucji po rade i interpretacje pewnych faktow.
W tym przypadku media przyjety role owego ,,przywoédcy”, dzieki czemu

zwiekszyly site oddzialywania na odbiorcow??

. Wynikiem tego bylo powsta-
nie ,,prasy opinii”, okreslanej przez autoréw Encyklopedii wiedzy o prasie jako
pisma, w ktorych komentuje sie juz wezesniej publikowane informacje ,w celu
urabiania opinii publicznej i ksztaltowania postaw”®. W definicji wystepuje
réwniez stwierdzenie, ze jest to prasa ,,realizujaca przede wszystkim funkcje
propagandowe”. I co wedltug tychze autoréw znaczace, taka prasa wynika
z osobistych przezy¢ i pogladéw, czyli zostaja w niej wyrazone indywidualne
przekonania twércow wypowiedzi dziennikarskich. W Polsce do takiej prasy
zalicza si¢ czasopisma spoleczno-polityczne i spoteczno-kulturalne®.
Pojawienie si¢ i rozwoj kultury masowej uczynito prase waznym graczem

politycznym, a takze na tyle zmienilo sposéb uprawiania samej polityki,

310 W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006, s. 196.

311 M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne i media. Perspektywa politologiczna, Warszawa
2010, s. 117-118.

312 E. Katz, P. Lazarsfeld, Personal Influence:The Part Played by People in the Flow
of Mass Communication, cyt. za: J. Grzybczak, Czy oddzialywanie mediéw jest
skuteczne? Stare i nowsze teorie, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 3, s. 27.

313 J. Maslanka, dz. cyt., s. 186.

314 Tamze.
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ze mowi sie o $wiecie polityki ,,przed prasa” i ,,po prasie”®'®. Polski rynek
tygodnikow opinii, zdaniem Marcina Kotrasa, juz od jakiego$ czasu cechuje
wyrazny podzial ideologiczny i polityczny, spowodowany rywalizacja dwoch
najwiekszych partii: Platformy Obywatelskiej z Prawem i Sprawiedliwo$cig®'.
Dlatego dominuje w nich dyskurs pozbawiony glebszej refleksji, ktérego do-
minante stanowi eskalacja sporu, ujawniajaca sie w retoryce konfliktu. Strony
nie tylko nie starajg si¢ szuka¢ porozumienia, ale podkreslaja przekaz o braku
mozliwo$ci wspoltpracy ze sobg®”.

Jeszcze bardziej radykalne stanowisko przyjmuje Barbara Stanistawczyk,
formulujac teze, na podstawie mysli Huntigtona i Weigela, ze podziat prasy
jest zwierciadlem podziatu spoteczenstwa. Dziennikarstwo obecnie funkcjo-
nujace charakteryzuje si¢, wedlug przywotanej badaczki, nie zaangazowaniem,
ale wykraczaniem poza etyke zawodu, postugiwaniem sie nie retoryka, a pro-
paganda. Wedtug niej nie ma dzi$ watpliwosci co do profilu ideologicznego
danego medium: ,,Gazeta Wyborcza”, ,Polityka” czy ,,Newsweek” s libe-
ralno-lewicowe, z kolei ,,Gazeta Polska” czy ,, Do Rzeczy” konserwatywne.
Autorka jednak dodaje, ze konserwatyzm w tym rozumieniu to wiara, prawda
i $wiat warto$ci, natomiast dla liberalizmu nie jest to najwazniejsze®®. Zatem
podzial wspdtczesnych mediéw moze by¢ starciem dwdch odmiennych czy
wrecz przeciwnych sobie nurtéw: liberalizmu i konserwatyzmu.

Zdaniem Tomasza Mielczarka, obecna sytuacja polskiej prasy opinii zostata
uksztaltowana przez dwudziestoletnig jej ewolucje. Poprzez marginalizacje
wysokonaktadowych periodykéw spoteczno-kulturalnych popularnym segmen-

tem stata sie tygodniowa prasa kolorowa, o profilu spoteczno-politycznym?3?.

315 M. Nie¢, Komunikowanie spoleczne..., dz. cyt., s. 120.

316 M. Kotras, Dwa Swiaty, dwie narracje. Retoryka tygodnikéw opinii ,w Sieci”
i ,Polityka”, ,,Folia Sociologica” 2013, nr 46, s. 89.

317 M. Czyzewski, S. Kowalski, A. Piotrowski, Rytualny chaos. Studium dyskursu
publicznego, Warszawa 2010, s. 37.

318 B. Stanistawczyk, Prasa jako forum ideologicznego ataku liberalnej lewicy na Ko-
sciot katolicki, ,Kultura — Media - Teologia” 2013, nr 15, s. 106.

319 T. Mielczarek, Wspélczesna polska prasa opinii, ,,Rocznik Historii Prasy Polskie;j”
2013, z. 1, nr 31, s. 80.
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Przedmiotem moich badan sg tygodniki mieszczace si¢ w obu profilach. Wedtug
Pisarka, nalezg one — w klasyfikacji tematycznej czasopism propagowanej przez
UNESCO - do typu gazet, takich jak amerykanski ,, Time”, czyli ,,ilustrowany,
powazny, informacyjno-publicystyczny tygodniowy magazyn tresci ogélnej,
ale z dominacjg problematyki polityczno-spotecznej”2°.

Poza kryterium ideowym, bedace w niniejszej analizie najistotniejsze,
nie pominetam takze kryterium ilosciowego, jakim sg wysokosci naktadéw
i sprzedazy, a ktére wyznaczajg zasieg odbioru medium. Idac dalej, mozna
spekulowad, ze im wigksza sprzedaz, tym znaczniejszy wptyw danego pisma

- jednak nie to stanowi przedmiot moich badan. Wybierajac ,,Polityke”, ,Do
Rzeczy” i ,Tygodnik Powszechny” postuzylam si¢ danymi z ostatnich trzech
lat, przy jednoczesnym zalozeniu, by obrane pisma miescily si¢ w dziesiatce
najwyzszej sprzedazy i naktadu. I tak kolejno ,,Polityka”, osiagajac w 2012 roku
$redni naklad jednorazowy 186 333 egzemplarzy, znalazta si¢ na czwartym
miejscu, wyprzedzajac ,,Newsweeka”. ,Tygodnik Powszechny” z kolei uzyskat
$rednia 35 300 egzemplarzy, plasujgc si¢ tym samym na ostatnim miejscu.
W rankingu brak danych na temat czasopisma ,,Do Rzeczy”, poniewaz tygo-

dnik jeszcze wtedy nie istnial.

320 W. Pisarek, Sfownik..., dz. cyt., s. 224.
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Wykres 1. Sredni naktad jednorazowy w latach 2012-2014
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy®?

W kolejnym roku ,,Polityka” spada na szdste miejsce, co prawdopodobnie
zostalo spowodowane wejéciem na rynek tygodnika ,,Do Rzeczy”, ktérego $red-
ni naklad jednorazowy w 2013 roku wynosit 183 500 egzemplarzy. ,,Tygodnik
Powszechny” nadal znajduje si¢ na ostatnim miejscu. W roku poprzedzajacym
wybory prezydenckie ,,Polityka” powraca na pozycje czwarta, ,Do Rzeczy”
spada na miejsce szdste, a ,Tygodnik Powszechny” nadal utrzymuje sie jako
ostatni w rankingu.

Z danych ZKDP wylania si¢ takze obraz sprzedazy tygodniowej prasy
opinii. Itak kolejno ,,Polityka” osiggneta w 2012 roku wynik 126 080 eg-
zemplarzy, a ,Tygodnik Powszechny” 20 371 egzemplarzy. Rok pdézniej pisma
te nie zmieniajg swojej pozycji w rankingu, natomiast dochodzi do niego tygo-
dnik ,Do Rzeczy” z liczbg 95 946 sprzedawanych egzemplarzy. W 2014 roku

»Polityka” wyprzedza swojego gtéwnego konkurenta (,Newsweek”), a ,,Do
Rzeczy” spada za ,W Sieci”. ,,Tygodnik Powszechny” natomiast minimalnie

traci do ,,Przegladu” (réznica o 213 egzemplarzy).

321 http://www.zkdp.pl/images/komunikat_2013.pdf, http://www.zkdp.pl/images/
komunikat_2014.pdf, http://www.zkdp.pl/images/komunikat2012.pdf (dostep:
01.03.2016).
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Wykres 2. Rozpowszechnianie ptatne ogotem w latach 2012-2014
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy*?2

2.3.2. ,Polityka”

Spoleczno-polityczny tygodnik ,,Polityka” istnieje nieprzerwanie od 1957 roku.
Pierwszym redaktorem naczelnym byt Stefan Zétkiewski, jednak swoja
tunkcje sprawowal tylko przez rok, aby ustapi¢ stanowiska Mieczystawowi
Rakowskiemu.

W latach Polski Ludowej czasopismo to wraz z ,, Trybung Ludu” pelni-
to funkcje oficjalnego periodyku Polskiej Zjednoczonej Partii Robotnicze;.
Wydawata je pafistwowa oficyna RSW , Ksigzka-Prasa-Ruch™?3. W 1961 r.
redakgja ,,Polityki” opublikowala serie fragmentéw (skradzionego) pamietni-

ka Adolfa Eichmanna - zbrodniarza nazistowskiego - co przyniosto jej stawe

322 Tamze.
323 W. Wladyka, ,,Polityka” i jej ludzie, Warszawa 2007, s. 7.
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i prestiz, poniewaz dostep do tego Zrodta mial poza nig tylko magazyn , Life”24,

W 1982 roku po 23 latach na stanowisku redaktora naczelnego Rakowski
ustapil miejsca Janowi Bijakowi. Po przewrocie ustrojowym tygodnik zaczat
by¢ wydawany przez koncern ,,Polityka Spétdzielnia Pracy”. W 1994 roku

szefostwo objal i petni do dzi$ Jerzy Baczynski®?>.

327

7 danych naktadow?®?® i sprzedazy®?” wida¢, ze ,,Polityka” jest jednym
z najczesciej czytanych tygodnikéw opinii i zarazem najbardziej wplywo-
wych. Do publicystow, ktorzy pisali badz piszg dla tego czasopisma, zaliczaja
sie m.in. Ryszard Kapuscinski, Hanna Krall, Janina Paradowska, Malgorzata
Szejnert, Oskar Lange, Zygmunt Szeliga, Marian Turski, Wiestaw Wladyka,
Jerzy Urban, Stanistaw Tym i Kuba Wojewddzki28.

Tematyka poruszana w tygodniku to przede wszystkim sprawy polityczne,
gospodarcze, kulturalne i spoleczne, a ideologia przez niego reprezentowania
mie$ci sie pomiedzy lewica a liberalizmem (w rozumieniu obyczajowym).

Pismo dzieli si¢ na kilka dziatéw: Temat tygodnia, Polityka, Rozmowa
Polityki, Kraj, Spoteczenistwo, Rynek, Edukator ekonomiczny, Swiat, Esej,
Historia, Nauka, Kultura, Ludzie i style, Na wlasne oczy, Ludzie i wydarzenia,
Trendy i kariery, Wydarzenia Roku, Oglad i poglad. W ,,Polityce” wystepuje
tez dzial State rubryki, w ktérych dominuja artykuty i felietony: Mleczko

324 M. Kotras, dz. cyt., s. 91.

325 W. Wiladyka, dz. cyt., s. 11-17.

326 W styczniu 2015 roku naktad wyniost 178 218 egz., tygodnik uzyskat pod
tym wzgledem drugie miejsce — dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy w:
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/do-rzeczy-i-wprost-ostro-w-dol-polity-
ka-0-20-tys-egz-wyzej-od-newsweeka (dostep: 30.01.2016).

327 W lutym 2015 roku sprzedaz ogotem wyniosta 115 496 egz., ,,Polityka” zajeta drugie
miejsce w rankingu — dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy w: http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/gosc-niedzielny-na-czele-tygodnikow-opinii-gaze-
ta-polska-i-do-rzeczy-dalej-mocno-traca# (dostep: 30.01.2016).

328 http://www.polityka.pl/opolityce/1571445,1,historia-polityki.read (dostep:
31.01.2016).
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i Mizierski, Ludzie i wydarzenia, Afisz, Passent, Stomma, Tym, Do i od redak-
¢ji, Fusy, Polityka i obyczaje, Hartman. Elementem niezmiennym w kazdym
numerze jest artykul wstepny autorstwa Stawomira Mizierskiego

W artykule Wspotczesna polska prasa opinii Tomasz Mielczarek porusza
kwestie, ktora wydaje si¢ wazna w badaniu rzetelnoéci dziennikarskiej: ,W
drugiej dekadzie XXI wieku pismo jednoznacznie opowiedzialo si¢ za Platforma
Obywatelskg. Bliskich zwigzkéw pisma z tg partia polityczng dowodzit chociaz-
by fakt, ze w 2011 r. uroczysto$¢ wreczenia dorocznych kulturalnych nagrod
pisma transmitowala publiczna telewizja, a wzi¢li w niej udziat Prezydent

i Premier RP”3%°.

2.3.3. ,Do Rzeczy”

»Do Rzeczy” jest najmlodszym tygodnikiem opinii w Polsce. Powstat
po roztamie w ,,Uwazam Rze”, spowodowanym publikacja Cezarego Gmyza
na famach ,,Rzeczpospolitej” artykulu o trotylu na wraku samolotu z kata-
strofy smolenskiej. Po zwolnieniu autora kontrowersyjnego tekstu w gescie
solidarnoéci z redakcji odeszto z nim jeszcze kilka innych oséb. Nastepnie
z czasopismem pozegnal sie Pawet Lisicki i po niespetna dwoch miesigcach
w kioskach pojawil si¢ pierwszy numer nowego tygodnika pod jego redakcja

-, Do Rzeczy”, zrzeszajac tym samym dziennikarzy, ktorzy wczeéniej publi-
kowali w ,,Uwazam Rze”*°. Periodyk istnieje od stycznia 2013 roku, a jego
profil oscyluje pomiedzy konserwatyzmem, poniewaz wyznaje tradycje chrze-
$cijanska, i liberalizmem gospodarczym — popierajac wolnos$¢ gospodarcza.

W tygodniku publikujg tacy autorzy, jak Pawet Kukiz, Jan Pospieszalski, Piotr

329 T. Mielczarek, Wspédtczesna polska prasa opinii, ,RHPP” 2013, z. 1, nr 31, s. 88.

330 A. Wittenberg, Konserwatywnie, ale ,Do Rzeczy”. Nowy tygodnik Lisieckiego moze
pogrzebac ,Wprost”, http://natemat.pl/48351,konserwatywnie-ale-do-rzeczy-no-
wy-tygodnik-lisickiego-moze-pogrzebac-wprost-recenzja (dostep: 31.01.2016).
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Ziemkiewicz, Tomasz P. Terlikowski, Cezary Gmyz, Szewach Weiss, Kamila

Baranowska, Edyta Holdynska, Piotr Gursztyn3!

. Na famach pisma gtéwnie
poruszane sg tematy polityczne, gospodarcze, kulturalne i spofeczne.

»Do Rzeczy” podzielono na nastepujace dzialy: Temat tygodnia, Kraj,
Swiat, Nie przegap, Opinie, Kultura, Ekonomia, Zycie i nauka, Cywilizacja,
Styl, Historia, Sport, Felietony, Listy. Pawet Lisicki jest autorem artykutéw
wstepnych, bedacych stalym elementem pisma.

Pod wzgledem nakladu w lutym 2015 roku ,,Do Rzeczy” znalazlo si¢
na széstym miejscu - (124 730 egzemplarzy), a sprzedaz wyniosta 50 687

egzemplarzy, plasujgc tym samym tygodnik na czwartym miejscu®2.

2.3.4. ,Tygodnik Powszechny”

Majacy najstarsza histori¢ z wybranych czasopism ,, Tygodnik Powszechny”,
zalozony zostal w 1945 roku przez kardynata Adama Stefana Sapiehe. Sktad
redakcyjny tworzyli wtedy ks. Jan Piwowarczyk, Jerzy Turowicz (pdzniejszy
wieloletni redaktor pisma), Maria Czapska i Konstanty Turowski. Pézniej
do grona publicystow tygodnika dotaczyli m.in. Stefan Kisielewski, Zofia
Starowieyska-Morstinowa i Pawel Jasienica. W latach 1953-1956 pismo zo-
stato zamkniete z powodu odmowy opublikowania nekrologu Stalina3*3.
Natomiast po reaktywacji na jego famach zaczety publikowa¢ takie osoby, jak
Karol Wojtyla, Stanistaw Lem, Wladystaw Bartoszewski, ks. Jozef Tischner

czy Leszek Kotakowski. Takze przez wiele lat z pismem zwigzany byl Czestaw

331 http://dorzeczy.pl/autorzy/ (dostep: 31.01.2016).

332 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/do-rzeczy-i-wprost-ostro-w-dol-poli-
tyka-o-20-tys-egz-wyzej-od-newsweeka (dostep: 31.01.2016) oraz http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/gosc-niedzielny-na-czele-tygodnikow-opinii-gaze-
ta-polska-i-do-rzeczy-dalej-mocno-traca# (dostep: 31.01.2016).

333 J. Zakowski, Anatomia smaku. Rozmowy o losach zespotu , Tygodnika Powszech-
nego” w latach 1953 - 1956, Warszawa 1988, s. 61, s. 99.
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Mitosz. Zatem ,,Tygodnik Powszechny” mégl szczyci¢ si¢ wytwornym gronem
autoréw, o jakich inne pisma mogly zapomnieé. Tygodnik zyskal miano ,,nie-
zaleznego glosu” inteligencji katolickiej, a takze odbierano go jako opozycje
wobec wladz PRL**%. Od 1999 roku redaktorem naczelnym jest ks. Adam
Boniecki, jednak od 2011 petlni te role w formie ,,redaktora seniora”, a jego
wezesniejsze stanowisko zajal Piotr Mucharski®®.

Naktad w lutym 2015 roku osadzit pismo na 6smym miejscu w rankingu
(40 125 egzemplarzy). Sprzedaz natomiast wyniosta 17 974 egzemplarzy*3®.

»Iygodnik Powszechny”, cho¢ jest konserwatywnym periodykiem katolickim,
sprawia wrazenie, ze katolicyzm przez niego prezentowany ma forme otwar-
ta — czesto do debaty zapraszani sg reprezentanci o odmiennych pogladach.
Tematyka pisma w wigkszosci oscyluje woko! kultury, nauki, spoleczenstwa
i polityki. Ponadto, zdaniem Tomasza Mielczarka, periodyk ten adresuje si¢
do 0s6b $wieckich, a zatem nie tylko $rodowiska klerykalnego®”. Mozna tak
wnioskowac takze ze stow Adama Bonieckiego, ktory uznat, ze ,wymarzonym

czytelnikiem byloby duchowienistwo, ale s do nas uprzedzeni”38.

334 M. Czyzewski, S. Kowalski, A. Piotrowski, O retoryce ,, Tygodnika Powszechnego”,
Krakdow 1997, s. 182.

335 Strona gléwna tygodnika ,,Polityka”, http://www.polityka.pl/opolityce/ (dostep:
31.01.2016)

336  http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/do-rzeczy-i-wprost-ostro-w-dol-poli-
tyka-o-20-tys-egz-wyzej-od-newsweeka (dostep: 31.01.2016) oraz http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/gosc-niedzielny-na-czele-tygodnikow-opinii-gaze-
ta-polska-i-do-rzeczy-dalej-mocno-traca# (dostep: 31.01.2016).

337 T. Mielczarek, dz. cyt., s. 82.

338 A.Klich, J. Turnau, Nie bedziemy grzeczni, ,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 15, s. 14.
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ROZDZIAL 3

Obraz kampanii wyborczej
W oparciu o tygodniki opinii

3.1. ,Polityka”

Redakgja ,,Polityki” wykazata spore zainteresowanie przebiegiem kampa-
nii wyborczej. Przez caly okres jej trwania opublikowano 103 teksty skupio-
ne wokot tej tematyki®*®. O Andrzeju Dudzie pisano 89 razy, o Bronistawie
Komorowskim niewiele mniej, bo 85 razy. Pawel Kukiz przywolywany zostal
43 razy.

Forma najcze$ciej wystepujaca byt artykut (39 razy) i felieton (35 razy).
Do materiatu badawczego tylko w ,,Polityce” zaliczyt si¢ przeglad prasy,
ze wzgledu na wysoki stopien subiektywnosci (12 razy). Kolejne, co wyréz-
nia tygodnik, to duza ilo$¢ infografik (13 razy). Co wydaje si¢ ciekawe, na tle
dwoch pozostalych pism, wywiad wystapit tylko raz. Inne gatunki prasowe,
ktére zakwalifikowaly sie do analizy, to relacja i notatka (po 6 razy), komentarz
(4 razy), wzmianka (3 razy), zyciorys i recenzja (po 2 razy), informacja (raz).

Wérdd dziennikarzy najczedciej poruszajacych temat kampanii wyborczej

i kandydatow znalazta sie na pierwszym miejscu Janina Paradowska (15 tekstow).

339 W poprzednim rozdziale oméwitam okres podjety do analizy. Wszystkie numery,
ktore zakwalifikowaly sie do badania, zostaly ujete szczegélowo w bibliografii.
To samo bedzie si¢ tyczy¢ tygodnika ,,Do Rzeczy” i ,Tygodnika Powszechnego™.
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Zaraz za nig uplasowal sie Stawomir Mizerski (13 tekstow). Czesto publikowat
takze Mariusz Janicki (10 razy). Niewiele rzadziej pisal Wiestaw Wladyka
(9 razy) i rysowat Janusz Fajto (9 razy). Inni dziennikarze podejmujacy watek
kampanii to Stanistaw Tym (8 razy), Daniel Passent i Anna Dabrowska (po
6 razy), Wojciech Szacki (5 razy), Jakub Wojewodzki (4 razy), Jacek Zakowski,
Malwina Dziedzic i Marta Mazus (po 3 razy), Andrzej Mleczko i Jerzy Baczynski
(po 2 razy), Krasowski, Siwczyk, Stomma, Szostkiewicz, Krasnowska, Henzler,
Lipinski, Pytlakowski, Bendyk, Chacinski (jednorazowo). Jak wida¢, tematyka
kampanii najczeéciej zajmowali sie czotowi dziennikarze ,,Polityki”. Moze
to zatem $wiadczy¢ o powaznym potraktowaniu elekcji prezydenta.

Na oktadce promocja tekstu o wyborach jako najwazniejszego w danym
numerze pojawila si¢ 4 razy (nr 19, nr 20, nr 21, nr 22), w tym 3 razy widoczny
byl zabieg manipulacji wobec czytelnika (we wszystkich wyzej wymienionych

procz nr 20).

Rysunek 1. Oktadki tygodnika ,Polityka”

g y Wjewddzki ]
¥ Gang habilitowany 12.0.0. 8 Boniek gra w FIFA ¥ Szczerek i Springer: polska szyldoza

i

Zrédto: (kolejno od lewej) ,,Polityka” 2015, nr 19, s.1; ,, Polityka”
2015, nr 21, s. 1; ,Polityka” 2015, nr 22, s. 1.

W numerze 19 polecany artykut o tytule Prezydentura. Ktéra tura? w sa-
mej nazwie zawiera presupozycje, jakoby Bronistaw Komorowski moze by¢

pewny reelekcji — nie wiadomo tylko, czy stanie si¢ to w pierwszym, czy
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drugim glosowaniu. Z kolei na przedstawionym obrazie dwczesny prezydent
znajduje si¢ w centrum, na pierwszym planie. Pozostali kandydaci figuruja
z tylu. Wszystkie sylwetki ukazano w znieksztalconych proporcjach: Bronistaw
Komorowski ,,géruje” nad reszta, za nim znajduje si¢ mniejszy Andrzej Duda.
Pawel Kukiz schowany w lewym dolnym rogu, przy takich proporcjach dwoch
gtéwnych kandydatéw jest ledwo zauwazalny.

Oktadka numeru 21 przedstawia Andrzeja Dude i otoczenie go wspiera-
jace. Tytul glosi: Duda w pakiecie. Wybierasz naprawe panistwa — a dostajesz
paristwo PiS. Zgodnie z tytulem w owym ,,pakiecie” czytelnik widzi kolejno
od lewej: ks. Dariusza Oko, Antoniego Macierewicza, Zbigniewa Ziobre,
Andrzeja Dude, Jarostawa Kaczynskiego, abp. Henryka Hosera i Krystyne
Pawlowicz. Otacza ich czerwona kokarda symbolizujaca prezent. Wnioskujac
za tytulem - prezent niepozadany. Co zwraca uwage, to takze ubiér przedsta-
wionych - wszyscy (poza Krystyna Pawlowicz i abp. Hoserem) majg takie same
marynarki, spodnie i buty. Ten fotomontaz miat by¢ moze na celu pokazanie,
ze zaréwno Duda, jak i reszta z ,,pakietu” sq jednakowi. Mozna ich odbiera¢
nie jako ludzi, ale roboty, czyli nieludzkie maszyny do sprawowania wladzy.
Kolejny ciekawy aspekt stanowi sam Andrzej Duda w centrum oktadki. Palce
polityka utozone sg w litere ,,v”. Gest ten moze oznaczaé zwyciestwo4? lub
pokoéj*#!. Jednak z uwagi na inne elementy obrazu nalezy go rozumie¢ jako
przekonanie o zwycigstwie. Réwniez usémiech Dudy w opozycji do wrogo wy-
gladajacych twarzy osob stojacych z tylu zmusza do refleksji. Mozliwe, ze taki
zabieg ma okresla¢ kandydata jako ,wizytéwke”, osobe ,,na pokaz”, kogos, kto
ma zbudowa¢ pozytywny wizerunek partii, ktora w rzeczywistoséci budzi strach.

Ostatnia okladka, z numeru 22, czyli juz po ogloszeniu wynikéw wybordw,

ukazuje nowego prezydenta wychodzacego zza kulis, a oprawiona jest tytutem:

340 W takim znaczeniu spopularyzowal go Winston Churchill, zob.: A. Komendar-
czyk, Pozawerbalna ekspresja politykow w debacie telewizyjnej, w: G. Majkowski
(red.), Jezyk w komunikacji, Czgstochowa 2011, t. 1, s. 47.

341 Palce ulozone na ksztalt litery ,,v” dla pokolenia baby boom to znak pokoju, zob.:
G. Hartley, M. Karinch, Znam Cig na wylot. Jak rozpoznad tresci i emocje mowy
ciata, b.m. 2009, s. 102.
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Kim zechce by¢ prezydent Duda. Calo$¢ obrazu ogranicza sie do dwdch koloréw
— bieli i czerni (oraz szarosci). Barwy te moga by¢ kojarzone dwojako. Z jednej
strony biel to symbol czystosci, mlodzienczosci i uczciwosci, a z drugiej chto-
du. Natomiast pozytywne aspekty czerni to luksus i pienigdze, a negatywne:
zaloba, pustka, ,,co$ ztowieszczego”, tajemniczo$é, pozorny spok6j*#2. Z kolei
szaro$¢ jest polaczeniem tych dwdch catkiem réznych od siebie, przeciwstaw-
nych barw. Moze zatem zawierac si¢ w niej sugestia niespdjnosci przekazu
Andrzeja Dudy czy jego dwdch stron — jasnej i ciemnej. Ale szaro$¢ to takze
symbol pokuty, skruchy, wspomnien i zaloby. Zwazajac na przekaz kierowany
przez redakcje ,,Polityki”, mozna sadzi¢, ze tutaj kolor szary miat oznacza¢
zaréwno niespdjnos¢, jak i powroty do przeszioéci, rozliczenia tego, co minione,
cofanie sie kosztem rozwoju**3. Ponadto nalezaloby dodac, ze szaro$¢ kojarzy
sie takze z bezbarwno$cia i przecietno$cig, co rdwniez wpisuje si¢ w retoryke
na temat kandydata®**. Skupiajac sie na ukrytym komunikacie, uwage zwraca
moment wychodzenia zza kulis polityka. Nasuwa si¢ powigzanie z metaforg
dramaturgiczng Ervinga Goffmana, wedlug ktdrej zycie czlowieka to ciagte
odgrywanie jakiej$ roli. W tym przypadku zakulisowo$¢ kojarzy sie z nieetycz-
nymi dzialaniami, z checig ukrycia prawdy przed widownia (spoleczenistwem).
Goftman opisuje scene i kulisy w publikacji Czlowiek w teatrze zycia codzien-
nego. Scena to strefa, w ktorej odbywa sie przedstawienie, a kulisy oznaczaja
miejsce dostepne tylko dla niektorych. Tam wtasnie fakty skrywane na scenie
stajg sie widoczne®#3. Autor pisze takze o ,stosunku do nieobecnych”, czyli
traktowania publiczno$ci za kulisami w sposob catkowicie sprzeczny w sto-
sunku do tego na scenie**®. Podobnie, zdaniem Georga Simmela, aktywno$¢

czlowieka dzieli sie na dwie czeéci — w jednej umieszczone sg aktywnosci jawne,

342 Z.Necki, J. Rosiniski, I. Sowa, Psychologia reklamy, w: A.S. Barczak (red.), Ze swiata
reklamy, Krakow 1999, s. 26, a takze: J. Tressider, Symbole i ich znaczenie, Krakéw
2001, s. 157.

343 W. Kopalinski, Stownik symboli, Warszawa 2012, s. 411-412.

344 A. Benicewicz-Miazga, Grafika w biznesie, Gliwice 2005, s. 92.

345 E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 1981, s. 156-194.

346 Tamze, s. 228-234.
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w drugiej te, ktore majg by¢ ukryte z obawy przed sankcjami**’. Mozna zatem
twierdzi¢, ze zabieg uzycia barw odmiennych wobec siebie, oznaczajacych
niespdjnos¢, jest celowy i zgodny z przekazem o zakulisowych dziataniach
polityka i jego dwulicowosci.

Badanie zawarto$ci tygodnika, z uwzglednieniem wystepujacych obrazéw

348 pozwolito natomiast

i innych kontekstow, w ktérym znajduje si¢ publikacja
na okreslenie jej ogélnej wymowy. W przypadku Andrzeja Dudy najczesciej
postugiwano si¢ kategoria ,,gwaltowny atak”. W stosunku do Bronistawa
Komorowskiego wyrazano ,umiarkowane poparcie”, a o Pawle Kukizie pi-
sano w wiekszosci neutralnie. Co wydaje si¢ warte uwagi, ,entuzjastyczne
poparcie” wystapito odnos$nie Komorowskiego 15 razy, a raz takie poparcie

kierowano do Pawta Kukiza.

Tabela 1. Wymowa publikacji tygodnika ,Polityka”

WYMOWA PUBLIKAC)I Andrzej Duda Bronistaw Komorowski Pawet Kukiz
Neutralna 29t.-32,58% 30t.-35,29% 20t.—46,51%
Wywazona krytyka 22t.-24,72% 16t.—18,82% 11t.-25,58%
Gwattowny atak 37t.-41,57% 2t.-2,35% 5t.-11,63%
Umiarkowane poparcie 1t.-112% 22t.-25,88% 6t.—13,95%
Entuzjastyczne poparcie - 15t.-17,65% 1t.-2,33%

Zrédlo: opracowanie wlasne

Zgodnie ze wczeéniejszym zalozeniem, Ze na wymowe publikacji sktadaja
sie takze obrazy, dokonalam odre¢bnej analizy ich wydzwieku. U kazdego
z kandydatow byl on w wigkszo$ci neutralny (A.D. - 61,54%, B.K. - 84,62%,
P.K. - 81,54%). Wyniki negatywnej wymowy obrazu s3 jednak bardziej

zrdznicowane. W stosunku do A.D. wystgpita ona cze¢$ciej niz pozytywna

347 G. Simmel, Socjologia, Warszawa 2005, s. 244-248.
348 W tym tygodniku czesto sam obraz byl w centrum uwagi i nie pelnit roli dopel-
nienia, lecz stanowit sedno publikacji (inforgrafiki).
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(negatywna - 29,23%, pozytywna - 9,23%), u B.K. rzadziej (negatywna - 4,62%,
pozytywna - 10,77%), a u P.K. zréwnala sie z ilo§cig obrazéw o wydzwicku

pozytywnym (po 9,23%).

3.1.1. Tematyka publikaciji

W przypadku A.D. i B.K. najczeéciej skupiano sie na ich otoczeniu po-
litycznym i wspierajacym oraz na prowadzeniu kampanii. U P.K. tematyka
otoczenia plasuje si¢ na trzecim miejscu, a kategoria kampanii wyborczej
goruje nad pozostalymi. Dziennikarze, opisujac B.K., w jednakowym stop-
niu skupili si¢ na jego dziatalnosci zawodowej, przeszlosci i zyciu osobistym.
U A.D. ostatnia z wymienionych kategoria znalazta si¢ na trzecim miejscu.
Tylko w przypadku P.K. prezentowanie programu wyborczego wystepowato
stosunkowo czesto. U dwdch pozostalych kandydatow te tematyke porusza-

no najrzadzie;j.

Wykres 3. Tematyka publikacji (Andrzej Duda)
26,81%

23,91%

18,12%
11,59%
9,78% 9,78%

POGLADY |  DZIAtALNOSC OTOCZENIE PROGRAM IVCIE KAMPANIA
OPINIE ZAWODOWA | POLITYCZNE |  WYBORCZY OSOBISTE WYBORCZA
PRZESZ:05C WSPIERAJACE

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Wykres 4. Tematyka publikacji (Bronistaw Komorowski)

24,32% 2477%
17,12% 17,12%
9,46%
7,21%
POGLADY | DZIALALNOSC OTOCZENIE PROGRAM ZYCIE OSOBISTE KAMPANIA
OPINIE POLITYCZNA | POLITYCZNE | WYBORCZY WYBORCZIA
ZAWODOWA WSPIERAJACE
Zrédto: opracowanie wtasne
Wykres 5. Tematyka publikacji (Pawet Kukiz)
25,23%
17,76%
16,82%
15,89%
14,95%
8,35% I
POGLADY 1| DZIALALNOSC OTOCZENIE PROGRAM IYCIE KAMPANIA
OPINIE ZAWODOWA | POLITYCZNE | WYBORCZY OS0BISTE WYBORCZA

PRZESZLOSC  WSPIERAJACE
Zrédlo: opracowanie wlasne
Mimo ze kategoria programu wyborczego wystepuje w wiekszosci najrza-

dziej, redakcja ,,Polityki” skupila sie na prezentowaniu postulatéw kandydatow

o wiele czedciej niz ,Do Rzeczy” czy ,, Tygodnik Powszechny”. W przypadku
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A.D. program skoncentrowal si¢ wokoét polityki spolecznej. Wystepujace
z najwigksza czestotliwoscia postulaty B.K. dotyczyly polityki zagranicznej,
au P.K. niemalze wszystkie traktowaly o sferze prawa. W czasie kampanii
kontrowersje budzit temat zaplodnienia metoda in vitro — dlatego tez znalazt
sie w czoléwce kwestii poruszanych najczesciej. A.D. opowiedzial sie przeciw,
a jego gtéwny rywal za ta metoda. W kategorii prawnej sprawg przewodnia
byt postulat wprowadzenia jednomandatowych okregéw wyborczych (za-
réwno u P.K,, jakiu B.K.). U A.D. pojawit si¢ tutaj takze temat cofniecia wy-
dluzenia wieku emerytalnego, a u P.K. obalenie systemu. W sferze polityki
zagranicznej u B.K. podkre$lano postulat zgody i bezpieczenstwa — co wpisuje
sie idealnie w przekaz kampanijny 6wczesnego prezydenta, z hastem ,,Zgoda
i bezpieczenstwo”. By¢ moze redakeja ,,Polityki” zastosowata takie proporcje

celowo, by podkreéli¢ autentycznosé B.K.
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PRAWO

EKONOMIA

POLITYKA ZAGRANICZNA

POLITYKA SPOLECZNA

Tabela 2. Program wyborczy Andrzeja Dudy

13

12

4

24

3) obnizenie wieku emerytalnego

3) przeciw ustawie antyprzemocowej
2) obowiazkowe referenda

1) zmiana konstytugji

1) zmiana w organach sprawiedliwosci

1) usuniecie PKW

1) ukaranie winnych upadku stoczni

1) ukaranie winnych w aferze Amber Gold

(3) ,,nie” dla strefy euro
(2) zatrzymanie emigracji
(1) regulacja cen trzody chlewnej
(1) wiecej miejsc pracy
(1) utrzymanie kopalni
(1) nizsze podatki

(1) podniesienie kwoty wolnej od podatku
(1) lasy paristwowe

(1) podwyzka emerytur

(3) wykluczona zbrojna pomoc na Ukrainie — nalezy wspomagac ten kraj humanitarnie
(1) ,twarda struktura NATO w Polsce”

(7) ,nie” dlain vitro

(3) szacunek dla chrzescijaniskich wartosci

(2) wspieranie modelu rodziny tradycyjnej

(2) pieniadze dla rolnikéw, gérnikow, lekarzy, stoczniowcow
(1) doptata do kazdego dziecka

(1) stuzba zdrowia ,dla pacjenta”

(1) mieszkania dla mtodych

(1) wyréwnanie szans

(1) bezposredni dialog spoteczny

(1) ochrona polskiego rolnika

(1) zmiana podstaw programowych w szkotach

(1) wsparcie rodzicow dzieci niepetnosprawnych

(1) opdznienie wieku obowiazku szkolnego

(1) zmiana lektur w szkotach (ujednolicenie na wschodzie i zachodzie)

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Tabela 3. Program wyborczy Bronistawa Komorowskiego

PRAWO

EKONOMIA

POLITYKA ZAGRANICZNA

POLITYKA SPOLECZNA

1

17

8

(4) jednomandatowe okregi wyborcze (JOW)
(1) zmiany w ordynacji wyborczej (system niemiecki)
(1) rozstrzyganie watpliwosci podatkowych na rzecz podatnikéw

(1) wstrzymanie finansowania partii z budzetu paistwa

(9) bezpieczenstwo
(8) zgoda

(7) tak” dla in vitro
(1) finansowanie pracy dla mtodych

Zrédlo: opracowanie wlasne

Tabela 4. Tabela 4. Program wyborczy Pawta Kukiza

PRAWO

EKONOMIA
POLITYKA ZAGRANICZNA

POLITYKA SPOLECZNA

15

(8) jednomandatowe okregi wyborcze (460 okregdw — do Sejmu
przechodzi jeden poset z kazdego okregu)

(5) obalenie systemu

(1) obnizenie podatkéw

(1) zwalczenie biurokracji

(1) legalizacja zwiazkow partnerskich
(1) wyprowadzenie religii ze szkét do sal katechetycznych

Zrédlo: opracowanie wlasne

3.1.2. Techniki wplywu

Kolejny punkt analizy odnosi si¢ do stosowania technik wplywania na od-

biorce. W, Polityce” najczesciej pojawiala sig ironia, na przyktad we fragmencie:

(Wypowiedz kobiety o swoim mezu): ,Od poczatku kampanii chodzi

potwornie napiety. Nic w domu nie robi, tylko ciagle lezy, analizuje sy-

tuacje i wybucha pod byle pretekstem, np. gdy oglada w telewizji kandy-

data Dud¢”.
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(O Komorowskim): ,,Chociaz na razie on mi tak jako$ nie za bardzo
lezy. To kandydat do bélu racjonalny i przewidywalny, wigc dla wybor-
cy niezdecydowanego mato atrakcyjny” (,,Polityka 2015, nr 19, Stawomir
Mizerski).

Oba cytaty pochodzg z jednego felietonu, utrzymanego w cato$ci w tonie
ironicznym. Mizerski przedstawia fikcyjny wywiad z pewna kobieta, ktora
w pierwszym fragmencie skarzy si¢ na swojego meza, a w drugim do glosu
dochodzi éw maz. Sformulowanie, ze mezczyzna wiekszo$¢ czasu w ciagu
dnia spedza na analizowanie kampanii wyborczej, kryje w sobie presupozycje,
ze zna si¢ na temacie. Nastepnie zdanie, ze ,wybucha pod byle pretekstem,
np. gdy oglada w telewizji kandydata Dudg”, zawiera zaréwno ironie, ma-
nipulacje, ocene i presupozycje. ,,Byle pretekst” oznacza w tym kontekscie
Andrzej Dude. Autor mial na celu pokazanie, ze jest to kandydat niewazny,
na ktorego nie warto traci¢ czasu. Stwierdzenie méwiace o wybuchach mez-
czyzny znajacego temat kampanii na widok Dudy, moze oznaczac, ze go nie
popiera. Wiecej, on go nie akceptuje i uwaza, ze kandydat ten nie ma racji.
Moze si¢ to takze odnosi¢ do retoryki, jaka ,,Polityka” prowadzila w stosunku
do A.D. Wzbudzanie negatywnych emocji i wywolywanie konfliktéw to jed-
ne z cech, jakie mu zarzucono, o czym bedzie mowa w dalszej czeéci analizy.
Mozna zatem sgdzi¢, ze taki komunikat mial na celu wzmocni¢ obraz Dudy
jako prowokatora i zrédlo napiec.

W drugiej czeéci fragmentu postuzono sie ironig na temat Komorowskiego.
Sformutowanie, ze kandydat ,,nie za bardzo lezy” mezczyznie, poniewaz jest

,»do bolu racjonalny i przewidywalny, wiec [...] mato atrakcyjny”, kryje w sobie
pozytywnie podkreélane przez tygodnik wartoéci, takie jak ,,racjonalnos¢”
i ,przewidywalno$¢”. Wystepuje tutaj takze presupozycja, ze te wartosci
sq lekcewazone i wy$miewane tylko przez wyborcéw pustych, dla ktérych
liczy sie przede wszystkim atrakcyjnosé. A to z kolei mozna traktowac jako
zabieg manipulacyjny: wyborca kierujacy si¢ wyzszymi warto$ciami bedzie

glosowal na B.K.
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Jako nastepna pod wzgledem czestotliwosci znalazta sie ocena kandyda-

tow i ich kampanii, np.:

Mozna $mialo zalozy¢, ze najlepszym kandydatem dla wyborcy wiej-
skiego bedzie Bronistaw Komorowski, swojski, konserwatywny, dojrzaty

(,Polityka” 2015, nr 6, Janina Paradowska).

W tym zdaniu, précz oceny B.K. jako ,najlepszego” kandydata, podkresla
sie takze cechy dostosowane w sposdb celowy, tak aby spelniaty podstawowe
kryteria wyobrazenia o polityku idealnym dla wyborcy z matych miejscowos$ci
i wsi. ,Swojsko$¢”, ,konserwatyzm” i ,,dojrzato$¢” wpisuja sie w warto$ci naj-
bardziej cenione wérdd takich spotecznosci*#®. Zatem pojawia sie tutaj zabieg

manipulacji poprzez wybidrcze prezentowanie cech kandydata.

Ogoérek, Jarubas, Duda - co oni wiedzg o zyciu, jesli nie pamietaja
Pazdziernika, Marca, Czerwca, Sierpnia, Grudnia? (,,Polityka 2015, nr 8,

Daniel Passent).

W powyzszym fragmencie wystepuje zaréwno ocena, jak i presupozycja.
Ze zdania mozna domysélac sie, ze politycy, o ktérych mowa, sa mlodzi. Autor
od razu wnioskuje, Ze skoro nie pamietaja wydarzen z okresu, gdy Polska byla
czescig bloku komunistycznego, nie posiadaja kompetencji do sprawowania
tak wysokiego urzedu. Za wyznacznik owych predyspozycji stawia wiek i nie
przewiduje miejsca na polemike z tym sagdem.

Bardzo czesto w badanym materiale pojawit si¢ zabieg manipulacji.

Uwidocznil si¢ on miedzy innymi w tekécie Jakuba Wojewddzkiego:

349 W badaniu przeprowadzonym przez CBOS w 2013 roku wiekszos¢ respondentow
bedacych mieszkancami wsi wymieniata takie wartoéci (dla nich najwazniejsze),
jak konserwatyzm, zyczliwoé¢, przywigzanie do tradycyjnej religijnosci, wigksza
trwalo$¢ i nasilenie relacji pomiedzy mieszkanicami wsi niz mieszkaficami miast,
a takze brak anonimowo$ci i bezosobowosci; zob.: I. Nurzynska, W. Poczta (red.),
Polska wies 2014. Raport o stanie wsi, Warszawa 2014, s. 169.
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Co tu ukrywaé: pan Bronistaw nie jest wielkim uwodzicielem. Sprawia
wrazenie staropolskiego fowczego, co to na chwile wpad! do stolicy,
aby porzadzic¢ [...]. Proponuje trudny deal na te czasy [...]. Zagtosujmy
w drugiej turze na Bronistawa Komorowskiego, kandydata, ktére-
go, co tu ukrywa¢, najwiekszym atutem jest to, Ze nie jest Andrzejem
Dudg [...]. Nie chce, zeby moim krajem zawiadowal facet zachowuja-
cy sie, jakby mial wstrzasnienie mézgu od przytakiwania Jarostawowi
Kaczynskiemu [...]. Numer telefonu do prezydenta Dudy od razu w sto-
licach europejskich mozemy zastapi¢ numerem Jarostawa Kaczynskiego
[...]. Duda twierdzi, ze jest kandydatem zmiany. Jeszcze nigdy tak bar-
dzo nie balem si¢ tego stowa [...]. Zaglosuje 24 maja na Komorowskiego

(,»Polityka 2015, nr 21, Jakub Wojewddzki).

W powyzszym fragmencie wystepuja niemal wszystkie techniki wplywu.
Autor wcze$niej wyraza swoje poparcie dla Pawta Kukiza, ktory odpadt z roz-
grywki po pierwszej turze, a o ktérego glosy zabiegali dwaj gtéwni kandydaci.
Zaczynajac od krytyki B.K., chce sprawi¢, aby jego poparcie wobec Kukiza
(ktory zaréwno B.K., jak i A.D. ostro krytykowat) wygladalo na autentyczne.
W felietonie Wojewddzki prezentuje zatem siebie jako przedstawiciela wy-
borcéw P.K. I wlasnie w takiej roli apeluje, aby glosowa¢ na B.K. ,,Zaglosujmy
w drugiej turze na Bronistawa Komorowskiego” to takze wyrazna demagogia.
Nastepnie autor, krytykujac Dude, ocenia go jako ,marionetke” Jarostawa
Kaczynskiego. Kryje sie tutaj (a takze w kolejnym zdaniu) réwniez presupo-
zycja, ze wybdr A.D. oznacza tak naprawde wybor prezesa PiS. Jacek Breczko
w swoich rozwazaniach na temat ,filozofii podejrzen” i jej tworcow>>° twier-
dzi, ze wedtug niej czlowiek jest marionetka w czyichs rekach (i nie sg to sity
boskie). Zaznacza tez, ze w przypadku pogladu uznajacego kogos$ za czyje$

»harzedzie”, ,sterowanego przez kogo$”, odbiorcy nie zastanawiajg si¢ nad

prawdziwoscig tego osadu. Nurtuje ich natomiast odpowiedz na pytanie,

350 Przede wszystkim Karola Marksa.
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,kto” jest owg sprawczg sila, ,poruszajacg za sznurki lalki”*L I taki przekaz,
czyli kreowanie wyobrazenia, ze za Dudag stoi Kaczynski, redakcja ,,Polityki”
starala si¢ przez caly okres kampanii podtrzymac. Uzycie okreslenia ,,mario-
netka” natomiast to, zdaniem Ryszarda Tokarskiego, odebranie cztowiekowi
cech ludzkich - ,lalka” czy ,kukla” przypomina ksztaltem cztowieka, ale
ma instrumentalne znaczenie. Cechuje si¢ catkowitg niesamodzielnoscia,
a jej podstawowg funkcjg ma by¢ ,,zabawianie” publicznosci®*2. Wystapito
tu zatem odcztowieczenie kandydata, sprowadzenie go do nizszej kategorii,
odebranie jakiejkolwiek wartosci.

Wojewddzki dalej odnosi si¢ do ,,zmiany” postulowanej przez Dude,
zmiany, ktdrej nalezy sie ba¢. Taki przekaz zgadza sie z retoryka prowadzona
przez tygodnik, ktdry ,,zmiang” gloszong przez kandydata PiS opisywal jako
zniszczenie demokracji czy zagrozenie totalitaryzmem. Zdanie konczace po-
wyzszy fragment jest wyrazem poparcia dla B.K. Taki komunikat autor starat
sie przekaza¢ w calym tekscie. Kryje sie w nim zatem zaréwno demagogia,
jak i manipulacja.

Kolejny z zabiegéw to stosowanie presupozycji (48 razy). W ponizszym

cytacie wystepuje ona wraz z oceng:

(O Komorowskim): Dobry prezydent - gorszy kandydat? (,,Polityka” 2015,

nr 13, Janina Paradowska).

Z tego pytania mozna wnioskowac, ze B.K. jako ,,dobry prezydent” sprawdza
sie w roli prezentowania wartosci wyzszych. To funkcja powazna, do ktdrej
nie kazdy posiada odpowiednie kompetencje. Wedlug autorki B.K. pasuje
na to stanowisko. Natomiast okreslenie ,,gorszy kandydat” oznacza w tym

kontekscie cztowieka, ktory nie zajmuje si¢ sprawami przyziemnymi, jak np.

351 J. Breczko, Trujgce owoce trzeciej filozofii podejrzeni. O szkodliwym wplywie
psychoanalizy na kulture wspétczesng, ,Colloquia Communia. Homo Tangens:
ciato i dotyk” 2010, nr 1-2, s. 131-132.

352 R. Tokarski, Wartosciowanie cztowieka w metaforach jezykowych, ,Pamietnik
Literacki” 1991, nr 1, s. 155-156.



Polityka” 101

atrakcyjnoscia, wygladem czy organizowaniem hucznych konwencji. A w ta-
kich wlasnie kategoriach ,,Polityka” czesto opisywata A.D. Z kolei przekaz
na temat B.K. zawieral sady, Ze jest to kandydat ,,powazny”, majacy na glowie
wazniejsze sprawy niz zabieganie o popularnos¢.

Inng technika, ktéra dziennikarze sie postugiwali, byla propaganda

(29 razy), widoczna na przyktad w zdaniu:

Sadurska, podobnie jak Andrzej Duda, a kiedy$ Marek Jurek, to przy-
ktad polityka od$wiezonego typu, jakich od pewnego czasu lansuje
w PiS Jarostaw Kaczynski. Bardzo radykalni w pogladach, twardo pra-
wicowi, radiomaryjni [...]. Majg przekonywa¢, ze radykalowie nie muszg

by¢ oszotomami (,,Polityka 2015, nr 18, Anna Dabrowska).

Autorka tworzy przekaz majacy wywota¢ u odbiorcy uprzedzenie, wykre-
owad pewien stereotyp. Probuje wplynaé na emocje czytelnikéw, wzbudzajac
w nich strach. Odwolywanie si¢ do ,,radykalizmu” ma swoje konsekwencje.
Zdaniem Helmutha Plessnera termin ten wyraza bezkompromisowos¢. Zagraza
on zaréwno podstawowym zasadom zycia spolecznego, racjonalnosci, wol-
nosci i obiektywizmowi. Radykalizm moze by¢ jednoznaczny z nieobliczal-
noscig, nierozumnoscig, ekstremizmem, a nawet zmierzchem cywilizacji®>>.
Dabrowska narzuca sad, ze A.D. jest jedynie wytworem PiS na potrzeby
kampanii. Uzywa takze wobec tego polityka okreslenia ,,radiomaryjny”. Ewa
Nowak i Rafat Riedel opisuja te ceche w kategoriach przynaleznosci do pew-
nej subkultury. Nazywaja ja nawet ,,radiomaryjng subkulturg polityczng™3>4.
W kontekscie powyzszego, a takze w polaczeniu z radykalizmem i ,,twarda

prawicowoscig”, okreslenie ,,radiomaryjno$¢” budzi negatywne skojarzenia.

353 H. Plessner, Granice wspolnoty. Krytyka radykalizmu spotecznego, Warszawa 2008,
s. 169, w: M. Rakusa-Suszczewski, Radykalizm, podmiotowos¢ i sfera publiczna
w refleksji Helmutha Plessnera, ,,Folia Sociologica” 2013, nr 47, s. 24-25.

354 E. Nowak, R. Riedel, Radiomaryjna subkultura polityczna — media katolickie
jako podmiot systemu politycznego w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 2,
s. 11-12.
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Nastepna w kolejnoéci pojawilta sie perswazja (22 razy):

Prezes PiS w okresie kampanii prezydenckiej wystepuje raczej rzadko,
probujac wmoéwié opinii publicznej, ze kandydat Duda jest samodzielny

(,,Polityka” 2015, nr 17, Janina Paradowska).

Autorka chce przekonac odbiorce do tego, ze A.D. nie jest politykiem samo-
dzielnym. Funkcje Argumentu pelni sad, ze stoi za nim Jarostaw Kaczynski,
ktory, nie pokazujac sie zbyt czesto w mediach, manipuluje wyborcami.
I tu znéw nastepuje powrot to zakulisowosci dzialan.

W ,,Polityce” stosunkowo czesto (w poréwnaniu do dwoch pozostatych

tygodnikow) wystepuje demagogia. Uwidocznita sie np. w zdaniu:

Czytelnikéw, ktorzy zamierzaja w niedziele glosowa¢ na panéw Andrzeja
Dude, Janusza Korwin-Mikkego, panig Magdalene Ogoérek czy in-
nych kandydatéw na urzad prezydenta, chciatbym ostrzec, ze tekst
bedzie zawierat sugestie, na kogo glosowac i dlaczego na Bronistawa

Komorowskiego (,,Polityka” 2015, nr 19, Jerzy Baczynski).

W przywolanym fragmencie wystepuje zaréwno ironia, jak i demagogia.
Autor w sposob jawny wzywa do glosowania na dwczesnego prezydenta. W dal-
szej czesci felietonu argumentuje, dlaczego Komorowski to najlepszy wybdr.

Co wydaje si¢ warte uwagi, to wrecz zaafiszowanie poparcia dla Bronistawa

Komorowskiego przez redakeje ,,Polityki™

Nasz kandydat przegral - mowie ,nasz” o milionach wyborcow
Bronistawa Komorowskiego, takze o POLITYCE, ktdra w tych wybo-
rach poparla urzedujacego prezydenta (,,Polityka” 2015, nr 22, Jerzy
Baczynski).
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Autor nie ukrywa, Ze jest wyborcg B.K., podobnie jak mdéwi o swojej
redakeji. Pojawia si¢ tu zabieg demagogii, ale takze manipulacji — w uzyciu
okreslenia ,nasz”. Stowo to buduje obraz pewnego podzialu na to, co nasze
i obce. Henri Tajfel wprowadzil pojecie spotecznej identyfikacji, méwiacej
o istnieniu grup tozsamosciowych, z ktérymi cztowiek sie identyfikuje, co jest
podstawg rozrdznienia na ,,my” i ,,oni”***. Teorie kontynuowat John Turner,
twierdzac, ze ludzie, niejako zarzadzajac wltasnymi umystami, kategoryzuja
w nich informacje, tworzac grupy. Z kolei w tak powstatych kolektywach
umieszczajg ,wlasne ja”, a co za tym idzie, tworzg pojecie ,,my” przeciwstaw-
ne do tego, co znajduje si¢ na zewnatrz obszaru (,,oni”). Taka kategoryzacja
moze prowadzi¢ do sklonnosci w wywyzszaniu siebie i swojej grupy kosztem
$rodowisk ,,z zewnatrz”. W przywolanym przez dziennikarza slowie ,,nasz”
kryje sie okazanie tej wyzszosci, che¢ manifestacji tego, ze ,my”, czyli wyborcy
Komorowskiego, ,naszego” kandydata, jeste$my lepsi pod pewnymi waznymi
wzgledami od reszty spoteczenstwa, ktore do naszej grupy nie nalezy. Janusz
Reykowski pisze, ze przy tworzeniu podzialéw na osi my - oni obecna jest
dyskryminacja wobec innych $rodowisk oraz uprzywilejowywanie czlonkéw
wlasnej grupy®®S. Z kolei Lech Nijakowski odnosi te 0§ do podzialdw istnieja-
cych w polityce. Wedlug niego, dzieki wyrazistemu dzieleniu spoleczenstwa,
niewielkim trudem mozna zmotywowac¢ elektorat. Dlatego wywyzszanie

»swoich” i demonizowanie ,obcych” wystepuje tak powszechnie w dyskursie
publicznym?®¥”. W przywotanym tekscie Jerzego Baczynskiego pojawia sie
takze twierdzenie o ,milionach” wyborcéw glosujacych na B.K. To zabieg

manipulacyjny majacy na celu stworzenie pozoru pewnej wigkszosci, duzej

355 H. Tajfel, C. Flamant, M.C. Bilig (i inni), Social categorization and intergroup
behaviour, ,European Journal of Social Psychology” 1971, nr 1, s. 149-175, w:
J. Reykowski, Réznice mentalnosci jako Zrédta ideologicznych konfliktow, ,,Nauka”
2013, nr 3, s. 17.

356 J.C. Turner, M.A. Hogg, P.J. Oakes (i inni), Rediscovering the social group, Oxford
1987, w: J. Reykowski, dz. cyt., s. 17-18.

357 L.M. Nijakowski, Niechciane wspélnoty pamieci a polityka lewicy, ,Zdanie” 2007,
nr 1-2,s. 136-137.
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grupy spoleczenstwa. Dariusz Dolinski, opierajac si¢ m.in. na badaniach Petera
Reingena z 1978 oraz Roberta Cialdiniego z 2001 roku, pisze, ze czlowiek jest
bardziej sktonny do dziatan, ktére podejmujg takze inne osoby>>8.

Ostatni zabieg perswazyjny, jaki pojawil si¢ w badanym materiale, to agita-
cja (6 razy). Idealnym jej przykladem jest cytowany wczesniej felieton Jakuba
Wojewodzkiego z numeru 21 ,,Polityki”. Autor naklania czytelnikéw do glo-
sowania na Komorowskiego, bez zmuszania ich do zmiany postawy. Pokazuje
siebie jako osobe¢ popierajacg Pawla Kukiza, a wigc majacg okreslone poglady
zgodne w jakiej$ czedci z postulatami tego polityka. Jednak twierdzi, ze w dru-
giej turze poprze B.K., cho¢ nie uwaza go za idealnego kandydata. Wskazuje,
aby inni obywatele, tacy, jak on, zagltosowali na 6wczesnego prezydenta, nie

zmieniajac swojego dotychczasowego myslenia.

3.2. ,,Do Rzeczy”

Tygodnik ,Do Rzeczy” zajmowal si¢ tematyka kampanii najczeéciej. O czym
nalezy wspomnie¢, to dodatkowy numer tygodnika (nr 23) - w ,,Polityce”
i ,Tygodniku Powszechnym” do analizy jako ostatni zakwalifikowat si¢ nu-
mer 22. Powodem byt wniosek, na podstawie analizy numeru 22, ze redakcja
wtedy jeszcze nie znata wynikéw wyboréw, poniewaz ich nie komentowala.
I dopiero w nr. 23 pojawiaja sie artykuly oceniajace zakonczenie kampanii.

Lacznie opublikowano az 162 teksty, z czego w 106 pisano o Andrzeju
Dudzie, w 142 o Bronistawie Komorowskim. Zaskakujaco niewielka ilo$¢ doty-

czyla Pawta Kukiza - pisano o nim jedynie w 38 tekstach. Z uwagi na zwigzek

358 D. Dolinski, Wplyw spoleczny a jakos¢ zZycia, Warszawa b.r., s. 47, w: https://depot.
ceon.pl/bitstream/handle/123456789/1910/ Wp%C5%82yw%20spo%C5%82ecz-
ny%20a%20jako%C5%9B%C4%87%20%C5%BCycia.pdf?sequence=1 (dostep:
24.05.2016).
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polityka z ,Do Rzeczy”, gdzie wystepuje jako publicysta, mogloby sie wyda-
wad, ze redakeja bedzie starala si¢ promowa¢ kandydata, piszac o nim czesciej
niz dwa pozostale tygodniki. Takie wyobrazenie okazalo si¢ jednak bledne.

W materiale badawczym najwiecej miejsca zajmowaty artykuly (63)
i felietony (59). Na trzeciej pozycji znalazt sie wywiad (20). 9 razy wystapit
komentarz, 7 razy infografika, a dwukrotnie informacja i list od czytelnika.
Zréznicowanie gatunkowe nie byto zatem spore.

Dziennikarzami podejmujacymi temat kampanii byli w pierwszej ko-
lejnoéci, posiadajacy wspolng rubryke, Piotr Gociek i Piotr Gursztyn (18
tekstow). Autorem 14 publikacji byl Rafal A. Ziemkiewicz. 12 razy Piotr
Gursztyn zajal sie opisywaniem wybordw, ale juz bez Piotra Go¢ka. Mariusz
Staniszewski, najczesciej przeprowadzajacy wywiady, napisat 11 tekstow,
czyli dokladnie tyle, ile Pawet Lisicki. Zaraz po nich znalazta si¢ Kamila
Baranowska z 10 publikacjami - na réwni z Piotrem Semka. Dalej tematyka
kampanii zainteresowali si¢ Krzysztof Czabanski (8), Cezary Krysztopa (7),
Katarzyna Sadlo (6), Marcin Wolski (5), Jan Pospieszalski, Jakub Kowalski,
Wojciech Wybranowski, Piotr Gociek i Piotr Gabryel (po 3), Antoni Dudek,
Waldemar Lysiak, Marek Magierowski, Ewa Losiniska i Jadwiga Staniszkis
(dwukrotnie). Jednorazowo swoje teksty opublikowali Bronistaw Wildstein,
Marcin Palade, Artur Bliski, Maciej Zurawski, Krzysztof Maston, Stawomir
Cenkiewicz, Tomasz P. Terlikowski, Cezary Gmyz, Jarostaw Katucki, Pawet
Kukiz, Andrzej Nowak, Andrzej Horubala, Igor Zalewski, Marek Migalski,
Piotr Ciampa. Z powyzszych postaci i ich zainteresowania kampanig mozna
wnioskowac, ze osoby mocno kojarzone z szeroko pojeta polska prawica, czyli

np. Cezary Gmyz>*®

, Jadwiga Staniszkis, Tomasz P. Terlikowski czy Andrzej
Nowak, nie wyrazaly czesto checi wypowiedzi na temat wyboréw lub zostaty
pozbawione mozliwosci jej opublikowania. Okfadki tygodnika 4 razy doty-

czyly kampanii prezydenckie;j:

359 Swego czasu symbol ,obiektywnoéci” i odwagi dziennikarskiej dla srodowiska
prawicy.
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Rysunek 2. Oktadki ,Do Rzeczy”

AMLODSTY TVCIE GO W POLSCE
Semka ozgranych ¢ % ‘Kiszczakiinni | Durczok

Aferazsynem Fenomen Bohdana % Ktozaczgl strzelaéna | Lysiak kontra

Tuskawtle | Tomassewskiego M. kijowskim Majdanie? | foministii kartach lewicy bezkarni esbecy | kontra, Wprost”

mau\uu_ 0

RZECZY

Janusz Korwin-Mikke i Pawet Kukiz,
kandydaci na prezydenta, specjalnie dla Do Rzeczy”

ANTYSYSTEMOWCY

Cheg obalié system I RP.
Co proponuja w zamian?

Raport ,,Do Rzeczy"

DUDA IDZIE
PO ZWYCIESTWO!

Kandydat PiS wejdzic do d lci tury wybordw  +
ima spo poknngﬁe Ki ieg

G "| Magierowski: Krétid kurs | Suplementy
owroguwewnetrznym | nienawisci do Polski (zlej) diety

Piotr Semka:

$WNAU

Rozmowa z Dudg + 0 co walczy Kukiz

U gory od lewej: ,Do Rzeczy” 2015, nr 10 i nr 16; na dole
od lewej: ,Do Rzeczy” 2015, nr 19 i nr 23.
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W numerze 10 tytul Duda idzie po zwyciestwo. Kandydat PiS wejdzie
do drugiej tury i ma spore szanse na pokonanie Komorowskiego kryje w sobie
zabiegi perswazyjne. Wystepuje tu zaréwno presupozycja, jak i ocena. Pierwsza
z nich pojawia sie¢ w sadzie, ze polityk ,,na pewno” przejdzie do drugiej tury
wyboréw, a takze w twierdzeniu, Ze taka tura w ogdle si¢ odbedzie. Ocena
natomiast dotyczy szans Dudy w starciu z gléwnym rywalem. Kandydat
przedstawiony zostal na biato-czerwonym tle, symbolizujacym polskie barwy
narodowe. Mozna to odbiera¢ jako podkreslenie patriotyzmu polityka lub
tego, ze startuje do najwyzszego urzedu w panstwie. Ponadto A.D. uktada
palce na ksztalt litery ,,v”, co pojawilo si¢ takze na okladce numeru 21 tygo-
dnika ,,Polityka”. Pofaczenie tego znaku z tytulem, w ktérym wystepuje stowo

~ZWYyciestwo”, sprawia, Ze tworzy si¢ jasny przekaz zastosowania symbolu.

Na pierwszej stronie numeru 16 znajduje sie Pawel Kukiz i Janusz Korwin-
Mikke, ktérych redakeja kategoryzuje w tytule jako ,antysystemowcow”. Tutaj
takze pojawiaja si¢ barwy flagi polskiej, jednak tym razem jest to bardziej
wyraziste. Obraz Kukiza z pomalowang twarzg bielg i czerwienig ma na celu
spotegowanie przekazu o jego patriotyzmie. By¢ moze zabieg ten miat tez
podkresli¢ jego autentycznos¢ i szczere intencje w wyscigu prezydenckim

- startuje dla dobra ojczyzny, w ktérg wierzy. Umieszczenie natomiast za po-
litykiem Janusza Korwin-Mikkego prawdopodobnie celowo umniejsza jego
role i pozycje. Do tej pory to on uwazany byt za gléwnego przeciwnika sys-
temu. Teraz pojawia si¢ Pawel Kukiz, stajac si¢ ,,liderem antysystemowcow”,
jednoczes$nie odsuwajac na dalszy plan Korwin-Mikkego.

W numerze 19 okladka o tytule Czas Komorowskiego mingt przestawia
B.K. Ponizej nagtéwka umieszczono informacje: ,Rozmowa z Dudg” i ,,O
co walczy Kukiz?”. Taki zabieg wskazuje jasno, Ze na miejsce dwczesnego pre-
zydenta ma wej$¢ A.D. lub P.K. Dla spotegowania komunikatu, ze Komorowski
bedzie musial rozstac sie z petnieniem funkcji gtowy panstwa, na pierwszym
planie pokazano zegarek, ktérego tarcze wypelnia wizerunek godla polskiego.

Na froncie numeru 23 znajduje si¢ Andrzej Duda i Jarostaw Kaczynski,

w towarzystwie Beaty Szydlo, Joachima Brudzinskiego i Jarostawa Gowina.
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W tytule Operacja Sejm. Druzyna Kaczynskiego idzie po wladze zmieniono

retoryke ,,druzyny Dudy”, obecng w tygodniku przez catg kampanie, na ,,dru-
zyne Kaczynskiego”. Mozna sadzi¢, majac wglad w wyniki z analizy tygodnika

»Polityka”, ktéry skupial si¢ na opisywaniu Dudy w wiekszosci w kategoriach

partii PiS i jej szefa, ze taki przekaz znalazl potwierdzenie w tygodniku opo-
zycyjnym. ,Polityka” niejednokrotnie wspominala, ze A.D. zaklada maske,
a jak tylko wygra, to pozory znikng i pokaze swoje prawdziwe oblicze, czyli

niesamodzielno$¢ i postuszenstwo wobec Jarostawa Kaczynskiego. Nazwanie

zatem nowego prezydenta czlonkiem ,druzyny Kaczynskiego” w sposéb

wyrazny wpisuje sie w tak prowadzong retoryke. Jednak zwazajac na sposob

przedstawiania A.D. i PiS w ,,Do Rzeczy”, trudno wysuwa¢ wniosek, ze taki

zabieg byl zamierzony. Nastepna kwestia, ktérg nalezatoby poruszy¢, to uzy-
cie, po raz kolejny, barw narodowych otaczajacych politykéw. Kompozycja

jest fudzaco podobna do tej z okfadki numeru 21 ,,Polityki”. Ale tam tytuf

glosit Duda w pakiecie. Wybierasz naprawe paristwa — a dostajesz paristwo

PiS. Wizerunek polityka z innymi postaciami przedstawionymi na obrazie

ma wyrazny wydzwiek negatywny, zaréwno poprzez tytul, jak i otoczenie ich

kokarda, niczym prezent. Natomiast méwienie, ze ,,druzyna Kaczynskiego

idzie po wladze”, wykorzystanie symbolu pafistwowego, jakim jest flaga, w sa-
siedztwie prezentowanych osdb, a takze ukazanie Jarostawa Kaczynskiego

obok Andrzeja Dudy (a nie tak jak w ,,Polityce” za nim), czyli potraktowanie

go bardziej jako partnera niz szefa, ma wydzwiek pozytywny.

Wymowe publikacji, ale juz w catym tygodniku, przedstawia ponizsza
analiza, wedtug ktdrej o Andrzeju Dudzie najcze$ciej pisano neutralnie i nie-
wiele rzadziej wyrazano umiarkowane poparcie. W stosunku do Bronistawa
Komorowskiego uciekano sie w wigkszo$ci do gwaltownego ataku, jednocze-
$nie ani razu nie wyrazajac poparcia. O Pawle Kukizie, podobnie jak 0 A.D.,

pisano w duzej mierze neutralnie i czgsto wyrazano aprobate wobec niego.
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Tabela 5. Wymowa publikacji w tygodniku ,Do Rzeczy”

WYMOWA PUBLIKACJI ANDRZEJ DUDA BRONIStAW KOMOROWSKI PAWEL KUKIZ
Neutralna 39t.-36,79% 27t.-19,01% 16t.—42,11%
Wywazona krytyka 10t.-9,43% 481.-33,8% 3t.-7,89%
Gwattowny atak 6t.-5,66% 671t.—47,18% 2t.-5,26%
Umiarkowane poparcie 32t.-30,19% - 8t.—21,05%
Entuzjastyczne poparcie 19t.-1792% - 9t.-23,68%

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na wymowe publikacji zlozyly si¢ takze obrazy wystepujace samodzielnie
lub jako dopetlnienie tekstu. W przypadku Andrzeja Dudy i Pawla Kukiza
mialy one w wigkszosci wydzwigk pozytywny (A.D. — 84,62%, P.K. - 62,5%)
i w mniejszym stopniu neutralny (A.D. - 15,38%, P.K. - 37,5%). W analizo-
wanym materiale nie znalazly si¢ obrazy negatywnie wplywajace na odbiér,
a dotyczace tych dwoch kandydatéw. Z kolei u Bronistawa Komorowskiego
w wigkszosci pojawialy si¢ obrazy o wymowie negatywnej (75%). W 18,75%
byly neutralne wobec polityka, a raz zamieszczono obraz o pozytywnych
konotacjach (6,25%).

3.2.1. Tematyka publikaciji

Teksty pojawiajace si¢ w tygodniku ,Do Rzeczy” dotyczyly w przypadku
Andrzeja Dudy i Bronistawa Komorowskiego najczesciej ich otoczenia poli-
tycznego i wspierajacego. W podobnym stopniu zajmowano si¢ prowadzeniem
przez nich kampanii wyborczej. U Pawta Kukiza ta kategoria wystapita w naj-
wiekszej ilosci. Jego otoczenie przywolywano nieco rzadziej. Trzecie miejsce
u kazdego z kandydatéw zajefa inna tematyka. O Dudzie pisano w kontekscie
jego zycia osobistego, u Komorowskiego podkreslano dzialalno$¢ zawodowa

i przeszlos¢, natomiast w przypadku Kukiza prezentowano poglady i opinie
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przez niego wyglaszane. Tutaj, podobnie jak w ,,Polityce” i ,,Tygodniku
Powszechnym”, znikomg uwage skierowano na programy wyborcze kandy-
datéw, z wyjatkiem Kukiza, u ktérego sfera ta wystapita na rowni z tematyka
jego zycia osobistego, co uplasowalo sie na czwartym miejscu. Zycie osobiste
u Komorowskiego takze znalazlo si¢ na takiej pozycji. Zaréwno u Dudy, jak
i Komorowskiego skupiono si¢ w podobnym stopniu na przedstawianiu ich
pogladéw i opinii. O Dudzie i Kukizie do$¢ rzadko pisano w kategoriach

dziatalnosci zawodowej czy przesztosci.

Wykres 6. Tematyka publikacji (Andrzej Duda)

o
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19,77%

POGLADY | DZIALALNOSC OTOCZENIE PROGRAM ZYCIE KAMPANIA
OPINIE ZAWODOWA | POLITYCZNE | WYBORCZY 0SOBISTE WYBORCZA
PRZESZtOSC  WSPIERAJACE

1217%
11,79%

4,94%

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Wykres 7. Tematyka publikacji (Bronistaw Komorowski)
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Zrédto: opracowanie wtasne
Wykres 8. Tematyka publikacji (Pawet Kukiz)
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Zrédlo: opracowanie wlasne
Programy wyborcze przywolywane w ,,Do Rzeczy” zawieraty u Andrzeja

Dudy najwiecej zagadnient ekonomicznych. Skupiono si¢ najbardziej na po-
stulatach odbudowy przemystu i wspoétpracy gospodarki z nauka polska.
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Nastepnie zwracano uwage na punkty prawne programu, a w najwiekszym
stopniu wspominano o obietnicy powotania Narodowej Rady Rozwoju.
Na podstawie tych dwdch sfer wyltania sie ogélny wniosek, ze Andrzej Duda
w kampanii wyborczej stawial najbardziej na rozwoéj gospodarczy, ktory
mialby racje zaistnie¢ przy wsparciu naukowcoéw. Wpisuje si¢ to w retoryke
tygodnika prowadzong na temat kandydata, czyli szeroko pojeta ,,zmiane”,
a takze podkreslanie jego wyksztalcenia. W kwestii polityki spotecznej po-
jawil sie temat in vitro, a stanowisko przeciwko tej metodzie ze strony A.D.
zaprezentowano 4 razy, czyli doktadnie tyle, ile razy pisano o Bronistawie
Komorowskim jako jej zwolenniku. Komunikaty traktujace o polityce za-
granicznej u Andrzeja Dudy skupialy si¢ na dobrych stosunkach z krajami
wschodnimi, a takze ulepszeniu polityki historycznej za granica. Przywotano
tez ogdlny postulat wzmocnienia pozycji Polski w sojuszu NATO. Co wydaje
si¢ ciekawe, w przypadku B.K. nie wspominano w ogdle o jego pogladach
na temat polityki zagranicznej. Najczesciej natomiast skupiano sie na postu-
lacie jednomandatowych okregdéw wyborczych, a takze sprawach ekonomicz-
nych, jak przyjecie euro jako waluty. Interesujaca jest przewaga tematu JOW,
poniewaz Bronistaw Komorowski po raz pierwszy wspomnial o nim dopiero
dzien po glosowaniu w pierwszej turze wybordéw. Postulat JOW poruszany byt
jednak najczesciej u Pawla Kukiza, ktéry mowil o nim od poczatku kampanii,
sprawiajac, ze ta kwestia stala sie jego dewizg. Niemal réwnie czesto pisano
o checi obalenia systemu przez polityka. Obietnice ze sfery prawnej zajety
najwiecej miejsca w programie wyborczym tego kandydata. Kolejne kategorie,
czyli polityka spoteczna, zagraniczna i ekonomia zawieraly podobne hasta
do tych wystepujacych u Andrzeja Dudy, jak np. zmniejszenie podatkdéw,

zatrzymanie emigracji i sojusz z Ukraing.
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Tabela 6. Program wyborczy Andrzeja Dudy

3) powotanie Narodowej Rady Rozwoju

2) cofniecie wydtuzenia wieku emerytalnego

2) zmiany w sadownictwie

2) likwidacja opresyjnosci paristwa

1) projekt ustawy chronigcej polska wtasnos¢ ziemi

1) ograniczenie liczby kadencji wéjtéw, burmistrzow i prezydentéw
1) budowa nowego systemu

1)Jow

PRAWO 13

(3) wspétdziatanie gospodarki z polska nauka
(3) odbudowa polskiego przemystu
(2) utatwienia dla przedsiebiorczosci
(2) utrzymanie polskiej waluty
(1) reindustrializacja Polski
(1) odbudowa Polski powiatowej
EXGNOMIE 8 (1) kwota wolna od podatku — 8 tys. zt
(1) reforma ZUS
(1) zasada zréwnowazonego rozwoju
(1) wzmacnianie potencjatu energetycznego
(1) praca
(1) zmniejszenie podatkéw
2) umocnienie pozycji Polski w NATO
1) stabilnos¢ (ciagtos¢) polityki zagranicznej
1) wzmocnienie polskiej armii
1) partnerskie relacje z Rosja
1) skuteczna polityka historyczna za granica

(
(
POLITYKA ZAGRANICZNA 7 E
(
(1) wspétpraca z Europa Wschodnia

(4) ,nie” dlain vitro

(1) zatrzymanie emigracji Polakéw
POLITYKA SPOLECZNA 8 (1) rodzina

(1) rzetelna edukacja

(1) lepsza stuzba zdrowia

Zrédlo: opracowanie wlasne

Tabela 7. Program wyborczy Bronistawa Komorowskiego.

PRAWO 7 “”W’
(1) zmiana systemu emerytalnego
EKONOMIA 4 Oprayjedecuro
(1) innowacyjnos¢
POLITYKA ZAGRANICZNA - -
POLITYKA SPOLECZNA 4 (4) tak" dlainvitro

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Tabela 8. Program wyborczy Pawta Kukiza

17)JOW

13) obalenie systemu

3) zmniejszenie ilosci urzednikow

2) przywrécenie sprawnych i sprawiedliwych zasad dziatania panistwa

2) sad dla politykéw, ktérzy szkodzili Polsce

1) cofnigcie finansowania partii z budzetu paristwa

1) cofniecie wydtuzenia wieku emerytalnego

1) zmiana sposobu przeprowadzania referendéw (obnizenie progu frekwencji do 25 proc.)
1) ukaranie winnych zaniedbari w sledztwie katastrofy smoleriskiej i Amber Gold

1) usuniecie religii ze szkot

PRAWO Ly

EKONOMIA 2 (2)nizsze podatki
POLITYKA ZAGRANICZNA 1 (1)federacjaz Ukraing
POLITYKA SPOLECZNA 2 (2)zatrzymanie emigracji

Zrédlo: opracowanie wlasne

3.2.2. Techniki wplywu

Przedstawianiu kandydatéw towarzyszyly rézne techniki wptywu na od-
biér przekazu. W ,, Do Rzeczy” najczestszg z nich byta manipulacja (83 razy),

przejawiajaca si¢ np. w ponizszym fragmencie:

Polityk, ktory pokazuje sie z zong, nabiera wymiaru zwyklego czlowieka.
Dzieki temu kandydaci [...] moga pokaza¢, w jakiej rodzinie zyja [...],
jakich warto$ci przestrzegaja w zyciu codziennym. Zona moze wiecej
powiedzie¢ o kandydacie niz setki deklaracji politycznych. Wtasnie z tej
perspektywy nalezy spojrze¢ na [...] Anne Komorowska oraz [...] Agate
Kornhauser-Dude [...]. Rodzice obecnej pierwszej damy to klasyczne re-
sortowe matzenstwo [...]. Agata Kornahauser-Duda wywodzi si¢ z rodzi-
ny inteligenckiej. Jej ojcem jest Julian Kornhauser [...]. Po wprowadze-
niu stanu wojennego byt internowany (,Do Rzeczy” 2015, nr 9, Mariusz
Staniszewski).
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Autor, zaczynajac od stwierdzenia, ze prawda o kandydatach i wartoéci,
jakie wyznaja, wida¢ najlepiej w wizerunku ich zon, a naste¢pnie piszac o re-
sortowym pochodzeniu Anny Komorowskiej i o Agacie Kornhauser-Dudzie
jako corce internowanego w stanie wojennym czlowieku, postuguje sie mani-
pulacja. Mozna sadzi¢, ze celem bylo przypisanie Komorowskiemu skojarzenia
ze starym systemem, ludzmi PRL i postkomunistami. Natomiast Duda w tej
retoryce mialby by¢ opozycjonista, wspolczesnym Walesa, ktdry ma wyzwolic
Polske z rak opresyjnego przywddcy.

Kolejny z zabiegéw bardzo czesto wystepujacy w tygodniku to presupozycja

(78 razy). Widoczna jest ona w nastepujacym stwierdzeniu:

Moze ma kto$ pomysl! Sztabowcy Andrzeja Dudy marzg o tym, zeby
ich kandydat zostal zhejtowany tak jak Magdalena Ogorek. Na razie nie
maja pomystu, wiec z wdziecznoscia przyjma zgloszenia z zewnatrz (,Do

Rzeczy” 2015, nr 7, Piotr Gociek i Piotr Gursztyn).

Z powyzszego fragmentu wynika, ze Andrzej Duda nie jest w ogdle
krytykowany. A wynika to z faktu, Ze nie ma wad — mozna tak wnioskowa¢
po sformulowaniu, ze sztabowcy ,,nie majg pomystu”, jakie mankamenty
posiada polityk. W cytacie obecna jest takze ironia.

Niewiele rzadziej (74 razy) dziennikarze oceniali kandydatéw, jak np. ponizej:

Trudno jako$ nie kwitowa¢ kolejnych potknie¢ pana prezydenta o wlasne
sznurowadla. Mniejsza juz o spontaniczne, pelne biurowego wdzigku
zarty o t6dzkim eldorado dla pandéw czy kaczkach. Mniejsza, ze przema-
wiajac na Forum Ekonomicznym, prezydent otworzyl uroczysécie Forum

Ekologiczne (,Do Rzeczy” 2015, nr 18, Rafal A. Ziemkiewicz).

Autor ocenia Komorowskiego jako nietaktownego i popelniajacego bledy
polityka. Nasuwa sie¢ takze skojarzenie, ze jest cztowiekiem malo inteligentnym,

bedacym posmiewiskiem, czy, jak nazywaja go dos¢ czesto dziennikarze ,Do
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Rzeczy” - ,,obciachem”. Majac na wzgledzie opisywanie éwczesnego prezyden-
ta jako np. ,odpychajacego” czy ,nieprofesjonalnego”, zarysowuje sie pewien
obraz, wedtug ktérego kandydat nie pasuje do sprawowania urzedu glowy
panstwa. W nietakcie, braku majestatu i powagi mozna upatrywac jedynie
zwyklego polityka, niespecjalnego, ktérego powinno si¢ raczej ukrywaé, niz
wystawia¢ do wyscigu kampanijnego.

Nastepny z zabiegow, jakim sie postugiwano, to perswazja (50 razy). Jednak
trudno o fragment, w ktérym wystepowataby ona w czystej postaci, bez to-

warzystwa innych technik, jak w ponizszym przykladzie:

Tutaj wcale wiek nie jest najwazniejszy, bo przeciez prezydent nie jest
stary. Chodzi o aktywno$¢. Bronistaw Komorowski przespal swoja pre-
zydenture, obudzit sie pot roku przed wyborami (,Do Rzeczy” 2015, nr 13,

Mariusz Staniszewski).

Dziennikarz zaréwno ocenia, jak i postuguje si¢ perswazja. Ma na celu
przekonanie odbiorcy, Ze wiek Komorowskiego nie jest zadng przeszkoda
w pelnieniu roli prezydenta. Utrudnienie natomiast stanowi brak aktywnosci
i zaangazowania w sprawowanie tego urzedu. Stwierdzenie ,,przespal swoja
prezydenture” kryje w sobie takze sad, ze B.K. nic nie zrobil w czasie pobytu
w Palacu Prezydenckim. A w twierdzeniu, ze zaczat dziata¢ dopiero na po6t
roku przed wyborami, uwidacznia si¢ presupozycja, jakoby wszystkie aktyw-
nosci Komorowskiego miaty na celu jedynie zwyciestwo i powrét do ,,snu”.

Jesli chodzi o ironig, to 38 razy pisano w ten sposob o kandydatach.
W wiekszoéci jednak takie wypowiedzi dotyczyly B.K. Ironi¢ wyraznie widaé

w ponizszych wypowiedziach:

Pan Bronistaw, jak powszechnie wiadomo, jest nazywany przez swoich
wspotpracownikow Gajowym. A my uwazamy, Ze to przydomek, ktéry

deprecjonuje Pana Bronistawa, gdyz ma on wyzsze ambicje. Ujawnily sie
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one [...], [gdy] dzieci zadaty pytanie Panu Bronistawowi, kim chciatby
by¢, gdyby nie byl prezydentem. — Le$niczym - padia odpowiedz (,Do

>

Rzeczy” 2015, nr 20, Piotr Gociek i Piotr Gursztyn).
Autorzy w tym przypadku wykpili Bronistawa Komorowskiego, uznajac,
ze przydomek ,,gajowy” umniejsza ambicje polityka. Za jego ambicje¢ najwyzsza

podali zawdd lesniczego, ktory przeciez nie rézni sie niczym od bycia ,gajowym”.

Zli ludzie opowiadajg, ze zadyszka w kampanii kandydata na prezydenta
i/lub premiera (niepotrzebne skresli¢) Andrzeja Dudy zostala wywola-
na przez zbyt niska $rednig wieku cztonkéw sztabu wyborczego (,Do

Rzeczy” 2015, nr 18, Piotr Gociek i Piotr Gursztyn).

Z kolei ten fragment wy$miewa prowadzenie kampanii i wykorzystywane
w niej postulaty Andrzeja Dudy, ktére, wedlug autordw, czesto nie s3 zgodne
z zakresem kompetencji prezydenta. Uznaja, Ze obietnice skladane przez tego
kandydata moga by¢ jednoczesnie hastami do wyscigu o fotel premiera. Zatem
zawiera sie tu takze ocena, ze A.D. jest nieracjonalny, niemyslacy trzezwo,
a by¢ moze nawet oszukuje wyborcow.

Do ostatniego z zabiegdw, jaki wykorzystano w materiale poddanym

analizie, nalezy demagogia (3 razy):

Tak czy inaczej pierwszy raz od lat pojawila si¢ realna nadzieja na zmia-
ne. Tylko od nas zalezy, czy bedziemy potrafili ja wykorzysta¢ (,Do

Rzeczy” 2015, nr 21, Pawet Lisicki).

Redaktor naczelny tygodnika sugeruje, ze ,,zmiana” jest dobra. W tekscie,
z ktorego podchodzi powyzszy fragment, jako symbol tej ,zmiany” wystepuje
Andrzej Duda. Zatem naklania on czytelnikdéw do ,wykorzystania” tej moz-

liwosci, czyli innymi stowy, zaglosowania na tego kandydata.
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Wiele wskazuje na to, ze 24 maja Andrzej Duda zostanie prezydentem
IITI RP. To dobrze dla Polski, ktéra pod rzagdami Platformy i PSL przy-

pomina zatechty staw (,Do Rzeczy” 2015, nr 21, Krzysztof Czabanski).

Autor postuguje sie zaréwno manipulacja, ocena, jak i demagogia. Podaje
informacje, ze najprawdopodobniej wygra Andrzej Duda, co juz wskazuje,
ze celem jest pokazanie jego przewagi i sugestia dotyczaca bezsensu glosowa-
nia na Komorowskiego. Nastepnie ocenia rzady PO (w domysle takze rzady
B.K.) i PSL jako zle, w opozycji do przyszlego prezydenta, Andrzeja Dudy,
dzigki ktéremu w Polsce polepszy si¢ sytuacja. To zaréwno ocena, jak i proba
przekonania i wezwania do glosowania na przedstawiciela ,,lepszej” Polski.

W obu powyzej cytowanych wypowiedziach zabieg demagogii nie jest cal-
kowicie wyrazny. Nie ma bezpo$rednich okreslen, jak np. ,glosujcie na Dude”.
Jednak z kontekstu i ukrytego sensu wytania si¢ w sposéb posredni wlasnie

taki przekaz.

3.3. ,Tygodnik Powszechny”

W ,,Tygodniku Powszechnym” zainteresowanie kampania wyborcza
bylo stosunkowo niskie. Dopiero w okresie glosowania (od nr 20 z 17 maja
2015 roku) aktywnos¢ tygodnika w tym zakresie zostala zwigkszona. Do tego
czasu zdarzalo sig¢, ze w niektérych numerach temat kampanii wyborczej nie
pojawil sie w ogdle (nr 6, nr 10, nr 14, nr 16, nr 17). Dlatego material badaw-
czy jest bardzo zawezony. Nikle zainteresowanie kampania wyborczg nie
powinno jednak dziwi¢, gdyz , Tygodnik Powszechny” z zalozenia stanowi
czasopismo o bardziej ogélnym charakterze nizeli ,,Polityka” i ,,Do Rzeczy”.
Jego profil oscyluje wokét szeroko pojetej kultury, spoteczenstwa i panstwa,
o czym mowa byla w poprzednim rozdziale. Ponadto na jeden numer skla-

da si¢ mniejsza ilo$¢ stron niz w dwodch pozostalych pismach — waha sie
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od 64 do 70 stron, niekiedy siegajac 100, co nalezy jednak do rzadko$ci®°.
Takze ilos¢ tematéw dotyczacych kampanii (1), ktére znalazly si¢ na oktadce,
$wiadczy o tym, ze redakcja nie poswiecata zbyt duzej uwagi temu tematowi.
Dopiero w numerze 22, czyli po ogloszeniu ostatecznych wynikéw wyborow,
na oktadce pojawit si¢ tytul ,Wiosna Dudy. Czyja jesien?”. Jednak i tutaj nie
skupiono si¢ na wygranej kandydata w calym tekscie — wigkszo$¢ traktowala
o nadchodzacych wyborach parlamentarnych.

Do analizy zakwalifikowalo si¢ 28 tekstéw. W takiej samej ilo$ci pisano
o Andrzeju Dudzie i Bronistawie Komorowskim (23 teksty). To wyréwnanie
mozna takze zauwazy¢ w samej tre$ci w przypadku numeru 21, w ktérym wy-
stapity dwa wywiady: Dlaczego Komorowski? Cezarego Lazarewicza i Dlaczego
Duda? Jerzego Zelnika. Kazdy z nich wykazuje pozytywne strony glosowania
na kandydata, o ktéorym méwi tytut.

W 8 publikacjach wspomniano Pawta Kukiza. Jednak zainteresowanie
tym pretendentem do prezydentury pojawito si¢ po raz pierwszy dopiero
w numerze 19 z 10 maja 2015 roku, a zatem w dniu I tury wyboréw. Ciekawos¢
tygodnika rozbudzity najwyrazniej wyniki pierwszego glosowania, gdyz ten
kandydat uzyskal niespodziewane poparcie.

50% badanego materiatu zajety artykuty (14). 10 razy wystapil felieton,
2 razy wywiad, 1 raz komentarz i list. Co wydaje si¢ ciekawe, 6w list pojawil
sie w numerze 18 z 3 maja 2015 roku, czyli na krétko przed pierwszym glo-
sowaniem, a jego nadawca byt Bronistaw Komorowski. W liscie prezydent
wyraza aprobate w stosunku do ,,Tygodnika Powszechnego”, podkreslajac jego
rzetelno$¢ i obiektywno$¢ w przedstawianiu $wiata. Takie poparcie moze by¢
wyrazem jakiej$ bliskosci tygodnika z nadawca. Ale moze by¢ takze zupelnie
przypadkowym, niezamierzonym zabiegiem. Jednak termin publikacji listu
budzi co do tego pewne watpliwosci.

Dziennikarze najcze$ciej zajmujacy sie tematem kampanii wyborczej
to Jarostaw Flis (5 tekstow), Pawel Reszka (6 tekstow) i Michat Szuldrzyniski

(5 tekstow). Ten ostatni jest dziennikarzem ,,Rzeczpospolitej”.

360 W ,,Polityce” $rednia ilo$¢ stron to 108, natomiast w ,,Do Rzeczy” 100.
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W ,,Tygodniku Powszechnym” najczesciej pisano o kandydatach neutral-
nie. Co wydaje si¢ ciekawe, tyle samo razy wyrazono entuzjastyczne poparcie
zaréwno dla Andrzeja Dudy, jak i Bronistawa Komorowskiego. Z ponizszych
danych wynika takze, ze starano si¢ unika¢ gwaltownych atakéw na kandy-

datow, postugujac sie czedciej wywazona krytyka.

Tabela 9. Wymowa publikacji w ,Tygodniku Powszechnym”

WYMOWA PUBLIKACJI Andrzej Duda Bronistaw Komorowski Pawet Kukiz
Neutralna 8 tekstow — 34,78% 12 tekstow — 52,17% 4teksty —50%
Wywazona krytyka 8 tekstéw —34,78% 5 tekstow —21,74% 1tekst —12,5%
Gwattowny atak 3 teksty —13,04% - -
Umiarkowane poparcie 3 teksty — 13,04% 5 tekstow — 21,74% 3 teksty —37,5%
Entuzjastyczne poparcie 1tekst - 4,35% 1tekst - 4,35% -

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na odbiér publikacji skladajg si¢ takze obrazy. W tym czasopi$mie bylo
ich stosunkowo niewiele. 3 razy pojawil si¢ obraz pozytywnie wptywajacy
na odbiér Andrzeja Dudy (dobre ujecie, usémiech, towarzystwo zony, otocze-
nie mlodziezy) i raz neutralnie. Najczeéciej prezentowano jednak Bronistawa
Komorowskiego — w wiekszos$ci pozytywnie (6 razy, neutralnie 2 razy).
W przypadku Pawla Kukiza obraz pojawit sie tylko raz, a jego wydzwiek byt
pozytywny.

3.3.1. Tematyka publikaciji

Tematyka tekstow w przypadku wszystkich kandydatéw dotyczyla naj-
cze$ciej prowadzenia przez nich kampanii wyborczej. Nastepnie skupiano
sie u Andrzeja Dudy i Bronistawa Komorowskiego na otoczeniu politycznym

i wspierajagcym. Programy wyborcze kandydatéw to zagadnienie najrzadziej
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wystepujace w ,,Tygodniku Powszechnym” - tylko u Pawta Kukiza program
wyborczy pojawit si¢ na drugim miejscu w tematyce tekstow. W przypadku
Andrzeja Dudy skupiano sie takze na jego zyciu prywatnym. Podobnie opi-
sywano Pawla Kukiza - tutaj jednak zréownowazylo si¢ to z czestotliwos$cia
przedstawiania pogladéw i opinii kandydata. O Bronistawie Komorowskim
pisano takze w kategoriach jego dziatalnosci zawodowej, co jest zrozumiale,
poniewaz wowczas byl prezydentem, a dziatania kampanijne trudno wyraznie

oddzieli¢ od pelnienia funkcji glowy panstwa.

Wykres 9. Tematyka publikacji (Andrzej Duda)

29,82%
26,32%
14,04%
12,28%
10,53%
I I -
POGLADY | DZIALALNOSC OTOCZENIE PROGRAM ZYCIE KAMPANIA
OPINIE ZAWODOWA I POLITYCZNE | WYBORCZY OSOBISTE WYBORCZA
PRZESZLOSC WSPIERAIACE
Zrodto: opracowanie wilasne
Wykres 10. Tematyka (Bronistaw Komorowski)
26,79%
21,43%
19,64%
14,29%
12,50%
I 5,36%
POGLADY | DZIALALNOSC OTOCZENIE PROGRAM ZYCIE KAMPANIA
OPINIE ZAWODOWA | POLITYCZNE | WYBORCZY OSOBISTE WYBORCZA

PRZESZLOSC WSPIERAJACE

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Wykres 11. Tematyka (Pawet Kukiz)

36,84%

21,05%
15,79% 15,79%
5,26% 5,26% I

POGLADY |  DZIAtALNOSE OTOCZENIE PROGRAM ZYCIE KAMPANIA
OPINIE ZAWODOWA | POLITYCZNE |  WYBORCZY 0SOBISTE WYBORCZA
PRZESZtOSC WSPIERAIACE

Zrédlo: opracowanie wlasne

»Tygodnik Powszechny”, prezentujac programy wyborcze kandydatow,
skupit si¢ w podobnym stopniu na wszystkich kandydatach. 3 razy redakcja
wspomniala o postulacie Andrzeja Dudy dotyczacym cofnigcia wydtuzenia
wieku emerytalnego. 2 razy méwiono o tym, ze kandydat jest przeciwny
metodzie zaplodnienia in vitro. Tak samo czgsto przywolywano jego postu-
lat zwigkszenia kwoty wolnej od podatku. Raz wspomniano o dezaprobacie
wobec wejscia do strefy euro. U Komorowskiego i Kukiza 2 razy méwiono
o ich postulacie w sprawie jednomandatowych okregéw wyborczych. Inne
punkty programu Komorowskiego przywolywane jednorazowo to ,tak” dla
in vitro, zwalczenie kryzysu demograficznego, zakonczenie finansowania
partii z budzetu panstwa. Natomiast postulaty Kukiza, o ktérych wzmianka
pojawila si¢ pojedynczo, to szeroko pojeta ,,zmiana”, przywrécenie panstwa

obywatelom, wprowadzenie nowego systemu wyborczego.
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3.3.2. Techniki wplywu

To, w jaki sposdb pisano o kandydatach, dobrze obrazuje stosowanie
technik wplywu przez dziennikarzy. Najczestsza z nich byla ocena polityka

(19 razy), ktéra zawierata sie np. w takiego rodzaju zdaniach:

Oczywiscie Komorowski okazat sie §wietnym uzupetnieniem dla Tuska

(nr 13, Cezary Michalski).

Wystepuje tutaj wyrazna ocena — Komorowski dobrze sprawdzif si¢ w roli

»uzupetnienia” premiera.

Ale przeciez urzad ma tez ograniczenia. Sprawujac go, nie mozna chlap-
na¢, jak Andrzej Duda, ze trzeba wysyla¢ naszych zolnierzy na Ukraine.
Duda powie, i tyle. Gdyby zrobil to Komorowski - bylby skandal. Poza
tym Duda pokazal, ze jest w stanie obieca¢ wszystko [...] Oczywiscie
nic nie obnizy: prezydent nie moze sobie na nic takiego pozwoli¢ (nr 9,
Pawel Reszka).

Wida¢é w podanych przyktadach ocene kandydata w kategoriach nieracjo-
nalnoéci, blednego mysélenia, a takze sugestia, ze jego zapewnienia maja na celu
tylko wygranie wyboréw. Wskazuje si¢, ze obietnice wyborcze Andrzeja Dudy
nie znajduja racji bytu, a sam polityk dobrze o tym wie.

Kolejny zabieg wystepujacy najczesciej to presupozycja (18 razy), przeja-

wiajgca sie np. w nastepujgcym zdaniu:

W kilka minut porwat sale success story o mtodym ambitnym dziata-
czu, ktory postanowil zmieni¢ otaczajaca rzeczywistos¢. Nie bylo mowy

o Smolensku, komunistach, uktadzie - byta krytyka PO oraz szyderstwa
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z prezydenta Komorowskiego i premier Kopacz, ale w tle opowiesci
na temat marzen mtodych Polakéw o pracy i normalnym panstwie (nr
8, Michat Szuldrzynski).

Nasuwa si¢ sad, ze Andrzej Duda jest zwigzany z tematem katastrofy
smolenskiej, chce zniszczy¢ uklad polityczny, a takze dokonac¢ lustracji by-
tych komunistéw. Podobna retoryka znalazla si¢ w ,,Do Rzeczy”, w ktérym
wystapil podziat na postkomunistow i postsolidarno$ciowcéw. W tym ujeciu
Duda wystepuje w roli opozycjonisty i wyzwoliciela. Ostatni fragment cytatu
wskazuje na to, ze Polska nie jest ,normalnym” panstwem, a mtodzi obywatele
nie moga znalez¢ w niej pracy.

Dziennikarze ,, Tygodnika Powszechnego” czgsto stosowali takze zabieg

manipulacji (12 razy). Widoczny jest on chociazby w ponizszym fragmencie:

Wybieram, bo nienawidze. Wybieram z zamierzeniem wzigcia odwetu
za to, co minione. Ale wowczas méj wybor nie ma nic wspdlnego z kre-

owaniem przyszto$ci (Tadeusz Stawek, nr 22)

Cytat odnosi sie do tekstu na temat Andrzeja Dudy i Bronistawa
Komorowskiego. Wystepuje tutaj takze ocena i presupozycja, ale to sktada
si¢ rowniez na manipulacje: wybér Komorowskiego oznacza przysztos¢, wybor
Dudy - przeciwnie. Dziennikarz chce przekaza¢ czytelnikowi, ze rozumie jego
rozczarowanie rzagdami Platformy Obywatelskiej i éwczesnego prezydenta,
jednak wybor kandydata z najsilniejszej partii opozycyjnej oznacza prze-
kreslenie jakiegokolwiek rozwoju, szansy na lepsza przysztos¢. Komorowski
popetnial bledy, ale tylko on zapewni spokdj. Natomiast Duda, zamiast kro-
czy¢ naprzod, skupi si¢ na tym, co minione. Ponadto artykut pojawit si¢ juz
po ogloszeniu wynikéw drugiej tury, wiec z tego fragmentu wylania sie sad,
ze osoby glosujace na wygranego to wylacznie te, ktére zawiodty sie na pre-

zydencie Komorowskim, a nie prawdziwi zwolennicy Dudy i jego postulatow.
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Do kolejnego zabiegu, cho¢ stosowanego juz rzadziej (6 razy), nalezy
perswazja. Jednak i tutaj mieszala si¢ ona z innymi technikami wplywu,

co ilustruje ponizszy cytat:

»Nikomu nie pozwolimy podpali¢ Polski” - o$wiadczyta [Ewa Kopacz].
Ale na zorganizowanej z rozmachem konwencji Andrzeja Dudy nikt ni-
czego nie podpalal. W powietrzu wznosity sie konfetti, polityk méwit
z glowy, krytykujac gtéwnego rywala ostro, ale kulturalnie, i budzac

owacje kilkutysiecznej widowni (nr 7, MO).

Wystepuje tutaj zaréwno ironia, ocena, manipulacja, jak i perswazja.
Ironia widoczna jest w odniesieniu do wypowiedzi Ewy Kopacz i ,,podpala-
niu Polski”. Stwierdzenie, ze na konwencji ,,nikt niczego nie podpalal” méwi
samo za siebie. Manipulacja natomiast kryje sie m.in. w stowach ,,budzac
owagcje kilkutysiecznej widowni” - zabieg przywolania popularnosci i po-
parcia ttumoéw oddziatuje na wyobraznie¢ i buduje obraz danej osoby jako
powszechnie lubianej. Ocena natomiast zawiera sie we frazie , krytykujac
gléwnego rywala ostro, ale kulturalnie”. Perswazja za§ w tym przypadku
to przekonywanie czytelnika, ze Ewa Kopacz nie miata racji co do Andrzeja
Dudy, ktory jest, zdaniem dziennikarza, dobrym modwca i niepozbawionym
kultury cztowiekiem. Na dowdd tego autor pisze, Ze ,polityk mowit z gtowy,
krytykujac [...] kulturalnie”.

Nastepna z technik wystepujacych w tygodniku to ironia, jednak pojawia

sie ona doé¢ rzadko (5 razy). Mozna szukac jej np. w ponizszym fragmencie:

Otéz w imie stusznie pojetej dobroczynnosci, w imie edukacji wlasnie,
popularni, znani i lubiani winni od czasu do czasu o$wiadczaé wstydli-
wie, Ze czego$ nie wiedzg albo o czyms$ nie pamietaja. Dzieki takim ak-

tom i najwyrazniej tylko dzigki nim narod si¢ uczy. Pionierska w tym
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zrywie bierze juz udzial europosel Duda, kandydat na prezydenta, dzieki
temu, ze nie pamieta, iz byt kiedy$ w Unii Wolnosci (nr 12, Stanistaw

Mancewicz).

Pojawia si¢ nader wyraZzna ironia, wySmiewajgca ,,zanik pamieci” Andrzeja
Dudy odno$nie jego przynalezno$ci do Unii Wolnosci. Zapewne celem dzien-
nikarza bylo pokazanie, ze kandydat oktamuje wyborcdw, nie wspominajac
o tym fragmencie swojej przesztosci.

W badanym materiale raz wystapit zabieg demagogii w wywiadzie prze-

prowadzonym przez Cezarego Lazarewicza:

Wojciech Pszoniak: Wierze i chee, zeby Bronistaw Komorowski wygrat
w drugiej turze. Na pewno ten wybor nie zaszkodzi Polsce [...]. Uwazam,
ze brakuje nam takich ludzi jak prezydent Komorowski. To cztowiek
na wlasciwym miejscu. Po co zmienia¢, skoro ten jest dobry - jak méwi
Jacek Fedorowicz

Cezary Lazarewicz: Co bedzie, jesli w niedziele wygra Andrzej Duda?
Pszoniak: Nie wiem. Zobaczymy. Nie spodziewam si¢ niczego dobrego.
Rzady PiS juz przezylismy. Nie chce, by sie powtérzyly (nr 21, Cezary
Lazarewicz).

Jest tutaj obecna zaréwno ocena, presupozycja, manipulacja i perswazja.
Demagogie wida¢ w stwierdzeniu, ze Komorowski pasuje do funkcji, ktéra
sprawuje, szczegdlnie gdy takie sady publikowane sg w szczytowym okre-
sie wyborow, tuz przed glosowaniem. Takze negatywna ocena rzadow PiS,
z ktorej to partii wywodzi si¢ Andrzej Duda, a réwniez wyraz niecheci do ich
powrotu stanowi kolejny powdd, by twierdzi¢, ze w tekécie zastosowano za-

bieg demagogii.
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ROZDZIAL 4

Cechy kandydatow i ich
otoczenie polityczne. Analiza
W ujeciu teorii wartosci
Schelerowskich

4.1. Slowa okres$lajace kandydatow
i osoby z nimi zwigzane

Kolejny aspekt analizy tygodnika to stowa, jakimi okreslano kandydatéw,
a zatem skojarzenia na temat ich cech oraz otoczenia. W ponizszym badaniu
skupifam si¢ na samym zastosowaniu danego stowa czy okreslenia w tekscie,
nie zwazajac na kontekst, w jakim wystepuje. Dopiero obserwacja otoczenia
politycznego i wspierajacego wymagata uwzglednienia kontekstu, na ktory
mogt np. sktadac sie artykut o partii, w ktérym o kandydacie wspomniano jako

jej cztonku lub kim$ powigzanym z nia. Jednostke badawczg stanowi akapit.
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4.1.1. Konotacje wystepujace w ,,Polityce”

ANDRZEJ DUDA

Konotacje w tygodniku ,,Polityka” na temat kandydatéw sa do$¢ rozbudo-
wane. Zaczynajac od Andrzeja Dudy, najczeéciej okreslano go w perspektywie
partii, z ktorej si¢ wywodzi. Byly to takie wyrazenia, jak kandydat PiS (34 razy),
pionek (21 razy), pisowiec (4 razy), lansowany przez PiS, przedstawiciel PiS,

»kandydat do kolejnych przegranych wyboréw”, ,mily, jak na PiS”, ,,protego-
wany Jarostawa Kaczynskiego”, ,dobry wybdr Kaczynskiego”, ,,oszlifowany
z partyjnych kantéw” czy ,,pisowski bies” (jednorazowo). Opisywano go takze
w kategoriach zawodu: 5 razy ,,europosel”, 7 razy ,,prezydent”, 3 razy ,wice-
minister w najgorszym okresie dzialania resortu sprawiedliwosci”, 2 razy

»prawnik”, a pojedynczo: dziatacz, ,polityk nieludzki”, szef kampanii do PE,
urzednik, posel, wykladowca i maz stanu. Tak czgste kojarzenie A.D. z partia
i Jarostawem Kaczynskim §wiadczy o skategoryzowaniu go jako polityka nie-
samodzielnego, bedacego jedynie czescia wiekszej calosci. Tu po raz kolejny
pojawia si¢ metaforyzacja zycia politycznego jako teatru.

Andrzeja Dudg jako kandydata przedstawiano okresleniach pozytywnych
(lub neutralnych): kandydat (27 razy), ,,polski Kennedy” (5 razy), faworyt
(4 razy), »fajny kandydat” i zwyciezca (po 3 razy), kandydat do przyjecia,
konkurent, kandydat na lidera prawicy, kandydat na premiera, gwarantujacy
zmiang, nieoczekiwanie trudny przeciwnik, dobry kandydat, inteligencki, roz-
poznawalny (pojedynczo). Natomiast wérdd okresélen negatywnych pojawity
sie takie skojarzenia, jak przegrany i ,produkt kampanijny” (3 razy), nieznany,
rozpoznawalny blednie, niepowazny i ,wypudrowany kandydat” (po 2 razy),

»hiby powazny”, kandydat ,,do wszystkiego”, kandydat nizszej ligi (pojedynczo).

Okredlenia, ktore negowaly predyspozycje Dudy do podjecia urzedu pre-
zydenckiego, to np. brak doswiadczenia (6 razy), ,,cztowiek bez wlasciwosci”
(3 razy), bez pomystow, ,,budyniowy”, malo asertywny, ,zrobiony z plastiku”,
staby (po 2 razy), niedoinformowany, polityk ,od$wiezonego” typu, niekom-

petentny, ,,utadzony”, ,,botoks”, mato atrakcyjny (jednorazowo). Jednoczesnie
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pisano o nim takze pozytywnie: wychowanie w profesorskim domu (2 razy),
niezle przygotowany, silny glos, wyksztalcony, pracowity, dos¢ bystry, nie-
skazitelny, permanentny patriota (wystepujace pojedynczo).

Do kolejnej kategorii wad zaliczano przede wszystkim okreslenia majace
na celu pokazanie Dudy jako polityka nieprzewidywalnego i groznego, jak
np. radykalno$¢ (5 razy), ignoranctwo, dokuczliwo$¢, agresja, brak szacun-
ku dla demokracji, bycie propagandysta, gwattownos¢, zmienno$¢, grozenie
terroryzmem, nieracjonalnos¢, radykalizm, bycie twardym prawicowo, bycie
nieodpowiedzialnym, ,strukturalnym opornikiem”, krytykowanie rzadu,

»2rédlo nieustannych napie¢ i konfliktow” (pojedynczo). Z drugiej jednak
strony pisano o nim jako o cztowieku sympatycznym (6 razy), kulturalnym,
dobrze wychowanym i u§miechnietym (po 3 razy), grzecznym i otwartym
(po 2 razy), fagodnym, wyciszonym, ostroznym, umiarkowanym, spokojnym,
dialogowym, opanowanym i empatycznym (jednorazowo).

Redakgja ,,Polityki” podkreslala takze nieszczero$¢ kandydata, piszac
o nim za pomoca nastepujacych wyrazen: kretacz (7 razy), niewiarygodny
(4 razy), ktamliwy i rzucajacy stowa na wiatr (po 3 razy), nieszczery, unika-
jacy odpowiedzi, o niespdjnym przekazie i pelen sprzecznosci, kokietujacy
(po 2 razy), nieautentyczny, sztuczny, teatr, chucpa, ,konserwatysta na ere
Twittera”, aktor, ,gra role Kwasniewskiego”, ,,nie do konca Polak”, niekon-
kretny, usypiacz (jednokrotnie). Tylko 4 razy pojawila sie warto$¢ pozytywna
w tej grupie — autonomicznosc.

Do ostatniej kategorii wad zaliczyly sie te zwigzane z religijnoscia, np. 2 razy
wystapilo okrelenie ,,przykoscidtkowy polityk prawicy” oraz pojedynczo:

»katol”, ,intensywny katolik”, ,radiomaryjny”. W okresleniu , katol” kryje sie
pogarda dla wyznawanej przez A.D. religii i jego zachowania w tej kategorii.
Stowo to nie doczekalo si¢ jeszcze definicji. Jedynie Wojciech Kajtoch pisze,

ze wyrazenie to oznacza pogardliwe nazwanie katolika®¢!.

361 'W. Kajtoch, Swiat prasy alternatywnej w zwierciadle jej stownictwa, Krakéw 1999,
s. 100.
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Sfera pozytywow odnosita sie przede wszystkim do ,,$wiezoéci”, w takich
okresleniach, jak: mlodoé¢ (7 razy), dynamizm (3 razy), $wiezy styl i nowa
twarz (po 2 razy) oraz wystepujace pojedynczo: zmiana, przyszto$é, nowa
jakos¢, charyzma, energia i nowoczesnosé¢. Kolejna grupa to sam wyglad
kandydata: przystojny (2 razy), atrakcyjny, opalony, zrelaksowany, elegancki,
wysoki, meski, dobrze wygladajacy (pojedynczo).

Analiza materiatu wykazala, ze dziennikarze ,,Polityki” skupiali si¢ mocno
na kwestii otoczenia politycznego i wspierajacego kandydata. Juz wcze$niej
w wyrazeniach opisujacych polityka pojawily si¢ jego powigzania z par-
tig. Tutaj badanie dotyczylo nakreélenia obrazu otoczenia, z ktérym Dude
identyfikowano. Czesto nie bylo to przedstawione wprost, lecz w pewnym
kontekscie. Na przykiad w artykule odnoszacym si¢ do partii wspominano
o tym polityku. Takze w zdaniach tego rodzaju, jak np.: ,podczas obchodéw
przemawial Jaroslaw Kaczynski, natomiast Andrzej Duda nie wychylat si¢
z thumu”, wystepuje sad, Ze te dwie postaci s ze sobg w jaki$ sposob potaczone.
W oparciu o te zalozenia wylonit si¢ w miare spojny obraz otoczenia kandydata.
Redakcja umieszczala go najczedciej w otoczeniu partii PiS - pojawilo si¢ ono
az 116 razy, a takze oséb z nig zwigzanych, gdzie o Jarostawie Kaczynskim
pisano 77 razy, Antonim Macierewiczu 19 razy, sztabowcach 18 razy, Lechu
Kaczynskim 14 razy, Marcinie Mastelarku 9 razy, Mariuszu Kaminskim
i Beacie Szydlo po 3 razy, Krystynie Pawlowicz i Zbigniewie Ziobrze po 2 razy.
Jednokrotnie wymieniano takie osoby, jak: Jacek Kurski, Anna Fotyga, Marta
Kaczynska. Wspominano takze o IV RP (4 razy). O Andrzeju Dudzie pisano
réwniez w kontekscie Unii Wolnoéci (6 razy). Przywolywano tez poszczegdlne
media jako sprzyjajace kandydatowi, np. ,w Sieci”, wPolityce.pl, lub nazywajac
je ogolem ,,pisowskie media” (jednorazowo).

Do otoczenia polityka zaliczono tez innych kandydatéw startujgcych
w kampanii prezydenckiej: Grzegorza Brauna, Janusza Korwin-Mikkego

i Pawla Kukiza (pojedynczo).
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Dude faczono réwniez ze $srodowiskiem katolickim. Pisano o ojcu Tadeuszu
Rydzyku (8 razy), episkopacie (7 razy), Kosciele (6 razy), Radiu Maryja (3 razy)
iraz o biskupach.

Kolejne skojarzenie, ktore bylo przywolywane, to afera SKOK. Pisano
o niej 11 razy. Raz nazwano polityka ,,patronem jednego z uktadéw SKOK”,
a 2 razy wigzano go z Grzegorzem Biereckim.

Elektorat A.D. okreslano najcze$ciej ,elektoratem jakiejkolwiek zmiany”
(10 razy), elektoratem zdeterminowanym (4 razy). Przypisano mu réwniez
wyborcéw Kukiza (4 razy) i Janusza Korwin-Mikkego (3 razy). Nastepnie
w kolejnosci znalezli si¢ wyborcy ze wsi (3 razy), elektorat chwilowy, ,,ciemny
lud”, wyborcy prawicowi (po 2 razy). Jednokrotnie wymieniano anonimowych
internautdéw, ,,pozapisowskie srodowiska rozczarowane rzagdami PO”, wy-
borcow starszych, z wyksztalceniem podstawowym, rolnikéw, bezrobotnych,
uczniéw i studentow, ,lemingi”, ,niedocieliwych, nieinteligentnych, naiwnych”,

»pisowskich eurosceptykow”, prawicowych propagandystow, niezadowolonych,
»Srodowiska gejowskie”, samorzadowcow dolnoslaskich, zwiazki zawodowe,
»nowe pokolenie”. Wiekszos¢ z tych okreslen jest negatywna. Nazywanie wy-
borcéw Dudy ,,lemingami” czy ,,ciemnym ludem” kryje w sobie presupozycje,
ze polityk kfamie, mami, chce oszukaé obywateli. Opisywanie elektoratu, ktd-
ry daje sie nabra¢, jednocze$nie go deprecjonuje, kategoryzuje jako ,,gorszy”.
To przyktad manipulacji, poniewaz pokazujac, zZe na Dude beda glosowa¢
w wigkszosci ludzie ,,ciemni”, a zatem glupi, niedoinformowani, nieznajacy
sie na rzeczy, niezdecydowany dotad odbiorca moze poczué pewien dysonans
i nieche¢ glosowania na takiego kandydata. Czlowiek bowiem z natury nie chce
by¢ zaliczony do ,,nizszej” kategorii czy by¢ postrzegany jako naiwny, dajacy
sie oszukaé. Zdaniem Magdaleny Szpunar, wspdlcze$nie mamy do czynienia
z kulturg narcyzmu. Badaczka pisze, ze ludzie coraz czeéciej majg potrzebe

bycia lubianym i aprobowanym. Pragna afirmacji ze stronnych innych i chca
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otaczac sie osobami akceptowanymi przez reszte>%2. Podobnie sadzi Heinz-
Peter Rohr, méwiac, ze ,kazda jednostka ma potrzebe bycia dostrzezong

i aprobowang przez innych”3%3,

BRONISEAW KOMOROWSKI

W przypadku Bronistawa Komorowskiego najczeéciej skupiano si¢ na za-
wodzie, jaki wykonuje, co zrozumiale, poniewaz w okresie kampanii spra-
wowal jeszcze funkcje prezydenta. W materiale obranym do analizy funkcja
ta zostata przywotana 60 razy. Pisano takze o kwestiach z nig zwigzanych,
jak np. to, ze Komorowski jest dobrym prezydentem (7 razy), godnie spra-
wuje urzad (3 razy), jest prezydentem lubianym (2 razy). Wspominano tez
pojedynczo o tym, ze jest ojcem narodu, mezem stanu, no$nikiem majestatu,
tworcg odrodzonej III RP, umocowanym politykiem, liderem formacji, bytym
marszalkiem Sejmu, bylym ministrem obrony narodowej, ze jest systemowy
i establishmentowy oraz ze sprawuje urzad wedtug modelu koncyliacyjnego.
Wystepuje tutaj antagonizm w stosunku do cech przypisywanych A.D., czyli
radykalnosci, bycia ,opornikiem”, prowadzacym do niezgody. Czesto takie
zestawienie cech A.D. i B.K. wystepowalo w jednym tekscie. Mozna doszuka¢
sie wiec tutaj celowosci - poréwnanie poprzez emocjonalny przekaz, gdzie
z jednej strony stawia sie zgode, a z drugiej jej burzenie.

W sferze samej kampanii traktowano polityka jako faworyta (25 razy).
4 razy okreélany byl jako kandydat powazny, a 3 razy jako ,,niekwestiono-
wany lider nie-PiS”. 2 razy opisano go jako kandydata PO. Inne konotacje
przywotywano juz pojedynczo: dobrze rozpoznawalny, kandydat anty-PiS,
bezpieczny, najlepszy dla wyborcy wiejskiego, popularny, kandydat oczywi-
sty, centrowy, dobrze oceniany, najsilniejszy, najstabilniejszy, kandydat ,,dla
wszystkich”, ,nasz kandydat”, naturalnie prezydencki, zawodnik wagi ciezkiej,

dobrze styszalny. Précz cech pozytywnych wystapily rowniez skojarzenia

362 M. Szpunar, Od narcyzmu jednostki do narcyzmu kultury, ,Kultura — Media -
Teologia” 2014, nr 18, s. 107.
363 H.P. Rohr, Narcyzm: zaklegte ja, Poznan 2007, s. 6



Stowa okreslajace kandydatéw i osoby z nimi 133

negatywne, wystepujace jednorazowo, jak np. bezbarwny, mato prezydencki,
klepiacy banaly, usypiajacy, stabo sobie radzacy kandydat, z zachowaniem
jak krolowa brytyjska. Z powyzszych danych wynika, ze redakcja starala sie
przedstawi¢ Komorowskiego jako jedynego stusznego kandydata, najlepiej
kwalifikujacego sie do bycia glowa panstwa.

W kolejnej kategorii skupiono si¢ na obrazie prezydenta jako straznika
demokracji, obroncy wolnosci. Dwukrotnie ukazywano go w roli stabilizatora,
bezpiecznika, obroncy dorobku i prestizu panstwa. Pojedynczo przywolywano
réwniez wyrazenia: gwarant wolnosci, gwarant powstrzymania Kaczynskiego,
symbol panstwa, ,dobry wujek demokracji”, mentorsko-nauczycielski, pate-
tyczny, modelowy patriota, zapewniajacy suwerenno$¢, szanujacy tradycje,
broniacy status quo, chronigcy obywateli, opiekun. Pojawienie si¢ okreslenia

»gwarant powstrzymania Kaczynskiego”, a przy tym jednoczesne utozsamianie
Dudy z Kaczynskim, stanowi wyrazne skontrastowanie i stworzeniem podziatu
na dobro i zto. Uzycie stowa ,,powstrzymanie” kryje w sobie sad, ze ma by¢
to powstrzymanie przed czyms§ groznym, trudnym do opanowania, w szcze-
golnosci w towarzystwie innych okreslen w stosunku do Komorowskiego,
dotyczacych jego opieki nad obywatelami, wolnoscia czy demokracja.

Nastepna sfera to umiar i zgoda. Przypisywano mu takie cechy, jak:
przewidywalno$¢ (7 razy), racjonalnos¢, spokoj i sympatia (po 3 razy), po-
czucie humoru, rozwaga, stanowczos¢ i statecznos¢ (po 2 razy). Jednokrotnie
okreslano go jako zréwnowazonego, stabilnego, madrego, o umiarkowanych
pogladach, przeciwnika rewolucji, nieztosliwego, zdystansowanego, wyrozu-
mialego, umiejacego stucha¢, tolerancyjnego, kulturalnego, uprzejmego, tro-
skliwego meza i ojca, skromnego. Pisano tez, ze wykazuje polityczne talenty,
nieinstrumentalnie traktuje demokracje, jest ,konserwatysta oswieconym”,
odpowiedzialnym czlowiekiem, sarmackim, konkretnym, kompetentnym,
o silnej osobowosci i charyzmie, krytycznym wobec przeciwnikéw, z charak-

terem, pewnym siebie, walecznym i odwaznym. 5 razy wspomniano, Ze jest
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»katolikiem”. Dwukrotnie nazwano go ,,swoim chtopem”. Tylko 4 razy (w tej
grupie) przedstawiono Komorowskiego w negatywnym $wietle. Okre$lono
go jako rubasznego, jowialnego, kl6tliwego i upartego (pojedynczo).

Kolejna kategoria dotyczy doswiadczenia i wieku kandydata. Pierwsza
z tych cech przywotano w kontekscie pozytywnym 9 razy, druga 2 razy.

Asocjacji negatywnych wystepuje tutaj minimalnie wigcej. Jednorazowo
zwracano uwage na to, Ze polityk jest zmeczony, zniechecony i slaby, ze przy-
sypia na obradach, pozostaje odlegly pokoleniowo dla mtodych, staroswiecki,
reprezentuje ,,stare pokolenie” i system. Nazwano go ,leguming”, ,,starszym
panem” i ,staropolskim fowczym”.

Redakgja ,,Polityki” raz okreslita kandydata jako ,,prawdziwego”, a tak-
ze ,niewinnego”. Wspomniano tez o negatywach, opisujac go jako ,aktora”,

»grajacego role Lecha Walesy”. Z jednej strony to ostatnie wyrazenie moze
by¢ rozumiane pozytywnie, z drugiej negatywnie. Lech Walesa jest sym-
bolem wolnoéci i demokracji polskiej, jednak ta etykieta zostata mu niejako

odebrana po podejrzeniach o zwigzkach z agentura rosyjska w okresie PRL.

PAWEL KUKIZ
O kolejnym kandydacie, Pawle Kukizie, najczesciej pisano w kategoriach
predyspozycji do pelnienia urzedu prezydenckiego. Wymieniano takie cechy,
jak: autentyczno$¢ i zaangazowanie (po 6 razy), konsekwencja, patriotyzm,
poglady prawicowe (po 2 razy), charyzma, oryginalnos¢, obywatelskos¢,
wplywowos¢, poglady lewicowe, uszanowanie dla Kosciota, wspoélczesnosc,
»zwiadowca nowego pokolenia” (jednokrotnie). Jednak tym pozytywnym
okre$leniom towarzyszyly rowniez negatywne, skupione na nieobliczalno-
$ci i gwaltownosci polityka: antysystemowy (13 razy), buntownik (3 razy),
radykalny, ignorant, nieufny, ,,.bluzgajacy wyzwiskami”, ,punkowy $wir”,
antyklerykalny, atakujacy (pojedynczo). Interesujace wydaje si¢ jednoczesne
opisywanie kandydata jako wrazliwego i rodzinnego (po 3 razy), emocjo-

nalnego, cierpliwego, komunikatywnego czy sympatycznego (jednorazowo).
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Dos$¢ czgsto odwolywano sie do jego zawodu i startu w wyborach w na-
stepujacych wyrazeniach: rockman (6 razy), ,piosenkarz-polityk” (3 razy),
publicysta (2 razy). Jednokrotnie okreslano go jako ,,polityka jednego tematu”,
radnego, ,,swawolnika politycznego”, aktywiste, wspdtzalozyciela nieobecni.
com.pl, ,oburzonego celebryte”. Pawta Kukiza nazywano tez ,,sensacja wybo-
réw” (3 razy), liderem antysystemowcdw, faworytem (po 2 razy) i pojedynczo:
bezpartyjnym, ,specjalistg prostych hasel”, postacig interesujacg, ,barwnym
ptakiem”, kandydatem spoza PiS, niepowaznym, ,,politycznym tworem”,

»kandydatem na kandydata”, ,,utamkowym kandydatem”.
11 razy podwazano jego autentycznos$¢, nazywajac go np. ,pionkiem”,
»statysta”, niewiarygodnym, chaotycznym, z niesp6jnym przekazem. I tutaj
podobnie jak w przypadku Andrzeja Dudy osadzono go w realiach spekta-
klu. Jednak nie sugerowano, ze jest czyims ,narzedziem” badz ,,marionetka”.
Okreslenia ,,pionek” i ,,statysta” dotyczyly raczej jego niklych szans w wybo-
rach, a takze tego, zZe odgrywa role ,,oburzonego”. Jednak wczesniejsze opisanie
A.D.iB.K. jako aktoréw deprecjonuje niejako P.K. w nazwaniu go ,,statysta”
- stowo to okresla ,,0sobe nie bedacg aktorem, wystepujacg [...] zazwyczaj
w rolach niemych, w scenach zbiorowych”*%. Taki zabieg miat na celu wy-
kazanie, ze P.K. jest amatorem, nie ma wiekszego znaczenia, stanowi tlo dla
»prawdziwej” polityki. Stanowi czes§¢ ,,zbiorowosci”, ktorej czlonkowie nie
sa w ,spektaklu” najwazniejsi.

W materiale poddanym analizie zwracano réwniez uwage na takie wady,
tego kandydata, jak: niekompetencja, stabos¢, naiwnoé¢, glupota, brak po-
mystowosci (pojedynczo).

Ciekawie przedstawiajg si¢ wyniki z analizy otoczenia wspierajacego kandy-
data. Otéz w pierwszej kolejnosci redakeja ,,Polityki” do tej kategorii zaliczyta
inne partie i $rodowiska polityczne. Najcze$ciej Kukiza stawiano w konotacji
z Januszem Korwin-Mikkem (15 razy), co wydaje si¢ zrozumiate z uwagi
na podobne podejécie obu politykéw do systemu. Nastepnie przywotywano
Platforme¢ Obywatelska (7 razy) i Bezpartyjnych Samorzadowcow (5 razy).

364 B.Dunaj (red.), Sfownik wspétczesnego jezyka polskiego, Warszawa 1996, s. 1059.
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Zasugerowano takze mozliwy sojusz polityka z innymi ,,antysystemowcami”
(Marianem Kowalskim i Januszem Korwin-Mikkem), nazywajac go ,,Ku-Klux-
Klanem” (4 razy). Trzykrotnie kojarzono kandydata z Januszem Palikotem,
Grzegorzem Schetyna i pierwszym dowddcg GROM gen. Stawomirem Petelickim.
Pisano tez o Magdalenie Ogorek, zwigzkowcach Solidarnoécii ,pozapisowskiej
prawicy” (po 2 razy). Pojedynczo wymieniano Mariana Kowalskiego, Piotra
Dude, Leszka Balcerowicza, prof. Jerzego Przystawe, a takze partie: Solidarnos¢,
Unig Polityki Realnej, Samoobrong, PiS. W kwestii finansowania kampanii
przywotano ogétem ,,milioneréw” i Piotra Niesobskiego.

Kolejna sfera zajmujaca duza cz¢s¢ w otoczeniu Kukiza obejmuje jego
elektorat. Okreslano te grupe w kategoriach wieku, jak np.: ,mtody elektorat”
(6 razy), ,mlodzi, wyksztalceni, z wielkich osrodkéw”, uczniowie i studenci,
mtodzi aktywidci (pojedynczo).

Przywolywano réwniez takie wyrazenia, jak: kukizowcy (5 razy) czy jed-
norazowo ,,kukizomaniacy”, fanatyczni zwolennicy JOW, autentyczni zwolen-
nicy JOW. Précz skojarzen z samym kandydatem w nazwach jego elektoratu
odnoszono sie¢ takze do wyborcéw rywali: elektorat Komorowskiego i Dudy
(po 2 razy), korwinowcy (2 razy) i raz narodowcy.

Popierajacy polityka opisywani byli takze w retoryce wojny: armia Kukiza,
legiony Kukiza, WoJOWnicy (jednokrotnie). Do takiego przekazu wpisuje
sie tez traktowanie ich jako ,,antysystemowcdéw”, ,,dzieci mlodych gniew-
nych”, grupy ,lokalnie oburzonych”, elektorat niezadowolony i rozproszony
(pojedynczo), elektorat zmiany (3 razy). Do tej sfery mozna zaliczy¢ réwniez
osoby niejako poszkodowane, jak np. przywotywani jednokrotnie franko-
wicze i emigranci. Sformutowania takie jak ,,armia” czy ,,legiony” sprawiaja
wrazenie ruchu dobrze zorganizowanego, silnego, dazacego do celu, ale ,,po
trupach”, nie zwazajac na straty. Z kolei gniew, a co za tym idzie bunt, zdaniem
Roberta Mertona, to odrzucanie przez czlowieka norm spotecznych i wartosci.

W ich miejsce buntownik pragnie wprowadzi¢ te wyznawane przez siebie3%.

365 R.K. Merton, Teoria socjologiczna i struktura spoleczna, w: P. Sztompka, Socjologia.
Analiza spoteczeristwa, Krakow 2002, s. 282.
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W, Polityce” podkreslano, ze wyborcy Kukiza to ludzie wyksztalceni, miesz-
kajacy w metropoliach (po 2 razy), w wiekszoséci mezczyzni, a takze celebryci
(jednokrotnie). Przywolywano tez muzykéw: Murnika Staszczyka, Krzysztofa
Skibe, Kazika Staszewskiego, zesp6t Aya RL, Emigranci. Poréwnywano go réw-
niez do innych artystéw-politykéw, m.in. Ronalda Reagana, Petera Garreta,
Gilberta Gila, Arnolda Schwarzenegera czy Seana Connery’ego.

W kategoriach ideologicznych natomiast okreslano ich jako socjalnych,
lewicowych i obywatelskich. Media (i dziennikarze), ktére wedtug redakcji
wspieraly w okresie kampanii tego kandydata, to ,prawicowi publicysci”,
Jakub Wojewo6dzki (dwukrotnie), TVP 11 TVN. Wystepuje tutaj ciekawe
zderzenie lewicy z prawica, ktérych reprezentanci, wedtug redakeji ,, Polityki”,
popieraja P.K.

Wspominano takze o akcjach obywatelskich, z ktérych organizacja zwiazany
jest polityk: zmieleni.pl, ACTA (po 2 razy) i Marsz Niepodleglo$ci. Natomiast
w kwestii prowadzenia kampanii méwiono 6 razy o Patryku Hataczkiewiczu

(szefie sztabu wyborczego Kukiza), a o samym sztabie 3 razy.

4.1.2. Konotacje wystepujace w ,,Do Rzeczy”

ANDRZEJ DUDA

W ,, Do Rzeczy” Andrzeja Dude najczesciej opisywano w perspektywie
kompetencji do podjecia urzedu prezydenta (56 razy). Podkreslano przede
wszystkim jego opanowanie i pracowito$¢ (po 5 razy), madrosé, dobre wy-
ksztalcenie i ,,pigkny jezyk” (po 4 razy), odpowiedzialnos¢ i przygotowanie
polityczne (po 3 razy), odwage, zaangazowanie, stanowczo$¢ i niezmiennos¢
(po 2 razy), polityczna intuicje, obycie w $wiecie i inteligencje (po 2 razy).
Jednokrotnie pisano, ze jest bezbtedny, obiecujgcy, utalentowany, zdolny,
z oratorskim talentem, poliglota, dyplomatyczny, swobodny, pewny siebie,

wytrzymaly, samodzielny, rozsadny i racjonalny.
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Kolejna sfera, na ktorej sie skupiono, obejmowata cechy Dudy jako kan-
dydata (45 razy). Najcze$ciej nazywano go po prostu ,kandydatem” (22 razy).
Nastepnie ,kandydatem zmiany” (5 razy), ,gtéwnym kontrkandydatem” (4 razy),

»kandydatem najlepszym” (3 razy), ,kandydatem na premiera” oraz ,naszym
kandydatem na prezydenta” (2 razy). Pojedynczo okreslano go jako ,jedyne-
go rywala Komorowskiego”, ,.jedynego powaznego kandydata”, pretendenta
do roli zwierzchnika sit zbrojnych, ,nowego kandydata”, kandydata opozycji,
kandydata na reformatora oraz kandydata na ,,prezydenta i/lub premiera”.
Analogicznie do ujawnianego poparcia ,,Polityki” w stosunku do B.K. redakcja

»Do Rzeczy” opowiedziala si¢ za A.D., nazywajac go kandydatem najlepszym,
gléwnym czy ,jedynym powaznym” i pozycjonujac go jako faworyta wyboréw.

Doé¢ czesto kojarzono polityka z partia, z ktdrej si¢ wywodzi (42). 37 razy
nazywano go kandydatem PiS. 2 razy okresélano jako ,,spadkobierce Lecha
Kaczynskiego”, a jednokrotnie przedstawiano go w roli ,,przedstawiciela
partii, ktorej szef jest w pierwszej trojce najbardziej nielubianych politykéw”,
~cztowiekiem Jarostawa Kaczynskiego”, a takze ,marionetky”. Partia PiS byta
jednak przedstawiana najczesciej w pozytywnym kontekscie, dlatego uzycie
jednorazowe stowa ,,marionetka” nie ma wiekszego znaczenia. Co wydaje si¢
wazne, to nazywanie Dudy ,,spadkobiercg” tragicznie zmarlego prezydenta.
Mozna powiedzie¢, ze w Polsce po jego $mierci 0§ podziatu politycznego
PO - PiS jeszcze bardziej sie zaostrzyla. Srodowiska PiS uczynity niejako z tej
tragedii punkt odniesienia. Wyniosly $p. Lecha Kaczynskiego ponad innych.
W mediach pojawito sie nawet okreslenie ,,religia smoleniska” na osoby wyzna-
jace wiare w zamach?®%®. Zatem traktowanie A.D. jako ,nastepcy” ma na celu

przypisanie mu swoistego majestatu, dobrych intencji, a nawet i §wieto$ci.

366 H. Karp, ,,Religia smoleriska” w dyskursie polskojezycznej prasy mainstreamowej,
referat wygtoszony podczas konferencji: Prawda o Smolerisku dzisiaj. Manipulacja
faktami o katastrofie smoleiskiej w mass mediach, Warszawa 2016, https://www.
youtube.com/watch?v=4_XcFOEIXAQ (dostep: 26.05.2016).
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Nastepnie 40 razy pisano o mlodosci i zaletach z nig zwigzanych. Samo
okreslenie ,mlody” pojawilo si¢ 14 razy. Zwrdcono tez uwage na dynamizm
i aktywno$¢ (po 6 razy), nowoczesno$¢ (4 razy), energie (3 razy), spontanicz-
no$¢, sprawnosc i zwawos¢ (po 2 razy). Raz podkreslono jego sife.

Kategoria, ktdra zajeto sie niemal w takim samym stopniu jak oméwiong
przynalezno$cia partyjna, to szeroko rozumiana otwarto$¢ i szacunek dla
drugiego czlowieka (39 razy). Tutaj najczesciej przywolywano takie okresle-
nia, jak: otwarty, pomocny, potrafigcy stucha¢ (po 5 razy), komunikatywny
(po 4 razy), usémiechniety i ,opiekun wszystkich opuszczonych” (po 3 razy),
kulturalny (2 razy), szanujacy wyborcéw, szanujacy kobiety, empatyczny,
wrazliwy, rozumiejacy nardd, solidarny, wierny, rodzinny, stowny, sympa-
tyczny, mily, grzeczny (pojedynczo).

27 razy zwracano uwage na sfere zawodowg kandydata. Najwieksza jej ilos¢
zajeto okresdlanie go jako ,doktora” (10 razy). 5 razy pisano, ze jest politykiem,
trzykrotnie przywolywano jego pozycje z przeszlosci jako zastepcy Ziobry,
2 razy nazwano go prawnikiem, wiceministrem i europostem.

Negatywne skojarzenia, jakie przypisywaty Dudzie inne media, a szcze-
golnie w sprawie ,afery SKOK?”, redakcja ,Do Rzeczy” starala si¢ dementowac,
przedstawiajac go jako ,,ofiare atakdéw”, co pojawilo sie 20 razy.

Jako kolejne znalazty si¢ okreslenia zwigzane z samg prezydenturg (17 razy),
gdzie najczesciej o kandydacie pisano, Ze jest ,prezydentem zmiany” (6 razy)
czy ,prezydentem dialogu” (5 razy). Uzywano tez sformulowania ,,prezydent”
(4 razy), a takze obrazliwego okreslenia ,,Pierwszy Budyn” (raz). Do cech
zwigzanych z prezydentura zaliczano takze wartosci wyzsze (16 razy), doty-
czace wolnoéci, pafistwa i narodu, jak np.: obrona obywateli (5 razy), gwarant
wolnosci i ,,uosobienie nadziei na dobrg zmiane (3 razy), patriotyzm, obrona
racji stanu i wizja naprawy panstwa. I tutaj znowu wystepuje podobienistwo
z redakcja ,,Polityki”, ktéra w takich kategoriach, czyli wolnosci i obrony

obywatela, opisywata B.K.
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12 razy redakcja ,Do Rzeczy” podkreslata przewage Dudy w kampanii
poprzez nastepujace stowa: faworyt, popularny (po 2 razy), wygrany, atrak-
cyjny, interesujgcy, ,wiosna na prawicy”, medialny, odrézniajacy sie, dobrze
sie prezentujacy, z lepszymi mozliwosciami kampanijnymi.

Do kategorii kolejnych pozytywoéw zaliczono jego szczero$¢ (4 razy), natu-
ralno$¢ (3 razy) i uczciwo$¢ (2 razy). Z drugiej jednak strony uwage zwrdcono
na negatywy, okreslajac go jako niespdjnego, z populistycznymi zapowiedzia-
mi, groznego i radykalnego. Trzykrotnie nazwany zostal ,,antysystemowcem”.
Do innych stabych stron zaliczono przede wszystkim nierozpoznawalnoé¢
(8 razy). Pojedynczo méwiono o gorszej narracji kampanijnej, mniejszym
potencjale niz PiS, o drugoszeregowo$ci Dudy w partii, niskim znaczeniu
politycznym, niewidoczno$ci i niepowadze. Okreslono go tez wyrazeniem:

»przezroczysty jak folia do pakowania produktow”.

Otoczenie polityczne kandydata skategoryzowano w najwiekszej mierze
jako partie PiS i osoby z nig zwiazane. Takie skojarzenia pojawily sie az 171 razy.
Najczesciej przywolywano sama nazwe partii (58), sztab (31), Jaroslawa
Kaczynskiego (29), Lecha Kaczynskiego (10), Marcina Mastelarka (8), ogétem

»IV RP” (7), Zbigniewa Ziobre (6), Beate Szydlo (5), Joachima Brudzinskiego
(4), Antoniego Macierewicza (3), Pawla Szefernakera (2). Pojedynczo wigza-
no Andrzeja Dud¢ z Adamem Hofmanem, Jackiem Kurskim, Jarostawem
Sellinem, Jackiem Majchrowskim, Mariuszem Blaszczakiem, Krzysztofem
Lapinskim i Adamem Kwiatkowskim. To otoczenie nazwano tez raz ogélem

»silnym zapleczem politycznym”. Tutaj uwidacznia si¢ pozytywny stosunek
do partii, a co za tym idzie, do samego kandydata.

Nastepnie do otoczenia wspierajacego zaliczono elektorat Dudy (85),
okreslany w 6 kategoriach: ideologia (35), Srodowiska akademickie (14),
ludzie o dobrych intencjach (10), niezadowoleni (9), mtodzi (9), artysci (3).
Do pierwszej grupy przypisano: elektorat PiS (7), elektorat Kukiza (6), elektorat
prawicowy, ,wyborcow wszystkich kandydatéw” i wyborcéw antysystemo-
wych (po 3 razy), ,konserwatywnych wyborcéw PO, PSL, KORWiN?, a takze

»kukizowcow” (po 2 razy), wyborcow ,,spoza PiS i PO”, elektorat PSL, ,,zelazny
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elektorat prawicy”, negatywny elektorat PiS, elektorat ,twardo prawicowy”,
elektorat tolerancyjny, elektorat radykaléw, ,,srodowiska zawodowe i spo-
teczne znuzone i zirytowane kiepskimi rzadami PO”. Nastepna grupa poja-
wiajaca sie najczesciej to srodowiska akademickie, wérdd ktorych wystapili:
prof. Andrzej Nowak (4), Uniwersytet Jagiellonski (3), ogélem ,,profesura” (2),
prof. Piotr Glinski, prof. Stanistaw Mikolajczyk, prof. Andrzej Zybertowicz,
dr Jarostaw Flis i dr Barbara Fedyszak-Radziejowska. Do elektoratu ,,0 do-
brych intencjach” natomiast zaliczono ,,ludzi dobrej woli” (4), patriotow (2),
uczciwych, ideowych, odpowiedzialnych, obywateli. Opisujac z kolei elektorat
niezadowolony, postugiwano si¢ takimi okresleniami, jak: niezadowoleni (5),
elektorat ,,chcacy zmiany” i emigranci (po 2 razy). W takim samym stopniu
wystepujaca kategoria ,,mtodosci” opisywana byla okreéleniami: ,,mlodzi” (5),
mtodzi internauci (3), ,,mtoda Polska”. Do ostatniej sfery zaliczono artystow:
Czestawa Niemena, Natali¢ Niemen i Piotra Barona.

Inne otoczenie polityczne, z ktérym skojarzono kandydata, to partie i ich
czlonkowie (31). 6 razy powigzano Andrzeja Dude z opozycja, 5 razy z Piotrem
Duda, 4 razy z prawica. Laczono go tez z kontrkandydatami: Pawtem Kukizem
(4), Adamem Jarubasem (2), Januszem Korwin-Mikkem i Magdaleng Ogorek.
Przywolywano nazwy: ,Solidarna Polska” (3), SLD (2), ,,Solidarnos$¢”, ,, Polska
Razem” i ,Zjednoczona Prawica”.

8 razy taczono polityka z ,,aferg SKOK” i Grzegorzem Biereckim. 2 razy
wspominano jego cztonkostwo w Unii Wolnoéci. Tak samo cze¢sto pisano
0 jego powiazaniach z Radiem Maryja i Ko$ciolem. Natomiast do mediow,
ktoére wspieraly Dude w kampanii, zaliczono ogdtem media lokalne (2), pra-
wicowych komentatoréw i Ryszarda Kapuscinskiego z klubu Gazety Polskiej

(nie myli¢ ze stynnym reportazysta).

BRONISEAW KOMOROWSKI
Bronistawa Komorowskiego natomiast opisywano najczesciej w kategoriach
pelnienia przez niego urzedu prezydenckiego, ktére kojarzono w wiekszosci

z 6wczesnym obozem wladzy (146). Najwiecej razy pojawilo sie okreslenie
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~prezydent” (102) i ,gtowa panstwa” (24). W konotacjach z innymi politykami
nazywano go: prezydentem partyjnym (4), reprezentantem (3), prezydentem
wiadzy, ,,obronca kolegdéw partyjnych”, ,,obronica status quo” (2). Pojedynczo
pisano o nim jako resortowym prezydencie, strazniku zyrandola, polityku
fasadowym, polityku bez silnej pozycji w PO, szeregowym polityku, ,obroncy
systemu zywigcego urzednikéw” i ztym przywodcy. Do kategorii zwigzanej
z dziatalno$cig zawodowg poza prezydenturg zaliczyly si¢ okreélenia: mys$liwy
(2), lesniczy, polityk, urzednik, minister obrony narodowej, marszatek Sejmu,
magister i byty nauczyciel. W tej sferze dziennikarze postuzyli sie retoryka
niesamodzielnoéci kandydata. Tak czeste wystepowanie okreslen kategory-
zujacych go jako polityka Platformy Obywatelskiej sprawito, ze odbior stat
si¢ jednoznaczny: B.K. pozostaje sterowany przez inne osoby. I tu znowu
pojawia si¢ metafora ,,marionetki” czy ,,narzedzia” w rekach wladzy. Ponadto
procz partii wéwczas rzadzacej kojarzono go takze z ,,resortem™%’, sugerujac,
ze dziala na szkode Polski.

Redakgja ,,Do Rzeczy” wielokrotnie wy$miewata Bronistawa Komorowskiego
(90), umniejszajac jego wartos¢ poprzez okreslenia: ,,Bronek” (19), w tonie
ironicznym ,,pan prezydent” (17), ,Bronistaw I Bezwasy” (13), ,,Spontaniczny
Bronistaw” (8), ,,pan Bronistaw” (6), ,wuj Bronek”, ,wuj gajowy”, ,,osoboprezy-
dent Brak”, ,,Prezydent Polski Racjonalnej” (po 3 razy), ,,Bredzistaw”, ,,Brak”,

»Spontaniczny Bronistaw Maryska” (po 2 razy), ,prezio”, ,Wédz Naczelny
Bronistaw Bezwasy”, ,Towarzysz Bronistaw”, ,,pan Broneczek”, ,Magister Bronek
Maryska Komorowski”, ,,pan z wasami”, ,wuj narodu”, ,rubaszny sarmata”,

»Najwiekszy Nudziarz Europy Srodkowe;j”. Takie zabiegi miaty spotegowac

wspomniany wcze$niej ,obciach” prezydenta. Dziennikarze wyraznie dali

367 Dorota Kania, Jerzy Targalski i Maciej Marosz w ksiazce Resortowe dzieci opisuja
elity ITII RP jako powiazane z strukturami PRL. Sugeruja, ze podczas rozméw
Okragtego Stotu doszto do kompromisu miedzy nowa wladza a komunistami,
ktéry mial polega¢ na ,,uwlaszczeniu nomenklatury” w wielu sferach. Zob. na ten
temat: D. Kania, J. Targalski, M. Marosz, Resortowe dzieci. Media, Warszawa
2013.
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do zrozumienia, Ze nie szanujg kandydata i nie traktuja go powaznie, kpiac
z niego w wiekszoéci na bardzo niskim poziomie — poprzez znieksztalcanie
imienia czy nazwiska.

Jako kolejng kwesti¢ dziennikarze tygodnika podkreglali brak kompetencji
do pelnienia urzedu prezydenckiego (49), nazywajac Bronistawa Komorowskiego
mato kreatywnym (9), nieudolnym (8), niemadrym i ze stabg narracja (po
6 razy), leniwym i tchérzliwym (po 4 razy), niecharyzmatycznym, ,topornym
umystowo”, nieinteligentnym (po 2 razy), zakompleksionym, bez charakteru
i ambicji, ,,klepigcym banaly” politykiem. I podobnie jak w ,,Polityce” postu-
zono si¢ wyraznym poréwnaniem przeciwnych sobie cech dwdch kandydatéw,
piszac o Andrzeju Dudzie, ze jest pracowity, madry, inteligentny, pieknie sie
wyslawia i cechuje sie charyzma. Okre$lenia te wystepowaly najczesciej w jed-
nym tekscie (tak jak w ,,Polityce”) na zasadzie opozycji do cech Komorowskiego.

Nastepnie skupiono si¢ na niewiarygodnosci kandydata (45), co uj¢to w na-
stepujacych okresleniach: nieautentyczny, o niespéjnym przekazie i klamliwy
(po 6 razy), ,,choragiewka” (4), niestowny, ,niewiarygodnie niewiarygodny”,
udajacy konserwatyste (po 3 razy), ukrywajacy fakty (2), ,antypatriota”, z ,ma-
ska poczciwego Sarmaty”, wprowadzajacy w blad, dwulicowy, aktor, sojusznik
Marka Dukaczewskiego, ,,ptynacy pod obca banderg”, o ztych intencjach,

»skrajnie lewicowy, ale z prawicowymi przekonaniami”, autorytarny, wyklu-
czajacy pluralizm. Wida¢ tu metafore teatru Goffmana, gdyz Komorowski
jedynie odgrywa role. Dodatkowo zaklada ,, maske”, wiec nieszczero$¢ jest
jeszcze bardziej wyrazna niz w przypadku opisywania Dudy w ,,Polityce”.
I znéw zjawia sie okreslanie B.K. jako czlowieka powigzanego z resortem.
Jednak tu oskarzenie cechuje si¢ znaczniejszg wyrazistoécia — zaklada zdra-
de narodowa w wyrazeniu ,,ptynie pod obcg banderg”. Wspomniany sojusz
z Markiem Dukaczewskim, bytym szefem Wojskowych Stuzb Informacyjnych,

ma potwierdzi¢ taki przekaz, gdyz WSI zostaly uznane za organ dziatajacy
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na szkode panstwa, instytucje sprzyjajaca Rosji, bedaca jej jednostka szpie-
gowska?®8. Calo$¢ poteguja sformutowania o chwiejnosci polityka, jego checi
ukrywania czego$, a takze nazwanie go ,,antypatrioty”.

Inna sfera, na ktéra zwracano doé¢ czesto uwage, to brak dialogowosci
i otwartosci (44). Ztozyly sie na nia takie wyrazenia, jak: zadufany (14), pro-
wadzgcy kampanie negatywna (9), ignorant (7), lekcewazacy (5), nabzdyczony
(3), pyszalkowaty, zacietrzewiony, niewyrozumialy, nieszanujacy opozycji,
nieprowadzacy dialogu z obywatelami. Tu znéw wystepuje odniesienie
do Andrzeja Dudy, ktory przez tygodnik 39 razy opisany byt jako m.in. otwarty
i szanujagcy innych. Pojawily si¢ takze okreslenia sugerujace, ze Komorowski
stal sie obiektem kpin (44), co przejawialo sie¢ w stwierdzeniach, ze popelnia
gaty (16), jest ,obciachowy” (8), nietaktowny, groteskowy, kompromitujacy
sie (po 3 razy). Dwukrotnie pisano, ze jest ,bohaterem meméw” i ,krélem
internetu”. Jednokrotnie kojarzono go z niesmacznymi zartami, z ,,sadzg-
cym suchary wujem z popijawy w remizie” i z ,,biesiadnym wdzigkiem”.
Wys$miewano jego dyslektyzm, np. w sformutowaniu, ze ,idzie jak buza” (2).
Wrykorzystanie w tekstach wyrazen z mlodziezowego slangu, jak cho¢by ,,0b-
ciach”, ,bohater memoéw” czy ,,krél interentu”, by¢ moze mialo by¢ przekazem
kierowanym stricte do mlodych ludzi. Tutaj zastanawia pytanie, czy redakcja
uznala, ze przekonanie mtodych wyborcéw musi polega¢ na o§mieszaniu
kandydata, poniewaz taka retoryka najlepiej do nich przemoéwi? A moze ce-
lem bylo pokazanie, ze wszyscy internauci, czyli, mozna powiedzie¢, ludzie
nowoczeéni, uznaja prezydenta przede wszystkim za osobe ,,popelniajaca
gaty”? Prawdopodobna wydaje si¢ jeszcze inna teza, jakoby dziennikarze
chcieli podkresli¢ ,wspaniale prezentujacego sie” Dude w opozycji do ,,obcia-
chowego” Komorowskiego, a przez to poréwnanie zmanipulowa¢ odbiorcow.

O Bronistawie Komorowskim jako o kandydacie pisano 30 razy. Najcze$ciej

okreslano go ,kandydatem PO” (11). Samo stowo ,,kandydat” pojawilo si¢ 6 razy.

368 Takie wnioski zostaly zawarte w raporcie przygotowanym przez Antoniego Ma-
cierewicza zfozonym na rece prezydenta Lecha Kaczynskiego, opublikowanym
w ,Monitorze Polskim” w 2007 roku, w numerze 11, zob.: http://www.rodaknet.
com/raport_wsi.pdf (dostep: 28.05.2016).
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Nastepnie sugerowano, ze ,nasladuje innych kandydatéw” (4). Potraktowano
go takze jako kandydata obywatelskiego (3), kandydata proplatformerskiego
(2), kandydata wtadzy, kandydata popieranego przez WSI, ,jedynego stusz-
nego kandydata ludzi resortu”, a takze ironicznie jako ,,kandydata na wojta”.

Dos¢ czesto przywolywano negatywne cechy polityka zwigzane z poryw-
czo$cig (28), np. nieopanowanie (7), niepowage, ztosliwo$¢ i nerwowos$¢ (po
3 razy), nieodpowiedzialnos¢, niezgode, ktotliwos¢ (po 2 razy), bezczelnose,
gwaltownos¢, prowokacje, méciwos¢, brak umiaru i chaotyczno$é. W kontekscie
wymienionych okreslen figurujaca w hasle Komorowskiego ,,zgoda” wywotuje
mieszane uczucia. Wydaje sie, ze redakcja celowo podjeta taka maniere, aby
doprowadzi¢ do utraty zaufania w autentyczno$¢ polityka.

Tak samo czesto pisano o jego uczestnictwie w samej kampanii wybor-
czej, okreslajac go w pozytywnych kategoriach jako: faworyta (6), gléwnego
rywala (3), rozpoznawalnego, ,,bardziej popularnego niz PO, cieszacego si¢
popularnoscia, lubianego, z dobra narracja kampanijng i powaznego. Z kolei
do negatywnych aspektow zaliczyly si¢ nastepujace okreslenia: nudny (3), mo-
notonny, przegrany, ,kiepski kon”, desperat, przerazony, staby, nienowoczesny,
odpychajacy, niemedialny, z ,,glupawg, nieudolng kampania”.

O wieku kandydata pisano 19 razy. Wytykano mu to, Ze jest ,wiecznie
zaspany” (5), ,usypiajacy” i zmeczony (po 3 razy), stary i mato energiczny
(po 2 razy), malo aktywny i ociezaty. Nazwano go réwniez ,podstarzatym
i zadyszanym spacerowiczem”.

Pozytywnych cech Bronistawa Komorowskiego ogotem w calym materiale
badawczym bylo niewiele. Procz wezes$niej wymienionych skojarzen pozytyw-
nych dotyczacych uczestnictwa w wyborach pisano o nim przychylnie 18 razy.
Podkreslano to, ze w czasie PRL byl opozycjonista (5), ze jest pewny siebie
i do$wiadczony (po 2 razy), stateczny, spokojny, tolerancyjny, z dtugim stazem,
przewidywalny, unikajacy ostrej retoryki, o stonowanym jezyku i sprytny.
Wrysunieto takze twierdzenie, Ze w kampanii ma trudniej niz inni kandydaci
ze wzgledu na jednoczesne petnienie funkcji glowy panstwa. Te nieliczne po-

zytywy sa sprzeczne z niektérymi wczesniej zaprezentowanymi cechami, jak
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np. gwaltowno$¢ czy brak umiaru. Mogtoby to §wiadczy¢ o obiektywizmie
tygodnika, ale tylko wtedy, gdyby pozytywne wystepowaly proporcjonalnie
do negatywnych. A taka sytuacja nie wystapila w ,Do Rzeczy”.

Analiza otoczenia politycznego Bronistawa Komorowskiego wykazala,
ze dziennikarze w ogromnej mierze wigzali go z partig PO, co pojawilo sie
az 347 razy. W tym 217 razy opisywano poszczegolnych jej czlonkéw, a 65 razy
uzyto okreslenia na temat 6wczesnej wladzy, do ktorej zaliczano Bronistawa
Komorowskiego. W pierwszej kategorii 81 razy wspominano ogélem o partii
PO, 39 raz o sztabie i 30 razy o premier Ewie Kopacz. Nastepnie wymieniano:
Donalda Tuska (13), Grzegorza Schetyne (12), Tomasza Nalecza (11), Michata
Kaminskiego i Roberta Tyszkiewicza (po 5 razy), Pawta Adamowicza (4), Tomasza
Siemoniaka i Hanne Gronkiewicz-Waltz (po 3 razy), Radostawa Sikorskiego,
Jacka Michatowskiego, Stawomira Rybickiego, Jaromira Sokotowskiego,
Lukasza Pawetka, Cezarego Grabarczyka, Elzbiete Bienkowska, Kazimierza
Marcinkiewicza, Janusza Lewandowskiego, Wiodzimierza Cimoszewicza, gen.
Stanistawa Kozieja. W drugiej kategorii natomiast wystapily takie okreslenia,
jak: ,III RP” (17), ,manipulatorzy” (8), ,ludzie wtadzy” (6), ,platformersi”
(5), »ttuste misiaczki” (3), ,establishment” i ,Towarzysze z Platformy” (po
2 razy), ,straszny dwor Bronistawa Bezwasego”, ,wladza, ktoéra nie liczy si¢
ze spoleczenstwem”, ,eurokraci”, ,,ludzie niekompetentni”, ,,ludzie nieuczciwi”,

»ludzie aroganccy”, ,,ludzie nieszanujacy polskiej tradycji i kultury”, ,,ludzie
niszczacy polski przemyst”, ,niszczacy polska wie$ i demokracje”, ,przemyst
pogardy”, ,machina panstwowa”, ,rzady Szogunéw”, ,rzady kréléw Europy”,

»rzady specjalistow od kur”, ,rzady histeryczek z Szydlowca”, ,,rzady bohateréw
afer”, ,$wiat finansjery”, ,,panstwo tlamszace obywateli”, ,niewiarygodnie
niewiarygodni politycy”. Z powyzszych okreslen wyrazne staje si¢ podejscie
autoréw publikujacych w tygodniku, ktérzy jednogtosnie uznali otoczenie B.K.
za zte. Najczgsciej w tekstach pisano o nim w kategoriach jego wczeéniejszej
przynaleznosci do PO oraz sugerowano, ze wlasciwie nigdy tej partii nie opu-
$cil. Dlatego portret obozu rzadzacego mozna odbiera¢, przy wspomnianym

zalozeniu, jako obraz samego kandydata.
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W drugiej kolejnosci skupiano si¢ na mediach i dziennikarzach sprzyja-
jacych Bronistawowi Komorowskiemu (126): ,Gazeta Wyborcza” (18), media
mainstreamowe (16), Tomasz Lis (14), ,TVN” (10), ,,TVP” (8), ,Newsweek” (7),
Adam Michnik (4), Jakub Wojewddzki, Justyna Pochanke, Janina Paradowska,
media publiczne, ,,Polsat”, media , proplatformerskie” (po 3 razy), ,,Fakt”,

»Polskie Radio”, Beata Tadla i ogélem ,,propagandysci” (po 2 razy). Pojedynczo
wymieniano radio ,TOK FM”, portal ,,Gazeta.pl”, ,,Agore”, ,,Szkto Kontaktowe”,
niemieckie gazety, berlinski ,,TaZ”, CBOS, Wojciecha Chuchnowskiego, Monike
Olejnik, Henryka Wujca, Jarostawa Kuzniara, ,,funkcjonariuszy medialnych
rzadu”, ,,ustuznych dziennikarzy”, ,prorzadowe media”, ,tuby propagandy
partyjnej”. Nasuwa sie tutaj twierdzenie, ze dwczesny prezydent mial w kam-
panii lepsze warunki, gdyz wiekszo$¢ znaczacych mediéw mu sprzyjata. Idac
dalej, Andrzej Duda, Pawet Kukiz i inni kandydaci wystepujg w roli ofiar, ktére
sa bezsilne wobec medialnego biznesu popierajacego ich rywala.

Dos¢ czesto pisano o powigzaniach Bronistawa Komorowskiego z Wojskowymi
Stuzbami Informacyjnymi (55), co juz wczeéniej znalazto si¢ w analizie jego
prezydentury i kandydowania w wyborach. Nazwe te przywotano 20 razy.
10 razy wspominano o SKOK Wotomin (ktéry z kolei byt konotowany
z WSI). 3 razy przywotano nazwisko Marka Dukaczewskiego jako osoby
popierajacej Komorowskiego. Dwukrotnie éwczesnego prezydenta faczono
z Rosja, fundacjg Pro Civilii z ,przestepcami”. Pojedynczo pisano o ,,ukladzie
mafijnym”, ,postkomunistycznych stuzbach”, ,sekcie naciskowe;j”, ,bohate-
rach PRL” (resortowe dzieci), Wojskowym Instytucie Historycznym, Klubie
Generatéw WP, resorcie, SB, PZPR, ,,aferze marszatkowskiej”. Wymieniano
takze nazwiska Tadeusza Komorowskiego (bytego oficera WSI), Gromostawa
Czempinskiego, Aleksandra Lichockiego, gen. Bolestawa Izydorczyka, gen.
Marka Dukaczewskiego i gen. Janusza Bojarskiego. Z powyzszych okreslen
mozna by wyciagnac¢ jeden ogélny wniosek, ze do otoczenia wspierajacego
Komorowskiego zaliczajg sie przestepcy, czego przyktadem WSI, fundacja

Pro Civili, i byli komunisci.
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42 razy pisano o elektoracie 6wczesnego prezydenta. Zaliczono do niego

elektorat ludowcow, ludzi w starszym wieku i ,wyborcéw PRL” (po 4 razy),

»lemingéw” (3). Dwukrotnie opisywano glosujacych na B.K. jako ,,bronkozau-
ry”, ,oboz zadowolonych”, elektorat konserwatywny, elektorat PiS, wyborcow
Magdaleny Ogorek, wyborcéw Pawta Kukiza, elektorat lewicowy. Pojedynczo
wymieniano ,,plankton Palikota”, wyborcéw Platformy, elektorat centrum,
elektorat umiarkowany, elektorat ,,moherowych beretéw”, ,,ogryzki elekto-
ratu lewicowego”, niezmobilizowani wyborcy, niezainteresowani polityka,
ignoranci, ,niepodlegto$ciowcy po PRL”, pokolenie Solidarnosci, pokolenie
zadufanych oraz elektorat, ktérym sam kandydat gardzi.

Do osobistosci, ktore kojarzono z Komorowskim nalezeli Wtadystaw
Bartoszewski, Czestaw Kiszczak, Tadeusz Mazowiecki, Aleksander Kwasniewski,
prezydenci 29 polskich miast, ktdrzy oficjalnie poparli kandydata (po 2 razy),
Bronistaw Romer, Lech Walgsa, Roman Giertych, ,.elity europejskie”, Agnieszka
Holland, Andrzej Wajda i Tomasz Karolak. Przywolywano takze konotacje
ze $rodowiskiem akademickim (9 razy), a w tym z prof. Romanem KuzZniarem
(3), prof. Marcinem Krélem (2), prof. Andrzejem Nowakiem, dr. Krzysztofem
Gawkowskim, dr. Romualdem Szeremietiewem, historykiem Janem Skorzynskim.
Wspominano takze o poparciu ze strony innych partii i jej cztonkdéw (14), przy
czym PSL wystapilo 5 razy i SLD 3 razy. Dwukrotnie pojawilo si¢ nazwisko
Adama Jarubasa. Pisano takze o Januszu Piechocinskim, Waldemarze Pawlaku,
wspotpracownikach z lewicy KOR, a takze o Bezpartyjnych Samorzadowcach.
Interesujacy pozostaje fakt, ze ci ostatni znalezli si¢ takze w otoczeniu popie-
rajacym Pawla Kukiza.

Odwolywanie si¢ w opisywaniu Komorowskiego do pozostatosci po PRL,
nazywanie samego polityka i jego otoczenia, a takze sposobu sprawowania
wladzy mianem ,,postkomunizmu”, ma kilka znaczen. Jedno z nich méwi
o kontynuacji komunistycznego systemu i ciggtosci elit z nim zwigzanych3®.

Drugie traktuje ten termin jako formalne zakonczenie tego ustroju, ale bez

369 J. Staniszkis, Postkomunizm. Préba opisu, Gdansk 2001, s. 8-9.



Stowa okreslajace kandydatéw i osoby z nimi 149

przemian w sferze kulturowej i spolecznej?”?. Istnieje takze pewna koncep-
cja podzialu spoleczenstwa, jaki wytworzyl sie po transformacji ustrojowe;.
Omawia go Agnieszka Figiel, twierdzac, Ze w Polsce uksztaltowaly sie tozsa-
mosci ,,posttransformacyjne”, w ramach ktdérych po jednej stronie znajduje sie
tozsamos$¢ postkomunistyczna, a po drugiej ,postsolidarnosciowa”. W swych
badaniach nad jezykiem polskiej polityki autorka zauwazyta, ze drugie z okreslen
identyfikowane bylo z pojeciem liberalizmu. Podzial ten utozsamiano takze
z pojeciami lewicy i prawicy, przy czym za postkomuniste zostaje uznany ten,

kto znajduje sie po lewej stronie®”!.

PAWEL KUKIZ

Analiza materiatu dotyczacego z kolei trzeciego z kandydatéw (P.K.)
wykazata, ze najczesciej podkreslanymi cechami byly te zwigzane z jego
antysystemowoscia (38). To sformulowanie wystapilo 23 razy. Zaraz po nim
pisano o antypartyjnoéci (8), radykalnosci (3), buntowniczosci (2), krzykli-
wosci i ateizmie kandydata.

Na drugim miejscu znalazta sie kategoria zawodu (26), gdzie Kukiza opi-
sywano jako muzyka rockowego (8), rockmana (7), polityka (5), radnego (3),
artyste, bytego lidera zespotu ,,Piersi” i felietoniste ,,Do Rzeczy”. Polaczenie

»antysystemowosci” z pierwotnym zawodem Kukiza, jakim jest wykonywanie
muzyki rockowej, wpisuje si¢ w twierdzenie Aldony Jawlowskiej, ze do jedne;j
z form wyrazu buntu nalezy muzyka rockowa. Wyraza si¢ w niej bowiem
wolno$¢ i jedno$¢ z innymi. Czesto zawiera ona takze protesty polityczne
i odczucia wobec $wiata’”2. Mozna zatem przypuszczalnie uznaé ,antysyste-
mowo$¢” polityka za szczerg i naturalne.

Kolejne podkreslane konotacje zaliczyly sie do cech ,wyzszych” (16). Jedna

z najczesciej poruszanych byl patriotyzm (8), a nastepnie nazwanie polityka

370 M. Grabowska, Podzial postkomunistyczny. Spoteczne podstawy polityki w Polsce
po 1989 roku, Warszawa 2004, s. 97-99.

371 A.Figiel, Jezyki IV RP. Podzialy spoteczno - polityczne w dyskursie polityki, Poznan
2009, s. 851 100.

372 A. Jawlowska, Drogi kontrkultury, Warszawa 1975, s. 206-215.



150 Cechy kandydatéw i ich otoczenie polityczne. Analiza

»obronica obywateli” (4). 2 razy pisano, ze jest sprawiedliwy. Pojedynczo
okreslano go jako ,,proobywatelskiego”, a takze po$wigcajacego si¢ w imie
wiekszego dobra.

13 razy skupiono si¢ na predyspozycjach do sprawowania wladzy w pan-
stwie, podkreslajac to, ze Kukiz ,,wyzwala energie spoteczna” (5), jest praco-
wity i przekonujacy (po 2 razy), stanowi swego rodzaju ,,spoiwo” obywateli
(2), budzi wyborcow (2). Jednak przekazowi pozytywnemu towarzyszyl takze
negatywny, oscylujacy wokét falszu (12). Pisano o tym, ze polityk jest ,kum-
plem Schetyny” (5), wysyla ,,niejasny przekaz”, jest sprzeczny i nieautentyczny
(po 2 razy). Z drugiej strony potraktowano go w takiej samej proporcji jako

»ofiare” (12): atakow (5), systemu (4), mediow (3). Potaczenie poswiecenia dla
wyzszych celéw, ,,obrony obywateli” i patriotyzmu z okreéleniem ,,ofiara”
wprowadza pewien martyrologizm postaci. Zabieg ten przedstawia jg jako
bohatera walczacego w imie dobra spotecznego. Kukiz niejednokrotnie pod-
kreglal, ze przez dzialalno$¢ proobywatelska jest szykanowany. Wspominat
o zerwanym kontrakcie ptytowym z firmg Sony po tym, jak wystartowat
w wyborach jako kandydat antypartyjny. Méwit takze o swoich powinnosciach
wobec ojczyzny, o tym, ze nie wyeimgrowal, poniewaz chce dla kraju zrobi¢
co$ dobrego. Wiazal to z odrzuceniem dobrobytu na rzecz zycia w panistwie
biednym, ktére ,ttamsi obywatela”.

Kukiza jako kandydata okreslano mianem: ,, kandydata na prezydenta”
(7), »kandydata zmiany” (5), ,kandydata obywatelskiego”, ,kandydata na re-
formatora”, ,kandydata jednego sezonu”.

11 razy pisano o zaangazowaniu polityka, uzywajac wyrazen wojownik (4),
wytrwaly, odwazny, zaangazowany, aktywny, zarliwy, fanatyk, spontaniczny.
Réwnie czesto jednak zauwazano wady, takie jak naiwnos¢ (3), nieracjonal-
nos¢ (2), powtarzanie sloganéw, niekonsekwencja, jedynie teoria, ,bawienie
sie w polityke”, brak stylu, brak odpowiedniego zawodowego wyksztalcenia.

8 razy odwotywano sie réwniez do ,,$wiezoéci” Kukiza w roli polityka,
okreslajac go jako bezpartyjnego (3), stojacego ,,po drugiej stronie baryka-

dy” i ,nowego” (2), spoza ,wielkich partii”. W ten przekaz z kolei wpisala
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sie nastepna kategoria, jaka jest autentycznos¢ (6). To okreélenie wystapito
3 razy, a jednokrotnie pojawily si¢ uczciwo$¢, ,,swoisty romantyzm?”, czlowiek
ze sztywnym kregostupem moralnym. Pisano takze, ze Kukiz potrafi przyznac¢
sie do btedu (4), jest tradycyjnym i ,,prostym” obywatelem. Inne jego zalety
zawarly sie w sferze prowadzenia kampanii wyborczej (6), gdzie podkreslano
popularnoé¢ (3) i rozpoznawalnos¢, rdwniez nazywajac kandydata ,,fenome-
nem politycznym” i ,dominatorem na prawicy”.

Interesujaca wydaja si¢ by¢ wyniki analizy otoczenia wspierajacego, do ktd-
rego zaliczano przede wszystkim samych wyborcow (61). Taki obraz cechuje
spojnosé¢ z tym, co Kukiz starat sie przekazaé - jest kandydatem prawdziwie
obywatelskim. W powyzszej grupie wystepowaty najczesciej okreslenia do-
tyczace ogdlnej charakterystyki wyborcéw polityka (25). Wliczaly sie do nich

»elektorat mlody” (9), ,,mlodzi ideowcy”, zwolennicy JOW, ,,armia Kukiza”,
patrioci (po 2 razy), wolni obywatele”, ,ludzie dobrej woli”, ,,ludzie przyzwo-
ici”, zwykli, fachowcy, gornicy, ,amatorzy-entuzjasci”, elektorat ,,uspiony”.

W podobnym stopniu dziennikarze pisali o nich z perspektywy ideolo-
gicznej (10), partyjnej (15), a takze w kategoriach niezadowolenia (9). Wedle
sfery przekonan wyborcéw kandydata, byli oni w wigkszosci antysystemowi
(7). Dwukrotnie okreslono ich mianem wyborcéw prawicowych, raz ,,ruchem
proobywatelskim”. Z kolei ze wzgledu na formacje polityczne opisywano ich
jako ,korwinistow” (6), ,kukizowcdw” (5), ,wyborcéw niesympatyzujacych
z zadng z wielkich partii (2), ,,platformersow”, ,niepisowcéw”. W ostatniej ka-
tegorii najczesciej uzywano stowa ,niezadowoleni” (4), a nastepnie: ,,oburzeni”

(2), »oportunisci”, ,ponizeni, skrzywdzeni, wykluczeni”, ,,elektorat majacy
dos¢ gnijacej III RP”. W otoczeniu znalazly sie tez dwa fronty ideologiczne:
prawica, o ktorej pisano 5 razy, i jednokrotnie wspomniana lewica. Zatem
spektrum ideologiczne popierajacych Kukiza jest bardzo szerokie. By¢ moze
wynika to z populistycznej zapowiedzi poprawy zycia poprzez obalenie syste-
mu, a co za tym idzie, oddanie wladzy obywatelom. Zdaniem Ewy Nalewajko,

takie postulaty majg ogromna ,,moc przyciagania” spolecznosci niezadowolonej



152 Cechy kandydatéw i ich otoczenie polityczne. Analiza

z dotychczasowej sytuacji*’®. Zgodnie z teorig napiecia spotecznego to poparcie
ukazuje zréznicowanie spofeczenstwa na gruncie spotecznym, kulturowym
i politycznym, prowadzace do nieréwnosci i marginalizacji niektorych grup®4.
Dlatego tak niejednolity jest elektorat Kukiza, w ktérym znajduja si¢ ludzie
z przekonaniami od lewicy do prawicy, od antysystemowcoéw do popierajg-
cych establishment.

Redakgja ,Do Rzeczy” skupiata si¢ takze na otoczeniu, ktdre uczestniczylo
w prowadzeniu kampanii wyborczej, a takze wspomagalto finansowo Pawta
Kukiza (49). Tutaj znalazl sie sztab polityka i jego szef, Patryk Halaczkiewicz (po
10 razy), wolontariusze (6), Mitosz Miodowski, Robert Raczynski, srodowisko
zwigzane z akcjg ,zmieleni.pl”, Bezpartyjni Samorzadowcy (po 3 razy), Rafat
Dudkiewicz (2), Jacek Zalek, Solidarnoé¢ Slasko-Dabrowska, OPZZ Rolnikéw
Izdebskiego, pokolenie NZS, ,,ludzie spoza ukladu”, darczyncy, eksperci, ,,spa-
dochroniarze”, uciekinierzy z innych partii.

Kukiza faczono takze z innymi kandydatami w kontekscie ewentualnej
wspolpracy (25). I tu najczesciej pisano o Januszu Korwin-Mikkem (14),
Marianie Kowalskim (7), Grzegorzu Braunie i Andrzeju Dudzie (po 2 razy).

Pojawila si¢ tez kategoria innych partii i zwigzanych z nimi oséb (19).
Formacja PO wystepowala w analizowanym materiale w najwiekszej iloéci
(6), a zaraz po niej usytuowalo sie PiS (4). Kandydata poréwnywano takze
do Janusza Palikota (3). Kojarzono go réwniez z Jarostawem Gowinem, Piotrem
Duda, Donaldem Tuskiem, Zbigniewem Ziobrem, Adamem Hofmanem. Raz
zasugerowano, ze jest ,wynalazkiem WSI”.

Wspomniano takze o dziennikarzach wspierajacych polityka, wsrod kto-
rych znalezli si¢ Jakub Wojewddzki (3) i Jan Pospieszalski (2).

Interesujace jest zestawienie wszystkich powyzszych cech. Ukladaja sie

one bowiem w definicje¢ charakteryzujgca partie ,Nowej Polityki” (The New

373 E. Nalewajko, Miedzy upodmiotowieniem a populizmem. Dynamika spoteczna
w mysleniu Alaina Touraine’a, ,Animacja Zycia Publicznego” 2012, nr 2, s. 6.

374 Z.Kantyka, Ruchy spoleczne jako podmioty polityki. Rozwazania definicyjne, w:
S. Wrébel (red.), Teoretyczne problemy ruchéw spotecznych i politycznych, Torun
2011, s. 15.
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Politics). Pawet Kukiz nie okresla swojego ruchu jako partii, nazywa go ,,ru-
chem proobywatelskim”. Jednak cechy mu przypisane zgadzaja si¢ z tym
nurtem, z ktérym utozsamia sie partie o orientacji antysystemowej. Zdaniem
Paula Taggarta, powstaly one pod wplywem zmian w polityce, spoleczenstwie
i ekonomii po deformacjach w strukturze porzadku po II wojnie $wiatowej,
ktéry to opierat sie na ideach socjaldemokratycznych?®”>. Z kolei Hans-Georg
Betz zapewne przyporzadkowatby éw ruch do ,radykalnych partii prawico-
wego populizmu”. Wykazuje cechy podobne do ruchu ,nowej polityki” cho¢
szczegblnie wyrdznia sie radykalizmem, jednocze$nie za$ popiera wolnoéé
jednostki w swoich dzialaniach, a takze wolny rynek. Ruchy te podwazaja role
panstwa, domagajac si¢ jej niemalze catkowitej redukcji, a zarazem nie oponu-
ja przeciwko demokratycznemu systemowi. Betz twierdzi tez, ze takie partie
maja bardzo ograniczony program polityczny>’®. Kukiz i jego ruch zostaty
okreslone przez redakeje ,,Do Rzeczy” jako antysystemowi, gloszacy przede
wszystkim hasto jednomandatowych okregéw wyborczych, ktére stanowito
gtéwny punkt programu. Méwiono o tym, ze Kukiz budzi energie spoleczna,
jest gtosem ,,oburzonych” i patriotéw. To wpisuje si¢ zaréwno w populizm, jak
i prawicowos$¢ partii opisanych przez Betza. Nastepnie podkreslenie, ze polityk
jest zaréwno prawicowy, jak i lewicowy, mozna przyréwnac do twierdzenia
Deckera, jakoby takie partie taczyly idee komunitaryzmu z indywidualizmem.

Szerzej, to polaczenie panstwa, ktore opiekuje sie stabszymi i biedniejszymi,

375 P. Taggart, Populizm i patologie polityki przedstawicielskiej, w: Y. Mény, Y. Surel
(red.), Demokracja w obliczu populizmu, thum. A. Ggsior-Niemiec, Warszawa
2007, s. 113, a takze P. Taggart, Populizm, lud i rdzenna kraina, w: O. Wysocka
(red.), Populizm, Warszawa 2010, s. 79.

376 H.-G. Betz, Rechtspopulismus in Westeuropa: Aktuelle Entwicklungen und po-
litische Bedeutung, ,Osterreichische Zeitschrift fiir Politikwissenschaft” 2002,
nr 3,s. 253, w: A. Moroska, Partie prawicowego populizmu — proba zdefiniowania
zjawiska, w: P. Mickiewicz, H. Wyligata (red.), Dokgd zmierza Europa: nacjona-
lizm, separatyzm, migracje — nowe wyzwania Unii Europejskiej, Wroctaw 2009,
s. 138-139.
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jednoczesnie szanuje wolny rynek i traktuje obywatela jako jednostke®””. Inna
kwestia to hasta Kukiza odnoszace si¢ do politykow. Jego retoryka przedstawio-
na w ,Do Rzeczy” wpisuje sie w koncepcje wspominanego juz Taggarta oraz
innych autoréw (Y. Meny, Y. Surel) o populistycznej wizji ludu. Dokladniej,
mozna sadzi¢, ze dla Kukiza stowo ,,polityka” i ,korupcja” oznaczajg to samo.
W tym postrzeganiu to lud jest najwazniejszy i powinien znajdowac si¢ w cen-
trum zycia publicznego®”8. Ponadto ruch o takich przekonaniach i cechach,

zdaniem Jerzego Szackiego, zaprzecza podzialowi na lewice i prawice”°.

4.1.3. Konotacje wystepujace
w ,, Iygodniku Powszechnym”

ANDRZEJ DUDA

W ,, Iygodniku Powszechnym” najcz¢$ciej o politykach pisano w kategoriach
ich zawodu, uczestnictwa w wyscigu prezydenckim i szans na jego wygranie.

Odnosnie Andrzeja Dudy najczesciej wystapilo okreslenie ,,kandydat PiS-u”
(10 razy), ,kandydat” (8 razy), ,grozny przeciwnik” (4 razy). Inne konotacje
przynalezace do tej sfery to polityk (3 razy), europosel i powazny gracz (2 razy).
Wrystapily tez jednorazowo kandydat zastepczy, gtéwny konkurent, dziatacz,
doskonaty gracz, kandydat zagadka, faworyt, skuteczny. Przywolywano takze
jego pozytywne cechy, takie jak bycie kulturalnym (3 razy), dobre wychowa-
nie, mlodos¢, taktowno$¢ i pracowito$¢ (po 2 razy). Inne z nich wystepujace
pojedynczo to odwazny, katolik, ,,normals”, nowoczesny, konkretny, wrazliwy,
patriota, tagodny, z dobrej rodziny, obyty, z potencjatem, pewny siebie, dobry
mowca, ambitny, krytyczny, dynamiczny. Do negatywnych natomiast cech

wpisaly sie nastepujace: awanturnik, niezgodny, histeryk, zaktada maske,

377 F. Decker, Der neue Rechtspopulismus, Opladen 2004, w: A. Morowska, dz. cyt.,
s. 132,

378 Y. Meny, Y. Surel (red.), dz. cyt., s. 76.

379 J. Szacki, Pytania o populizm, ,,Krytyka Polityczna” 2003, nr 4, s. 34.
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udaje, niespdjny, ,niby nowy”, za mlody, niedoswiadczony, nie ma pogla-
d6w, bezbarwny, nudny, ,,budyniowaty”, pusty, sp6znialski**®. Do otoczenia
politycznego kandydata najczesciej zaliczano partie PiS (15 razy) i jej szefa —
Jarostawa Kaczynskiego (11 razy). Juz o wiele rzadziej wspominano o Antonim
Macierewiczu (3 razy). O sztabie kandydata méwiono 3 razy, a o jego szefo-
stwie, czyli Beacie Szydlo i Marcinie Mastelarku, po 2 razy. Dude kojarzono
takze z katastrofg smoleniskg (2 razy). Pisano, Ze jest przedstawicielem pra-
wicy (2 razy) i opozycji (1 raz). Co za tym idzie, Iaczono go takze (jednora-
zowo) z takimi osobami, jak Krystyna Pawlowicz, Zbigniew Ziobro, Joachim
Brudzinski. Raz wspomniano réwniez o tym, ze nalezal w przeszlosci do Unii
Wolnoéci. Do otoczenia wspierajacego kandydata zaliczano takze Koscidt,
»Radio Maryja”, episkopat, ,,Goscia Niedzielnego” (jednokrotnie). Natomiast
do otoczenia glosujacego na Dude wyliczano: miodziez (2 razy), elektorat PiS
(2 razy), radykaléw, ,géwniarzy”, wies, robotnikéw i rolnikéw (jednorazowo).
Analiza wykazala, ze kandydata Andrzeja Dud¢ najczeséciej opisywano

w perspektywie partii, z ktorej si¢ wywodzi. Lacznie takie konotacje zajety

az 38,06% wszystkich wystapien.

BRONISELAW KOMOROWSKI
W przypadku Bronistawa Komorowskiego opisywanie jego zawodu i kan-
dydatury do reelekeji skupito si¢ wokdt okreslen: prezydent (29 razy), faworyt
(4 razy), kandydat (3 razy). Po 2 razy méwiono o nim jako polityku, kandydacie
PO, szefie, ,Gajowym”, powaznym, najlepszym kandydacie. 6 razy nazwano
go ,,Bronkiem”. Cechy pozytywne, jaki mu przypisano, to konserwatyzm,
ponadpartyjnos¢, dazenie do zgody, bycie stabilizatorem, do§wiadczenie,
zapewnienie bezpieczefistwa, sprawno$¢ w méwieniu (po 2 razy). Te cechy
wyraznie zarysowuja obraz Komorowskiego wpisujacy sie w jego hasto
»zgoda i bezpieczenstwo”. Kolejne cechy wystepujace pojedynczo obejmuja

wiernos¢ zasadom, solidno$¢, bycie autorytetem, sile, chetne stuchanie ludzi,

380 Wyrazenie ,zaklada¢ maske” odnosi si¢ do teorii Goffmana, ktérg wyjasniam
w kontekscie zycia politycznego na stronie 64.
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faczenie, bycie ,wujem wszystkich Polakéw”, ,,swoim chtopem”, swojskim,
autentycznym, katolikiem. Tutaj takze opisuje si¢ kandydata w kategoriach

»zgody”, podkreslajac jego otwarcie na drugiego czlowieka i to, ze uznawany
jest za ,,swojego”. Z kolei ta cecha, wedlug Ewy Nowickiej, to zbidr trzech
podstawowych uczu¢: bliskosci, przywiazania i bezpieczenistwa. ,,Swojskos¢”
oznacza pozytywna relacje, jaka zachodzi pomiedzy bytami (przedmiotami,
osobami, zbiorowo$ciami)®8L. Zatem w takiej perspektywie owa ,,swojsko$¢”
takze wpisata si¢ w hasto kampanijne kandydata. W podziale na swojego
i obcego, wedlug Alfreda Schutza, ten drugi ,,oznacza ma dorosta jednostke,
zyjaca w naszych czasach i naszej cywilizacji, ktéra probuje by¢ zaakceptowana
lub przynajmniej tolerowana przez grupe, do ktérej wchodzi™®2. Siegniecie
po omawiang dychotomi¢ moze sytuowaé Bronistawa Komorowskiego w gru-
pie ,my”, a pozostatych kandydatéw - ,,oni”.

Do innych pozytywnych okreslen zaliczyly si¢ (jednorazowo) opiekunczy,
dobry, sympatyczny, spokojny, mity, stowny, racjonalny, inteligentny, obronca
status quo, patriota, krytyczny, liberal. Cechy negatywne natomiast to zadu-
fanie (2 razy) i takie wystepujace pojedynczo, jak: niespojny, nietaktowny,

»obciachowy”, §mieszny, nudny, ,,bigos”, bierny, malo dynamiczny, ospaly
powolny, tworzacy stagnacje, niezgode.

Otoczenie polityczne i wspierajace Bronistawa Komorowskiego to najcze-
$ciej Platforma Obywatelska (21 razy), sztab wyborczy (11 razy) i Ewa Kopacz
(4 razy). Nastepnie kojarzy si¢ kandydata z szeroko pojetym ,.establishmen-
tem” (2 razy). Co wydaje sie ciekawe, mowi sie o poparciu zaréwno wyborcow
prawicowych, jak i lewicowych (jednokrotnie). Do elektoratu zalicza si¢ takze
mieszczanstwo (1 raz). Otoczenie konotowane z Komorowskim to takze Jerzy
Buzek, Wtadystaw Bartoszewski, Donald Tusk, Robert Tyszkiewicz i ogélem

LIII RP”.

381 E. Nowicka, J. Nawrocki (red.), Inny - obcy - wrdég, Warszawa 1996, s. 23.
382 A. Schutz, Collected Papers, w: K. Podemski, Socjologia podrézy, ,Socjologia”
2005, nr 40, s. 27.
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PAWEL KUKIZ

W przypadku Pawla Kukiza tylko dwie cechy wystapily wiecej niz jeden
raz - antysystemowos¢ (4 razy) i opisywanie kandydata jako rockmana (2 razy).
Kolejne cechy zwiazane z kampanig wyborcza i zawodem polityka przed-
stawiaja si¢ nastepujaco: artysta, triumfator, ,,czarny kon”, a takze ,,przyszty
dyktator”. Ostatnie okreélenie poparte jest takimi cechami, jak: wulgarnos¢,
radykalno$¢, nieprzewidywalnosé, niejasnosci, ,,niewyparzony jezyk”, bycie
demagogiem. Do cech pozytywnych zaliczyly si¢ sila, szczero$¢, autentycz-
nos¢, otwarto$¢ na ludzi i patriotyzm. W otoczeniu wspierajagcym Kukiza
znalazly sie jedynie okreslenia dotyczace jego elektoratu. Ztozyli si¢ na niego
przede wszystkim mtodzi ludzie (4 razy). Jednorazowo wymieniono osoby
wyksztalcone, studentéw, przedsiebiorcéw, patriotéw, idealistow, prawice
i szeroko rozumiany elektorat protestu.

Z powyzszych okreslen wylania si¢ obraz prostego, wierzacego w ojczyzne
czlowieka, stojacego po ,drugiej stronie barykady” wraz z innymi ,,oburzonymi”
Polakami. Nie zwaza na pigkny jezyk, poniewaz chce przekazaé swoje postulaty
dobitnie, z prawdziwg szczeroscig. Jednak w tym wszystkim wystepuje pewne
szalenstwo, strach przed temperamentem i nieprzewidywalnoscig kandydata.
Odniesienie do buntu polityka mozna takze rozumie¢ wedlug filozofii Alberta
Camus, ktory takie zachowanie okresla jako czynnik ludzkiej natury. Filozof
francuski uznaje te postawe za niezmienng w dziejach ludzko$ci cztowieka
i stawia teze, ze jedli istnieje cokolwiek stalego i wartego ochrony w zyciu
czlowieka, to bunt stanowi wyraz tej obrony*®. Wedlug niego sam cel czy
konsekwencje buntu nie musza by¢ wznioste, poniewaz samo jego zaistnienie
uznaje sie za szlachetne, spajajace ludzi w jedna calo$¢38%. W pdzniejszej re-
fleksji nad buntem Jean Baudrillard wprowadzit watek systemowy, co dobrze
wpisuje si¢ w omawianie kandydatury Pawta Kukiza. Ot6z Baudrillard pyta,

czy sprzeciw wobec jakiego$ funkcjonujacego porzadku jest w stanie go obali¢,

383 A. Camus, Czlowiek zbuntowany, Krakéow 1993, s. 19.
384 1.S. Fiut, Czlowiek wedlug Alberta Camus, Krakéw 1993, s. 66.
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czy oznacza jedynie jego kolejnag metamorfoze®3>. Podobne watpliwosci po-
jawialy sie w analizowanych tygodnikach. Kwestionowano to, czy Kukiz jest

faktycznie ,,catkiem nowy” w polityce, czy to tylko ,kreacja wtadz”.

4.2. Analiza wartosci przypisywanych kandydatom
z perspektywy teorii warto$ci Maxa Schelera

W tej czesci skupie sie na odczytywaniu warto$ci, jakimi okresla sie kan-
dydatéw w wybranych tygodnikach. Za jednostke badawcza obralam akapit.
Oznacza to, ze jedli w jednym fragmencie pojawilo si¢ wiecej niz jedna z ka-
tegorii jako$ci wartoéci, zostaly one ujete w analizie tylko raz. Z kolei podziat
na wartosci pozytywne i negatywne nie mégl by¢ tak ogélny, poniewaz w jed-
nym akapicie mogta pojawic sie zaréwno wartos¢ pozytywna, jak i negatywna,
dlatego dane liczbowe odnosza si¢ do wszystkich wymienianych w tekstach
wartos$ci. W ponizszym badaniu waznym bylo uwzglednienie kontekstu,
w jakim dana warto$¢ wystepuje. Zlozyly si¢ na niego publikacje w calo$ci

(w tym tytuly i podtytuly), a takze obrazy im towarzyszace.

4.2.1. Wartosci przypisywane kandydatom w ,,Polityce”

ANDRZEJ DUDA
Analiza warto$ci wedlug teorii Schelera wykazala, ze tygodnik ,,Polityka”
w stosunku do Andrzeja Dudy mial w wiekszosci podejécie negatywne38e.

Najczesdciej skupiano sie na wartosciach ze sfery duchowej, ktoére wystapity

385 J. Baudrillard, Spoteczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, Warszawa
2006, s. 250.
386 216 razy wystapily warto$ci pozytywne, a 364 razy negatywne.
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150 razy. 126 razy zwrdcono uwage na wartosci utylitarne. O wiele rzadziej

pojawialy sie wartoéci witalne (58), hedonistyczne (24) czy sakralne (3). Tak
czeste wystepowanie wartoéci duchowych moze w jakims$ stopniu $wiadczy¢

o dobrym warsztacie dziennikarskim. Skupianie si¢ na sprawach niskich (w
tej hierarchii hedonistycznych) nalezy do domeny tabloidéw szukajgcych

sensacji i majgcych ,,zabawia¢” czytelnika®®”. Analogicznie tres¢, ktorej wiek-
szo$¢ zajmujg warto$ci znajdujace sie prawie na szczycie hierarchii, moze by¢
wyrazem dazenia do jak najwyzszej jako$ci pisma.

Wiréd wartosci pozytywnych najbardziej zwracano uwage na cechy uzyt-
kowe kandydata, jak pracowito$¢ czy starannos¢ (32 razy). Nastepna w kolej-
noéci znalazla si¢ wrazliwo$¢ polityka i jego otwarcie na drugiego cztowieka
(31 razy). Nalezy tu nadmieni¢, ze do kategorii otwartosci zaliczylo si¢ takze
pisanie o prowadzonym tour po Polsce przez kandydata. Takie wyjazdy wy-
borcze sa bowiem wyrazem checi spotkania z innymi, rozmowy, wystuchania
i przedstawienia wlasnych racji*®8. Trzecie miejsce zajeta popularnos¢ (27 razy).
Na te sfere ztozyta si¢ takze atrakcyjnoé¢ potraktowana jako wartos¢ hedo-
nistyczna, ze wzgledu na kontekst wystepowania: ,,atrakcyjnos¢ dla kogos”,
a nie atrakcyjny wyglad. W szerszych ujeciach traktowano te atrakcyjnos¢
w formie rozrywki. Zatem Duda w tym ujeciu, bedac atrakcyjnym, zapewnia
rozrywke, ktdrej pozadaja wyborcy*®. Do$¢ czesto pisano takze o mtodym
wieku kandydata i cechach z tym zwigzanych (26 razy). Kolejna wartos¢, jaka
przypisano kandydatowi, to dgzenie do sprawiedliwosci i prawdy (14). Inne
warto$ci obejmujg szacunek (14), piekno (13), nowo$¢ (13), patriotyzm (11),
umiar (7), kulture (6), religijnoé¢ (6), site (4), dobre urodzenie, dbanie o ciato.
Raz pojawila si¢ pozytywna wartos¢ sakralna: boze blogostawienstwo, prze-

jawiajace si¢ w zdaniu:

387 C. Sparks (red.), Tabloid Tales, Oxford 2010, s. 10, w: M. Wojdyta, Tabloidy w ba-
daniach medioznawczych, ,,Oblicza Komunikacji” 2011, nr 4, s. 15.

388 Z pominigciem celu, w jakim sg organizowane; takie zalozenie zostalo przyjete
w stosunku do kazdego z kandydatow.

389 To kryterium bedzie si¢ powtarzalo takze w pozostatej czesci analizy.
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Tutaj na schodach zebralo sie kilkadziesigt osob zdolnych uwierzy¢
w to, ze tecza, ktdra pojawila si¢ na niebie na czas krotkiego wystapienia
Andrzeja Dudy, to znak od Boga, ze zostanie prezydentem (,,Polityka”

2015, nr 10, Anna Dgbrowska).

Liste negatywnych wartosci rozpoczyna szeroko pojety ,.fatsz” (80),
z ktérym faczg si¢ obietnice bez pokrycia, nieszczero$¢, niewiarygodnose,
chwiejnos¢, kretactwo, niespojnosé, niekonkretnosé, ktamstwo i oszustwo.
Pojawilo sie tu tez nazywanie polityka winnym i ztodziejem. Poddawano
takze w watpliwo$¢ ,,polskos¢” A.D., piszac o zydowskim nazwisku jego
tescia. Bardzo czesto zwracano uwage na niesamodzielnos¢ kandydata, za-
stepczos¢, bycie narzedziem, marionetka, sztucznym, bez wlasnych pogladéw.
Poruszano tez kwestie religijno$ci, okreslajac polityka mianem ,katola” (10),
faczac go z Koéciotem i katolickim fundamentalizmem. Nazwano go row-
niez ,radiomaryjnym” i ,intensywnym katolikiem”. W ,,Polityce” wiara
wyznawana przez kandydata byta zatem bez watpienia krytykowana. Jego
poglady natomiast faczono z radykalizmem, opresyjnoscia panstwa, kontrola,
niesprawiedliwo$cia i konserwatywnoscia, Wladimirem Putinem, niewola,
centralizacjg, IV RP, bezprawiem i katastrofg smoleniska. Nazwano go raz

»superkonserwatywnym”, a takze ,,nieswoim” i ,,obcym”. 3 razy wspomniano,
ze brakuje mu wiedzy, a 2 napisano o nim jako nieinteligentnym. Redakcja
uznala go takze za szkodliwego i ,,siewce strachu”.

Na drugim miejscu znalazla si¢ partyjno$¢ kandydata (55). Uzyto okresle-
nia, ze kandydat jest ,,owtadniety PiS-em”. 29 razy zwracano uwage na kwestie
dotyczgce startu w wyborach i przystosowania do petnienia urzedu prezydenta.
Najcze$ciej przywolywano niedo$wiadczenie, brak elokwencji i niepowage.
2 razy pisano o jego krytycznym podejsciu i rozrzutnosci. Jednokrotnie przy-
pisano mu takie wartoéci, jak: nieracjonalno$¢, niekompetencja, brak ambicji,
nietaktownos$¢, niesprawne dziatanie, gadulstwo, brak umiejetnosci przeko-
nywania, spietos¢, bezkrytycznos¢, lenistwo. Co wydaje si¢ ciekawe, ostatnia

z wartosci znalazla w tygodniku ,,Polityka” swéj odpowiednik pozytywny.
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Pisano bowiem o A.D., ze jest pracowity (9 razy). Tutaj zastanawia rowniez
fakt umieszczenia w polu negatywnym zaréwno krytycyzmu, jak i jego braku
w podobnej ilosci. W kontekscie wartosci uzytkowych pisano takze o ,,zmia-
nie” na gorsze (16) i regresie.

Nastepna grupa warto$ci okresla zachowanie polityka z pozycji ataku (41),
a takze jego stabosci (22). Do kategorii hedonistycznej natomiast zaliczyly
sie 24 skojarzenia, a wérdd nich niepopularnos¢ (8), nierozpoznawalnos¢ (6),
bezbarwnos¢ (5), nieatrakcyjnos¢ (4), i ,,budyniowato$¢”. Dwukrotnie poja-
wila sie negatywna warto$¢ sakralna. Raz dotyczyla ,,owladniecia” Andrzeja

Dudy przez partig, z ktdrej sie wywodzi:

Z PiS wystapi¢ tatwo, ale PiS dtugo nie chce wyjs¢ z cztowieka (,,Polityka”

2015, nr 22, Mariusz Janicki, Wiestaw Wladyka).

W zacytowanym fragmencie autorzy uzyli w pewnym sensie metafory
»opetania”. Tutaj PiS, niczym zly demon, nie chce opusci¢ ciala ofiary. Z kolei
za drugim razem ukazano samego Dude jako diabla, a obiektywy od apara-
tow maja imitowac rogi. Zdjecie to znalazlo si¢ w obszernym artykule o trasie
kampanijnej kandydata ,,dudabusem” po Polsce.
W, Polityce”, cho¢ pisze si¢ dos¢ czesto dobrze o Andrzeju Dudzie, to czesto-
tliwo$¢ podkreslania fatszywosci kandydata catkowicie przekresla pozytywny
odbidr. Czytelnik ma wrazenie, ze dobre rzeczy robione przez Dude i jego atuty

s na pokaz badz stanowig wymyst ekspertéw od marketingu politycznego.

BRONISLAW KOMOROWSKI

W przypadku Bronistawa Komorowskiego skupiono si¢ najbardziej
na wartoéciach duchowych (93), nastepnie utylitarnych (70), witalnych (41),
hedonistycznych (28) i sakralnych (1). W tym 293 razy pisano pozytywnie,
a 90 razy negatywnie. Tym razem funkcjonalno$¢ znalazta si¢ na pierwszym
miejscu (57). Zwracano tutaj uwage na doswiadczenie, pracowito$¢, zaan-

gazowanie, staranno$¢, kompetencje i stanowczos¢. Pisano o nim réwniez,
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ze jest ,gotowy do dziatania”, a takze przywolywano inne cechy przydatne
w sprawowaniu wladzy w panstwie. Podkreslano, ze wybdr Komorowskiego
oznacza ,,dobra zmiang”, przyszto$¢, kontynuacje i przyblizanie sie Polski
w strone zachodnich kultur.

Dziennikarze postawili takze na takie wartoéci kandydata, jak stabilnos¢
izgoda (48). Czesto przywotywano takze popularnos¢ polityka (23). W takim
samym stopniu podkreélano otwartoé¢ i wrazliwo$¢ (20), patriotyzm (20)
oraz dazenie do prawdy i niewinno$¢ (20). Co wydaje si¢ wazne, owa ,,nie-
winnos$¢” wystepowala w kontekscie ,,afery SKOK Wotomin” i Wojskowych
Stuzb Informacyjnych.

Do kolejnych warto$ci nalezg szacunek i tradycja (16), nazwanie polityka

»lepiszczem panstwa” (15), dojrzalo$¢ (15), nowoczesnos¢ (11). Partyjnosé
kandydata przywolywano 10 razy w kontek$cie pozytywnym, oceniajac rzady
Platformy Obywatelskiej jako dobry okres dla Polski. Jednak 6 razy pojawita
sie takze ,,bezpartyjnos$¢” polityka jako cecha pozytywna. Komorowskiego
nazywano kandydatem ,,obywatelskim”, potrafiacym negowa¢ dziatania rzadu,
majacego dystans do partii, z ktorej sie wywodzi. W momencie przegranej
pierwszej tury wybordéw tygodnik zaczal podkresla¢ te ceche, jednoczeénie
sugerujac, ze utarty wizerunek kandydata jako polityka PO spowodowal jego
przegrang w gtosowaniu. Pisano, ze wszystkie przewinienia partii skupily sie
na nim, co jest, zdaniem tygodnika, niestuszne. Przypisano mu tutaj pewna
martyrologiczng role, a takze warto$¢ sakralng — uznano go niejako za me-

czennika, co wida¢ m.in. w zdaniu:

Jak si¢ okazuje, prezydent musiat zaptaci¢ cene¢ za rzady Platformy
Obywatelskiej (,,Polityka” 2015, nr 22, Mariusz Janicki, Wiestaw
Wiladyka).

Podkreslano rowniez dorobek (7), swojsko$¢ (4), waleczno$¢ (4), katoli-

cyzm (3), elegancje i kulture.
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Negatywne wartosci rozpoczyna dojrzaty wiek kandydata i zwigzane z tym
problemy (22). Pisano o jego starosci, ospatosci, stabej formie, powolnosci,
zmeczeniu, czy braku energii. 13 razy zwrécono uwage na nieszczeros$¢. Kolejne
miejsce zajela niska popularnoé¢ polityka (10). Tutaj zostala ona potraktowana
gtéwnie jako nieatrakcyjnosc¢ czy prezentowany przez Komorowskiego ,,0b-
ciach”. Pisano tez, ze kandydat gorzej wyglada od Andrzeja Dudy. Podkreslano
nieudolno$¢ kampanijng i ztg strategie (9). Inne warto$ci obejmujg nieumiar-
kowanie (9), partyjnos¢ (7), gtupote (4), brak szacunku (4) i stagnacje.

»Polityka” by¢ moze starata sie, podkreslajac zgode i stabilnos¢, uwiarygod-
ni¢ hasto Komorowskiego, t¢ ,zgode i bezpieczenstwo”. Wspominano bardzo
czesto, ze jest to polityk bezpieczny, przewidywalny, doswiadczony, dobry
strateg. Takze do$¢ czesto uzywano sformutowan przypisujacych mu sze-
rokie poparcie, np. ,zdecydowana wiekszoé¢ Polakow popiera prezydenta”
czy »ufa prezydentowi”. Gléwnie takie zdania zlozyly si¢ kategorie wysokiej

popularnoéci polityka.

PAWEL KUKIZ
Pawtowi Kukizowi natomiast przypisano 22 wartosci hedonistyczne,
63 utylitarne, 21 witalnych i 69 duchowych, a w tym: 185 pozytywnych war-
toéci oraz 86 negatywnych. Wérdd pozytywnych najwigcej razy zwracano
uwage na wrazliwo$¢ polityka, jego chec niesienia pomocy, mitos¢ do drugiego
czlowieka (20 razy). Kolejna warto$¢ najczesciej wykorzystywana to takze jego
patriotyzm, co pojawilo si¢ 17 razy. Na trzecim miejscu znalazta si¢ popu-
larno$¢ i zwigzane z nig wartosci, np. rozrywka, czy talent sceniczny. 16 razy
opisywano kandydata w kategoriach zaangazowania, zdeterminowania, ak-
tywno$ci, pracowito$ci, zarliwosci. Jedng z wartoéci przewodnich byla takze
»zmiana”, na ktdrg sktadaja sie m.in. nowos¢, budowa, naprawa, uzdrowienie
(15 razy). Podkreslano réwniez szczero$¢, autentycznoséé i wiarygodno$¢ Kukiza
(13 razy). W podobnym stopniu wystepowata warto$¢ antysystemowosci
(12 razy). Tutaj zostala ona potraktowana jako warto$¢ pozytywna ze wzgle-

du na kontekst, w jakim wystepowata (obalenie systemu w celu uzdrowienia
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ojczyzny). Do innych pojawiajacych si¢ warto$ci nalezaly bezinteresowno$¢,
walecznos¢, sprawnosé, dazenie do prawdy, wiara i szacunek, prawicowo$¢,
lewicowos$¢, elokwencja, doswiadczenie, sita i mlodo$¢. Zaréwno przekonania

prawicowe, jak i lewicowe uznane zostaly za warto$¢ pozytywna. W ,,Polityce”
podkreslano, ze Kukiz jest prawdziwym patriotg i szanuje tradycje. Z drugiej

jednak strony pisano, ze chce by¢ obronca pokrzywdzonych, pragnie im wspo-
maga¢, zapewnic dobry start w przyszio$¢, co kldci sie z ideami prawicowymi,
ktére odrzucaja koncepcje panstwa opiekunczego.

Wérdd elementéw negatywnych znalazty sie trzy grupy wartosci z taka
sama czestotliwoscig wystepowania (17): antysystemowos¢ (rozumiana jako
radykalizm i zniszczenie), falszywo$¢ (a w tym niespojnosé, nieszczero$é, zte
intencje), niewiedza i ignoranctwo. Wysoko takze (12) uplasowata si¢ war-
to$¢ ogdlnie pojetego gniewu czy niezgody (atak, ktotliwos¢, agresja). Pisano
takze o nieprzyjemnosci (8), ktora spotkata polityka po starcie w wyborach.
Podkresla si¢ w tym miejscu jego poswiecenie dla ojczyzny — wybral zycie
pelne przykroéci, podczas gdy mogt wyjecha¢ do Kanady i zarabia¢ o wiele
wiecej niz w kraju.

Wspomina si¢ réwniez o zmianie w kontekscie negatywnym (7). Zazwyczaj
mowiono, ze Kukiz, ze swoja gwaltownoscig i negacja systemu, doprowadzi
do destrukgji na tle spotecznym, politycznym i ekonomicznym. Argumentowano
to m.in. takimi warto$ciami, jak stabos¢ czy brak doswiadczenia.

Podkreslenie patriotyzmu i wrazliwoséci kandydata mogtoby oznacza¢,
ze redakcja ,,Polityki” uznala go za osobe, ktdra jest szczera w tym, co robi,
i nie ma ukrytych intencji. Jednak wérdd wartoéci negatywnych pojawiata sie

»falszywos¢”, znieksztalcajgca z kolei ten obraz.
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4.2.2. Wartosci na temat kandydatéw w ,,Do Rzeczy”

ANDRZEJ DUDA

W ,,Do Rzeczy” Andrzejowi Dudzie przypisano 102 wartoséci utylitarnych,
88 duchowych, 53 witalnych, 28 hedonistycznych i jedng sakralng. Skupienie
na warto$ciach uzytkowych moze oznacza¢, ze dla redakcji nie sg tak wazne
poglady, wizja czy intencje, jak sposob dzialania i jego skutki. Mozna powie-
dzie¢, ze to w pewnym sensie uprzedmiotowienie czlowieka, potraktowanie
go jako ,narzedzia” do sprawowania wladzy. Scheler uznalby takie ujecie
za zredefiniowanie systemu wartosci, postawienie wyzej wartosci majacych
stuzy¢ istnieniu, a nie stanowi¢ o istocie. Pisze o tym m.in. Krzysztof Hatupka.
Na podstawie filozofii Schelera, Marksa i Fromma wyciaga wniosek, ze czto-
wiek, z racji zmian cywilizacyjnych, staje si¢ jedynie ,,trybikiem” w machinie,
ktoérej dzialanie sam napedza®®°. Przywotuje koncepcje Marksa, gdyz ten jako
pierwszy stwierdzil, ze w takim $wiecie wystepuje destrukcja wartoéci. Wedtug
niego czlowiek stal sie towarem, dla ktérego najwazniejsza jest konsumpcja
i posiadanie. M6wi tez, ze im bardziej te warto$ci sa dla niego najwazniejsze,
tym mniej przejawia ,,swoje zycie” 3. Powolanie sie z kolei na teorie Schelera
wystepuje w rozwazaniach Halupka w kontekscie zdefiniowania cztowieka,
ktoéry poprzez transformacje cywilizacyjne dokonal przewrotu w hierarchii
wartosci. Cos, co niegdys dla czlowieka byto narzedziem do osiagania potrzeb
witalnych (praca i konsumpcja), teraz usytuowalo sie wyzej od wszelkich innych
wartoéci®2. Szerzej — zaczeto traktowad jako wazniejsze to, co od czlowieka
pochodzi, kosztem jego samego jako istoty.

W analizowanych numerach pisano o Dudzie 36 razy negatywnie,

a az 389 razy pozytywnie. I wla$nie wsérdd tych warto$ci gore wziela sfera

390 K. Halupka, Wartosci zycia a problem wolnosci i odpowiedzialnosci w cywilizacji
wspolczesnej, Katowice 2006, s. 8.

391 E. Fromm, Zerwad okowy iluzji, Poznan 2000, s. 78, w: K. Halupka, dz. cyt.,
s. 94-95.

392 M. Scheler, Cierpienie, Smier¢, dalsze zycie, Warszawa 1994, s. 93, w: K. Halupka,
dz. cyt., s. 97.
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uzytecznosci, czyli pracowitoé¢, doktadnoséé, aktywnoséé, wyksztalcenie, do-
$wiadczenie, staranno$¢, powaga, samodzielno$¢, zaangazowanie czy odpo-
wiedzialno$¢ (96). Wspominano takze o przynaleznosci partyjnej kandydata,
podtrzymujac retoryke, jakoby PiS byto ,,silnym zapleczem politycznym”,
partia dazacg do prawdy, ktéra podczas okresu sprawowania wladzy dokonata
wiele dobrego dla Polski i jej obywateli. 35 razy pojawila si¢ warto$¢ ,,zmiana”
wraz z pochodnymi od niej. Tutaj potraktowana jako pozytywna, ze wzgledu
na ocenianie jej jako ,,zmiany na lepsze”. Krytykowano éwczesny rzad i pre-
zydenta, jednoczesnie jako recepte podajac wybér Andrzeja Dudy. Na owg
»zmiane” zlozyly sie takie wartoéci, jak naprawa, odnowa, odbudowa czy nowos¢.

Nastepnie nacisk postawiono na otwarto$¢ i wrazliwo$¢ Dudy (38). Laczono
to takze z szacunkiem zaréwno do drugiego czlowieka, jak i tradycji (20).
Czesto podkreslano, Ze jest on ,,szansg” na polepszenie sytuacji, a zatem na-
dziejg (15). Nazwano go nawet ,uosobieniem nadziei”. Podkre$lano réwniez
jego patriotyzm (13). Sugerowano, ze Andrzej Duda jest cztowiekiem gotowym
cierpie¢ dla ojczyzny. 12 razy nazwano go ,bezblednym”, ,cudownym” i ,naj-
lepszym” w opozycji do ,nieudolnosci” dwczesnego prezydenta. Pisano o nim
takze w kontekscie szczerosci (11), panistwa prawa (10) i zgody (9). Okreslano
go mianem ,,gwaranta wolnosci” (8). Podkreslano, ze jest kulturalny (8) i ma-
dry (6). Zwracano tez uwage, w pozytywnej wymowie, ze charakteryzuje
go religijno$¢ (4). W kategorii piekna przeciwstawiano go Komorowskiemu
(2 razy). Nazwano go réwniez ,,me¢zem bozym”, co zaliczylo sie do sfery war-
tosci sakralnych.

53 razy pisano o miodym wieku tego kandydata i korzysciach z tym zwia-
zanych. Wspominano przede wszystkim o dynamizmie, energii, zdrowiu,
mobilnosci i sile. W kontekscie zmiany i sprawowania wladzy przypisywano
mu waleczno$¢ (8). W opozycji do ,,Polityki”, krytykujacej wiezy rodzinne
Dudy z te$ciem o zydowskim nazwisku, redakcja ,,Do Rzeczy” podkreslata
dobre urodzenie kandydata, piszac, ze pochodzi z rodziny ,inteligenckiej”

lub ,,profesorskie;j”.
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W kategorii warto$ci hedonistycznych znalazta si¢ popularno$é, rozpo-
znawalno$¢, przyjemno$é (np. w okresleniach, ze ,,przyjemnie si¢ go stucha”).

Do negatywnych wartosci zaliczyly si¢ natomiast niepopularnoé¢ (12), falsz
(7), partyjnos¢ (6), niedoswiadczenie (5), strach (5), zte urodzenie.

Tutaj wyraznie widoczna jest stronniczo$¢ tygodnika. Takie cechy, jak
pracowitos¢, uzyteczno$é, mlodosé, a zatem sita czy wrazliwo$¢ i otwartoseé,
moga by¢ przyktadem najwazniejszych cech dobrego polityka. Mozliwe, ze re-

dakgji zalezato wladnie na takim odbiorze.

BRONISEAW KOMOROWSKI

Bronistaw Komorowski w ,,Do Rzeczy” opisywany byt w wigkszosci w ka-
tegoriach duchowych (108). Utylitarne pojawily si¢ 80 razy, witalne 56 razy,
hedonistyczne 51 razy, a sakralne raz. Wérdd nich pozytywnych bylo 57 war-
todci, a negatywnych 382. Takie zréznicowanie §wiadczy o stronniczosci
tygodnika, wybiérczosci, a zatem i braku obiektywizmu.

Warto$¢ pozytywna najczeéciej wystepujaca to popularnos¢ (14). Do Kolejnej
nalezy ogotem funkcjonalno$¢ (10), a nastepnie spokdj i powaga (6). Inne za-
lety przypisywane kandydatowi to tradycyjnos¢ (5), wolnos¢ (4), rodzina (4),
patriotyzm (3), dobre pochodzenie (3), odwaga (3), swojskos¢ (2), ptodnos¢
(2) i prawo.

Wiéréd negatywnych wartosci najczesciej wystepowala ,,falszywos¢” (53 razy).
Pisano o niej przede wszystkim w kontekscie nieszczerosci i niespojnego prze-
kazu. Nazywano Komorowskiego klamcg, nieuczciwym, oszustem, narzedziem,
a nawet przestepca. Taka retoryke podejmowano, przywolujac jego powiaza-
nia z WSI i fundacjg Pro Civili, ktére oskarzone byly o defraudacje¢ pieniedzy
i okradanie obywateli. Pisano réwniez, ze nie wywiazuje si¢ z obietnic, a zatem
jest niewiarygodny. Podkreslano jego ,,chwiejno$¢”, poniewaz fatwo zmienia
poglady, w zaleznoéci od zapotrzebowania wyborcéw, jak w przypadku po-
stulatu o jednomandatowych okregach wyborczych w momencie, gdy okazato

sie, ze Pawel Kukiz wlasnie tym hastem zdobyl wiele glosow.
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Kolejna grupa wartosci to szeroko rozumiany brak otwarto$ci na dru-
giego czlowieka (51). W tym zawarto przedstawianie go jako zamknietego
na opinie obywateli, a zatem postawe braku szacunku wobec nich, a takze
lekcewazenia. Pisano o niewyrozumialosci, powolujac si¢ na sytuacje, gdy
do Komorowskiego zglosil sie¢ po pomoc mezczyzna pozbawiony kontaktu
z dzie¢mi, a polityk odmoéwil mu jakiegokolwiek wsparcia. Podkre$lono zara-
zem, ze pomocy udzielit mu dzien p6zniej Andrzej Duda. Do kategorii braku
otwartosci zaliczono takze zadufanie kandydata, przejawiajace si¢ w my$leniu,
ze ,prezydentura mu si¢ nalezy” lub w dyskredytowaniu osob, ktore maja inne
od niego poglady. Redakcja przywoluje tutaj stworzenie przez Komorowskiego
podziatu na Polske radykalna i racjonalna, gdzie do pierwszej grupy zaliczaja
sie PiSijego wyborcy, a do drugiej on sam i obdz rzadzacych.

44 razy pisano o nieudolnoéci, lenistwie, nieprofesjonalnoéci i innych po-
dobnych wadach. O niepopularnoéci i ,,obciachowato$ci” wspominano 42 razy.
Sporo tez zajmowano si¢ gwaltownoscia kandydata i nieopanowaniem (39),
a takze staro$cig (36). Inne podkreslane wartosci to partyjnos¢ (30), gtupota
(22), zdrada (21), niemoralno$¢ (17), stagnacja (15), plytkos¢ (9), niereligijno$c.
Tutaj zdrada znowu wystepuje w konteksécie powiazan z rosyjskim wywiadem.
Dziennikarze pisza, ze Komorowski ,,plynie pod obcg banderg”, cechuje si¢
antypolskoscia, dziata na szkode panstwa, jest marionetka w rekach elit ro-

syjskich. Raz nawet zasugerowano, ze cigzy na nim zabdjstwo:

W zlym $wietle zostal przedstawiony Bronistaw Komorowski.
»Niekompetentni” analitycy pisali miedzy innymi o zwiazkach prezy-
denta z WS, o tym, ze postkomunistyczne stuzby de facto ,,rzadzity
Polska” przez kilkanascie lat po upadku PRL, ze by¢ moze dzi$ szantazu-
ja Komorowskiego, bo ten ,,mial kiedys kogos zabi¢ na polowaniu” (,,Do

Rzeczy” 2015, nr 15, Marek MagierowsKki).

Jednokrotnie okreslono go w kategorii sakralnej, gdzie uznano, ze ,wal-

. »
czy z krzyzem”.
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Podobnie jak ,,Polityka” pisata 0 Dudzie w wiekszosci w kategoriach fatszu
i nieszczerosci, tak samo ,,Do Rzeczy” pisze o Komorowskim. Ta znikoma ilo$¢
warto$ci pozytywnych zostaje przykryta falszem, a zatem czytelnik odnosi
wrazenie, ze wszystko, co kandydat czyni, jest nieszczere. Podobnie ksztaltuje
sie sytuacja, jezeli chodzi o brak otwartoéci polityka. W ,Do Rzeczy” pod-
kreslano wrazliwo$¢ Dudy, jego otwarcie na drugiego czlowieka, natomiast
odnosnie Komorowskiego niemal réwnie czgsto zwracano uwage na jego

»zamkniecie” wobec innych ludzi.

PAWEL KUKIZ

Ostatniemu z kandydatéw, Pawtowi Kukizowi, przypisano: 47 warto$ci
duchowych, 32 utylitarne, 21 witalnych, 16 hedonistycznych i 3 sakralne.
W tym miesci sie 169 pozytywnych i 41 negatywnych. Przy wartosciach po-
zytywnych skupiono sie przede wszystkim na szeroko rozumianej ,,zmianie”
(22). W tym aspekcie, prdcz takich wartosci, jak naprawa czy odnowa, opisano
go jako czlowieka, ktéry ma ,,ocali¢” Polske.

Antysystemowos¢ i wrazliwo$¢ wystgpily tyle samo razy (17). 16 razy okre-
$lano Kukiza jako odwaznego i walecznego. Na kolejnym miejscu znalazta
sie popularno$¢ (14). W ,,Do Rzeczy” ,patriotyzm” zajmuje pigte miejsce (w

»Polityce byt na drugim). W podobnym stopniu (10) wystapity takie wartosci,
jak zaangazowanie (wytrwato$¢, sprawnos¢) i dobro (moralno$¢, sumienie,
dazenie do prawdy). Wspomniane ,,sumienie” jest potraktowane w sposéb
szczegolny. W wywiadzie Mariusza Staniszewskiego z Pawlem Kukizem su-

mienie postawiono na réwni z Bogiem:

M.S.: Przeciez nie masz szans w starciu z wielkimi partyjnymi
machinami.

P.K.: Ale mam sumienie.

M.S.: To za malo, by wygrac¢ wybory.

P.K.: Nie méwie o sumieniu w konteksécie wygrania wyboréw, ale w kon-

tekscie poczatku i konica.
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M.S.: Co to znaczy?

P.K.: Nawet dla niewierzacego powinno by¢ wazne, ze zostanie po nim
pamieé. Dla wierzacego jest to Pan Bog, dla ateisty pamie¢. W tym
pojeciu pamieci mieéci si¢ sumienie (,Do Rzeczy” 2015, nr 8, Mariusz

Staniszewski).

W tym rozumieniu Pawet Kukiz ma sumienie, za$ to sumienie stanowi
pamie¢. Ta z kolei zostaje potraktowana jako swego rodzaju $wietos¢, sacrum.
Zatem uwidacznia sie tutaj warto$¢ sakralna, wcielona wlasnie w sumienie
(przypomina to nieco Sokratejskiego daimoniona zwigzanego z sumieniem).

Kolejne grupy wartosci, jakie podkreslano, to szacunek (9), bezpartyjnosé
(8), wiara (7), autentyczno$¢ (5), misja (5), rados¢ (2), wizja (2), mlodos¢ (1).

Na podium wérdd negatywnych wartosci stoi ,,falszywos¢” polityka (14).
Kolejna sfera wartosci dotyczy kiotliwosci, ataku, irytacji (10). Na trzecim miej-
scu znalazlo si¢ niedoswiadczenie (6). Kolejne wartosci negatywne obejmuja
nieprzyjemnos¢ (5), ateizm, lekcewazenie, gtupote, dziwaczno$¢ i naiwnos¢.

Tutaj juz catkiem widoczne jest podejscie do polityka — zmiana i obalenie
systemu to jego hasta przewodnie i s3 one opisywane pozytywnie. Redakcja
poddaje jednak w watpliwos¢ jego zaplecze polityczne, sugerujac np., ze sta-
nowi ,kreacj¢” Grzegorza Schetyny i wladz.

Na uwage w kontekscie wszystkich kandydatéw zastuguje list opublikowany
po elekcji nowego prezydenta, w ktérym traktuje si¢ ich w ujeciu religijnym.
W ponizszym tekscie demonizuje sie Komorowskiego, jednoczesnie kreujac
Pawta Kukiza i Andrzeja Dude na wystannikéw bozych. Publikacja pojawita
sie zaraz po slowie wstepnym od redaktora naczelnego, a zatem znalazta sie

w miejscu atrakcyjnym dla czytelnika.

Prezydent Komorowski, ten rzekomy katolik, rozpoczal swa kadencje
od walki z krzyzem. Pan Bég nie pozwala z siebie drwi¢. Powolat wiec
dwdch mezéw opatrznos$ciowych: Andrzeja Dude i Pawta Kukiza [...].

Bylem w Sali BHP na spotkaniu z Andrzejem Dudg. Zobaczytem meza
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Bozego, ktdry wie, ktoredy is¢. Pomys$latem nawet, ze widzi tak gleboko,
iz sily zta mogg chcie¢ go zabic [...]. Natomiast Pawla Kukiza w ogéle nie
znaltem [...]. Bytem zdziwiony, rozmawial jak pomazaniec Bozy, ktory
toruje $ciezke wiekszemu od siebie. Dziataja osobno, lecz znakomicie si¢
uzupelniajg [...]. Z jakich$ wzgledéw Panu Bogu zalezy na Polsce [...].
Mysle, ze chce, by ,,Przyszto$¢ miala na imie Polska”. Skonczy sie wiec
wygaszanie Polski, a z nim wygaszanie nauki, przemystu, stuzby zdrowia,
sif zbrojnych i wielu innych dziedzin (,Do Rzeczy” 2015, nr 23, Maciej

Pawlowski).

4.2.3. Wartosci na temat kandydatow
w ,Tygodniku Powszechnym”

ANDRZEJ DUDA

W ,,Tygodniku Powszechnym” Andrzeja Dude najcze$ciej opisywano
w kategoriach wartosci utylitarnych (26), podobnie jak mialo to miejsce
w ,Do Rzeczy”. Nastepnie skupiono sie na duchowych (22), hedonistycznych
(13) i witalnych (8). Tutaj takze przeciwstawiono warto$ci nizsze wyzszym.

W tygodniku pojawilo sie najwiecej wartosci pozytywnych (65). Negatywne
warto$ci wystapily 29 razy. Wsrod tych pierwszych najczesciej zwracano uwa-
ge na warto$ci zwigzane z duchowoscia, a przede wszystkim z otwartoécia
polityka i jego wrazliwo$cig (10). Podkreslano takze wysoka kulture, dobre
wychowanie i tagodno$¢ w stosunku do innych (6). Opisywano go réwniez
jako patriote (3) i faczono z Kosciotem (3).

Nastepnie skupiono si¢ na jego postulatach zmiany (10) i zwigzanych z tym
wartoéci, np. odbudowie, przysztosci czy nadziei. Redakcja przedstawila go jako

pracowitego, cenigcego nauke, majacego ambicje, elokwentnego i pewnego
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siebie (13). Podkreslano takze jego rosnaca popularnoé¢, rozpoznawalnoéé
i zaufanie wérdd spoleczenstwa (12). 7 razy skategoryzowano go jako mlodego
polityka, z energia, szybkoscia, sila i odwaga.
Z kolei wérdd negatywnych warto$ci gore wzieta partyjnos¢ kandydata,
ktérego uznawano, podobnie jak w ,,Polityce”, za kandydata ,,zastepczego”
(14). Z tym zwigzala si¢ kolejna warto$¢, czyli falsz (5). Zarzucano mu brak
autentycznosci z powodu przynaleznosci do partii PiS, a takze pisano, ze jest
»plastikowy”, czyli, innymi stowy, sztuczny. Nastepna pojawila sie¢ niepopular-
noé¢ i nierozpoznawalnos¢ polityka. Krytykowano takze brak doswiadczenia,

naiwnos¢ i negacje 6wczesnej sytuacji (6).

BRONISEAW KOMOROWSKI

W przypadku Komorowskiego redakcja skupita si¢ na opisywaniu war-
tosci duchowych (23). Nastepnie zwracata uwage na wartoéci utylitarne (16)
i hedonistyczne (15). Jako ostatnie uplasowaly si¢ wartosci witalne (10).

Pozytywnie odnoszono si¢ do kandydata 57 razy, zas negatywnie 30 razy.
Wisréd pozytywnych wartoéci najczesciej odwolywano sie do jego otwartosci,
rodzinno$ci, opiekunczoéci i wyrozumialoéci (13). Podkreslano tez lojalno$c,
stowno$¢ i dazenie do prawdy (3). Tak samo czesto umieszczano go w katego-
riach narodowych, jako patriote i kandydata obywatelskiego. Przedstawiano
go rowniez w roli prezydenta szanujacego tradycje, poprzez np. organizowa-
nie kotyliondw upamietniajacych wydarzenia historyczne wazne w dziejach
Polski. Pisano, ze jest madry i inteligentny, a takze szlachetny. 4 razy okreslano
go mianem religijnego.

Nastepnie skupiono si¢ na wysokiej popularnosci prezydenta, ktdry cieszy
si¢ ,,ogromnym” zaufaniem spolecznym (12). Podkreslano, ze to zaufanie
przewyzsza poparcie dla partii rzadzacej, z ktorg réwniez wigzano kandydata
(5). Jednak tu unikano retoryki ,,obrony status quo”. Zwrocono raczej uwage
na mozliwoséci budowy i zmiany na lepsze. Zaprezentowano go jako dobrego,

profesjonalnego moéwce, a takze walecznego i silnego polityka.
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W sferze wartoéci negatywnych na pierwszym miejscu pojawita si¢ staros§¢
i zwigzane z nig trudnoéci, np. ospalo$¢ czy brak dynamizmu (8). W podobnym
stopniu krytyce zostalo poddane ,zamkniecie” Komorowskiego na drugiego
czlowieka, niewyrozumialo$¢, lekcewazenie i zadufanie w sobie (6). Nastepnie
pisano o spadajacym poparciu kandydata, argumentujac to przede wszystkim
cechy, ktdéra wystapila juz w dwdch pozostatych tygodnikach, a mianowicie
»obciachem”. Pisano tez, ze staje si¢ niepopularny, poniewaz jest ,,sztywny”
i,nudny” (5).
Do innych wad zaliczono partyjnoéc¢ i cechy funkcjonalne, np. staba elo-
kwencje czy nietakt (5). Nastepnie wymieniano nieopanowanie, zachowanie

prowokujace innych (3), nieautentyczno$¢ (2) i glupote.

PAWEL KUKIZ

U Pawta Kukiza najczesciej skupiano si¢ na wartosciach duchowych (9)
oraz utylitarnych (6). W réwnym stopniu opisywano go w kategoriach he-
donistycznych i witalnych (2). Ciekawo$¢ moze budzi¢ fakt, ze ,,Tygodnik
Powszechny” jako jedyny potraktowal kandydatéw podobnie pod wzgledem
uzycia wartosci pozytywnych i negatywnych. Wszyscy trzej startujacy w wy-
borach zostali opisani w wiekszo$ci w $wietle pozytywnym. W przypadku
Pawta Kukiza takich wartosci bylo 21, a negatywne pojawily sie 7 razy.

Wiréd wartosci pozytywnych najczesciej zwracano uwage na te nalezace
do sfery duchowej. Wystapity tu patriotyzm i naréd (3), otwarto$¢, szacunek
i przyjazn (3), wiara, szczeros$¢ (2) i wolnoé¢. Jako pozytywne uznano takze
antysystemowe nastawienie polityka. Okreslono go jako rozsadnego w tym,
co robi, sprawnego organizacyjnie i walecznego. Za zalete uznano takze
spontaniczno$¢. Opisano rowniez ,,zmiang” jako budowe czego$ dobrego
i nowoczesnego (3). Dwukrotnie méwiono o jego popularnoéci.

Do wartosci negatywnych zaliczono niesp6jnos¢ (2) oraz antysystemowosc¢,
ale rozumiang jako radykalizm, nastepnie glupote i nieprzewidywalnos¢ (4).

Krytykowano takze jego wulgarno$¢, piszac, ze taki jezyk moze by¢ powodem
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do zajmowania si¢ przez media sprawami niewaznymi, gdy polityk wyrazi sie
niecenzuralnie. Moze to prowadzi¢ do skupiania si¢ na owym ,,skandalu”, za-

miast na merytorycznej dyskusji dotyczacej sytuacji w kraju i jego modernizacji.
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Zakoneczenie

W analizie najwiekszym problemem okazalo si¢ stworzenie klucza katego-
ryzacyjnego, pozwalajacego rzetelnie ukaza¢ sposdb opisywania przez dzien-
nikarzy kampanii wyborczej i kandydatéw w niej uczestniczgcych. Trudnosci
wystapily réwniez w grupowaniu poszczegoélnych konotacji i wartosci. Czgsto
nalezalo tutaj kierowac sie subiektywnymi odczuciami i intuicja.

Podczas badania ujawnita si¢ silna stronniczoé¢ tygodnikéw ,,Do Rzeczy”
i,,Polityki”, co potwierdza postawiong na poczatku hipoteze. Widoczne jest
to chociazby w ogromnej réznicy w przypisywaniu wartoéci pozytywnych
i negatywnych, w zalezno$ci od opcji politycznej. Réwniez sama analiza ko-
notacji cech kandydata i jego otoczenia wykazata podobne ukierunkowanie.

»Do Rzeczy” wyraznie opowiedzialo si¢ za Andrzejem Duda, do Pawta Kukiza
mialo przychylny stosunek, natomiast Komorowskiego dyskredytowalo nie-
malze we wszystkim. Z kolei ,,Polityka” wykazala, Ze popiera éwczesnego
prezydenta, o Kukizie pisala do$¢ dobrze, a Andrzeja Dude zdecydowanie
krytykowata (jednak znalazto si¢ tam réwniez stosunkowo duzo wartosci
pozytywnych). Natomiast ,,Tygodnik Powszechny” pisal w wigkszosci przy-
chylnie o wszystkich kandydatach. Roznica w warto$ciach pozytywnych
i negatywnych nie byta wysoka pomiedzy poszczegélnymi politykami. Mozna
zatem powiedzie¢, ze ten periodyk najbardziej zblizyt sie do obiektywizmu
dziennikarskiego, co cze$ciowo pokrylo si¢ z zalozeniem traktujacym ten ty-
godnik jako najbardziej neutralny. Natomiast hipoteza, ze by¢ moze redakcja
sktoni si¢ minimalnie bardziej przychylnie do Andrzeja Dudy, nie sprawdzila
sie. Nalezy tez doda¢, ze w numerze 18 opublikowano list od 6wczesnego pre-
zydenta z okazji jubileuszu istnienia pisma, w ktéorym Komorowski wyraza

aprobate w stosunku do redakgji. Tekst pojawil si¢ doktadnie na tydzien przed
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pierwszym glosowaniem. By¢ moze to jedynie zbiezno$¢ terminu jubileuszu
z wyborami prezydenckimi. Jednak mimo wszystko rodza si¢ tutaj watpli-
wosci co do jawnosci intencji.

Co wydaje si¢ ciekawe, redakcja ,,Polityki” czgsciej niz ,,Do Rzeczy” zwra-
cala uwage na sfere wartosci zwigzanych z popularnoscia. Natomiast ,,Do
Rzeczy” czgéciej odnosito si¢ do kategorii funkcjonalnoéci i uzyteczno$ci.

»Tygodnik Powszechny” zas, opisujac Bronistawa Komorowskiego i Pawla
Kukiza, zwazal zwykle na wartosci duchowe, a Andrzeja Dude traktowat
w kategoriach utylitarnych.

Interesujace rowniez zdaje si¢, ze wszystkie redakcje, tak rézne od siebie
pogladowo, opisywaty kandydatow, postugujac sie¢ podobnymi wartosciami
(stosunkowo). Majac na uwadze warto$ci pozytywne, w przypadku Andrzeja
Dudy we wszystkich tygodnikach najczeéciej zwracano uwage na wartosé
funkcjonalnoéci. ,,Polityka” i ,, Tygodnik Powszechny” réwnie czg¢sto odwo-
tywaly sie do wrazliwosci kandydata. Warto$¢ zmiany pojawila si¢ zaréwno
w ,Do Rzeczy”, jak i w ,, Tygodniku Powszechnym”. Jedynym wyréznikiem
byta warto$¢ popularnoéci, ktéra znalazta sie na podium tylko w ,,Polityce”,
a takze warto$¢ mlodosci pojawiajaca si¢ w ,Do Rzeczy”. Warto$ci negatywne
powtarzajace si¢ we wszystkich pismach to falsz i partyjnosé. W ,,Tygodniku
Powszechnym” i ,,Do Rzeczy” pisano w podobnym stopniu o niepopular-
noéci kandydata. Tylko ,,Polityka” uznala zachowanie A.D. z pozycji ataku
jako jedng z najwazniejszych wartosci. Bronistaw Komorowski natomiast byt
opisywany przez wszystkie tygodniki w kategoriach popularnosci. ,,Polityka”
i, Do Rzeczy” skupialy sie takze na funkcjonalnoéci i zgodzie. W ,,Tygodniku
Powszechnym” najczeséciej pojawialy sie wartosci wrazliwoéci i patriotyzmu,
jednak w pozostatych pismach nie podkreslano ich tak czesto. W sferze ne-
gatywnej, w przypadku wszystkich redakeji, wystapila warto$¢ nieudolnosci.

»Do Rzeczy” i ,,Tygodnik Powszechny” podkreslaty takze brak otwartosci.
Z kolei wartos¢ falszu znalazta si¢ na podium zaréwno w ,,Polityce”, jak i ,Do
Rzeczy”. ,Tygodnik Powszechny” i ,,Polityka” zwracaly uwage réwniez na sta-

ros$¢. Ostatni z kandydatéw, Pawel Kukiz, opisywany byl najczesciej przez
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wszystkie redakcje w kategoriach patriotyzmu i wrazliwosci. ,Do Rzeczy”
i,,Iygodnik Powszechny” uznaty wartos¢ antysystemowosci jako pozytywna
w podobnym stopniu. Oba tygodniki przedstawiaty negatywnie nieprzewidy-
walno$¢ polityka. Warto$¢ zmiany znalazla si¢ na pierwszym miejscu w ,,Do
Rzeczy” wsrod pozytywoéw. W, Tygodniku Powszechnym” natomiast ,,zmia-
na” wziefa gore, ale zostata potraktowana jako warto$¢ negatywna. Jedynymi
wyroznikami, zwazajac na czestotliwo$¢é wystepowania, bylo podkreslanie
przez ,,Polityke” popularnosci i niewiedzy kandydata, a takze niedoswiad-
czenia na tamach ,,Do Rzeczy”.

Podczas badania okazato si¢ réwniez, ze ,,Tygodnik Powszechny” jako
jedyny unikal niejawnych metod wywierania wptywu na odbiorcéw. Tutaj naj-
czg$ciej wystapita ocena kandydatéw. ,,Polityka” z najwieksza czestotliwoscig
pisata w tonie ironicznym, wskazujacym na doé¢ dobry warsztat dziennikarski.
Natomiast redakeja ,,Do Rzeczy” najchetniej postugiwala si¢ manipulacja.

Analiza pozwolila na do$¢ obszerne zarysowanie problemu. Jednak wiele
wskazuje na to, ze dobrym jej dopelnieniem byloby takze dokladne zanali-
zowanie sposobu opisywania otoczenia, w jakim umieszcza si¢ kandydatow.
Réwniez interesujagcym zdaje si¢ zbadanie prezentowania pogladéw star-
tujacych w kampanii politykdéw w ujeciu jako$ciowym. By¢ moze podziat
na prawice, lewice i centrum okazalby si¢ zbyt ostry, wyltaniajac aspekty
taczace kandydatow. Takze owocne mogloby si¢ okazaé znalezienie odpo-
wiedzi na pytania, czy zarysowany obraz pozostaje zgodny z rzeczywisto$cia.
Czy politycy przejawiajg cechy i wartoéci, jakie zostaly im przypisane? Czy
programy wyborcze prezentowane w tygodnikach pokrywajg si¢ z tym, jak
przedstawiajg je sami kandydaci? Na ile wyborcy maja dystans do przekazéw
pojawiajacych sie w periodykach? Czy pozytywny badz negatywny stosunek
gazety do kandydata ma przelozenie podczas glosowania? Te pytania moga
stanowi¢ podstawe badawcza do kontynuacji opisanej przeze mnie analizy.
Wykorzystanie powyzszych elementéw mogloby zweryfikowa¢ zaréwno

wplyw medidéw na decyzje wyborcze, jak i ich rzetelnos¢.
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