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Medi@stery w stuzbie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach

Interdyscyplinarno$¢ nauk o mediach i komunikacji spotecznej od po-
czatku istnienia dyscypliny wydawata si¢ bezdyskusyjna. Na temat jej ksztattu
wielokrotnie wypowiadali si¢ medioznawcy, a zarazem twodrcy dyscypliny,
upominajgc si¢ o sytuowanie jej miedzydziedzinowo zaréwno w obszarze

nauk spotecznych, jak i nauk humanistycznych, z uwzglednieniem réwniez
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dokonan nauk technicznych oraz przy respektowaniu i wykorzystaniu osig-

gnie¢ dziedzin ,,stowarzyszonych”l. Z tego wlasnie powodu tozsamosci nauk

o mediach nie ogranicza si¢ do konkretnego obszaru, a samo przypisanie ich

do dziedziny nauk spotecznych traktuje si¢ jedynie umownie, postulujac ko-

nieczno$¢ respektowania dokonan naukowych oraz metod badawczych po-

chodzgcych z ,nauk stowarzyszonych”. Z podejéciem tym w kolejnych latach

zgadzajg si¢ réwniez inni badacze, przyjmujacy rozszerzony paradygmat dys-

cypliny w swoich badaniach?.
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Postulowang interdyscyplinarnos¢, réznorodnosé tematyczng oraz ba-
dawcza dyscypliny uwzglednia réwniez Rozporzadzenie Ministra Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego z 20 wrzeénia 2018 roku, zgodnie z ktérym otrzy-
mala ona nowe brzmienie — nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
co przez $rodowisko akademickie zostato przyjete z duzg satysfakcja3. To po-
szerzenie paradygmatu odpowiada badaniom prowadzonym w obszarze me-
dioznawstwa, w ktére wpisuje si¢ seria Medi@stery. Autorami poszczegdl-
nych publikacji sa tu mlodzi badacze, laureaci Ogélnopolskiego Konkursu
na Najlepsza Prace Magisterskg z Wiedzy o Mediach, patrzacy na media za-
réwno przez pryzmat badan medioznawczych, jak i respektujacy metodolo-
gie innych dyscyplin, by dociec istoty eksplorowanych zjawisk.

Pierwsza z wydanych w serii monografii - Telewizja ponowoczesna. Logiki
i imaginacje medialne, ktérej autorem jest Marcin Sanakiewicz (Uniwersytet
Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie), to interesujaca proba przedstawienia
fenomenu telewizji widzianej przez pryzmat badan semantycznych i perfor-
matycznych w kontekscie zjawisk spoteczno-kulturowych4. Wybér metod

badawczych jest tu podyktowany cechami samego kanalu komunikacyjnego,

Norwegii i Szwecji w perspektywie historycznej i kulturowej, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Gdanskiego, Gdansk 2018, s. 24; M. Losiewicz, Nowe media w trzecim
sektorze. Krytyczna analiza tendencji i uwarunkowa#, Wydawnictwo Uniwersy-

tetu Gdanskiego, Gdansk 2018, s. 10-11; A. Rytko-Kurpiewska, tamze, s. 9-10.

A. Rylko-Kurpiewska, M. Losiewicz, Stowo wstepne, ,Media Biznes Kultura”
2018, nr 2(5), S. 5, http://www.ejournals.eu/resources/additio-

nal/MBK_5_02%20slowo%20wstepne.pdf/ (dostep: 10.12.2018).
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nauk. serii M. Losiewicz, A. Rylko-Kurpiewska, Novae Res, Gdynia 2016, s. 15.



okreslanego przez badacza mianem medium wspdttworzacego ksztalty rze-
czywistoéci kulturowej, istniejgcego w réznym stopniu na styku realnosci
i medialnoéci, a przy tym zaprzeczajgcego samej telewizyjnosci przy jedno-
czesnym zamierzeniu jej zaakcentowania. Te cechy telewizji czynig z niej, jak
zauwaza autor, interesujacy obiekt badan zaréwno dla socjologéw, kulturo-
znawcow, jak i medioznawcows.

Druga ksigzka z serii Medi@stery to interesujgca refleksja nad tozsamo-
$cig prasy postrzeganej w kontekscie coraz silniej zaznaczajacego si¢ popkul-
turowego ujecia feminizmu kobiecej prasy luksusowej i zwigzanej z tym try-
wializacji znaczenia tego pojecia®. Olivia Ktusek (Uniwersytet Jagiellonski)
istote wskazywanego juz w tytule zjawiska trywializacji feminimu przedsta-
wia przy wykorzystaniu techniki analizy zawarto$ci zestawionej z krytyczng
analizg dyskursu. Rozwazania zawarte w ksigzce ujawniajg krytyczne spojrze-
nie na segment magazynéw luksusowych, ukazujgc nie tylko nieprawdziwe
wyobrazenia na temat istoty ruchu feministycznego ijego percepcji, lecz
takze zwigzane z tym konsekwencje spoleczne’.

Trzecia z kolei publikacja, cho¢ dotyczy réwniez rynku prasy, ujmuje pro-
blematyke z zupelnie innej perspektywy. Podyktowane jest to przedmiotem
badan, jaki stanowig kampanie wyborcze w tygodnikach opinii (,,Polityce”,

5 Tamze, s. 10.
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»Do Rzeczy” oraz , Tygodniku Powszechnym”) 8. Monografia Anny Gro-
nau (Uniwersytet Gdanski) to z pewnoscig praca nowatorska ze wzgledu
na oryginalno$¢ tematu (prezydenckie kampanie wyborcze w prasie i spo-
soby kreslenia w nich sylwetek lideré6w: Andrzeja Dudy, Bronistawa Komo-
rowskiego oraz Pawta Kukiza), jak i podjete metody badawcze, wérdéd ktérych
oproécz technik wlasciwych medioznawstwu czy socjologii znalazla si¢ jakze
istotna z punktu widzenia sposobdw prezentowania medialnych tresci teoria
warto$ci Maxa Schelera zaczerpnieta z nauk filozoficznych®.

Ksigzka Joanny Grzechnik (Uniwersytet Jagielloniski) to czwarta juz po-
zycja zserii Medi@stery, bedaca poklosiem Ogdlnopolskiego Konkursu
na Najlepsza Prace Magisterska z Wiedzy o Mediach. Oddajac do rak Czytel-
nikéw te rozprawe, pragniemy zwréci¢ uwage nie tylko na interdyscyplinar-
no$¢ podjetych badan, lecz takze na dojrzalo$¢ mlodej badaczki, oceniajacej
specyfike komunikacji iefektywno$¢ wykorzystania nowych mediéw
w ksztaltowaniu opinii spotecznej. Tegoroczna Laureatka porusza w swym
tekécie jakze wazny i zarazem aktualny temat wykorzystania nowych mediéw
w aktywizacji spotecznosci lokalnej. Przeprowadzone badania empiryczne
ukazuje na bogatym tle studium przypadku, ktérym stat si¢ Krakowski Alarm
Smogowy. W oryginalny sposéb pokazuje poczatki funkcjonowania tej ak-
tywnej organizacji pozarzadowej, swoistego lidera opinii publicznej, i w tym
kontekscie mozna méwic o historycznym aspekcie tej pracy. Ksigzka jest bar-
dzo dobrze przemyslana, obfituje w rzetelne zrodta i atrakcyjne materialy ilu-

strujgce przedmiotowe zjawisko. W zwigzku ztym redaktorzy serii

8 A. Gronau, Prezydencka kampania wyborcza w 2015 roku na tamach wybranych

tygodnikéw opinii, Instytut Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu

Gdanskiego, Gdansk 2018.
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Medi@stery zywia nadzieje, ze publikacja ta, analogicznie do wydanych
wezesniej monografii Laureatéw Konkursu, stanie si¢ przyczynkiem do dal-
szych analiz i inspiracjg dla kolejnych badaczy.

Obok nagrodzonej pierwszym miejscem rozprawy warto wspomnie¢ row-
niez o innych zlozonych w czwartej edycji Medi@steréw pracach wysoko
ocenionych przez Kapitule Konkursu. Optymizmem napawat nie tylko po-
tencjal naukowy miodych badaczy, lecz takze ranga podejmowanych proble-
moéw i umiejetnosc taczenia wiedzy medioznawczej z praktykami dziennikar-
skimi obecnymi zaréwno w tradycyjnych, jak i nowych mediach?. Edycja
ta obfitowata w wiele interesujacych prac miodych naukowcéw, w ktérych
szczegdlnie wysoko nalezy oceni¢ nowatorski charakter i eksploracje nieod-
krytych badawczo obszaréw naukowych. Na uwage zastuguje réwniez aktu-
alno$¢ problematyki ibogaty sposdb jej prezentacji. Cieszy takze fakt,
ze przedstawione prace maja potencjal aplikacyjny. Ponadto nalezy odnoto-
wa¢ duzg réznorodno$¢ tematyczng. Mlodzi autorzy chetnie siegaja do pro-
blematyki zwigzanej z misjg mediéw, wizjg ich przysztoéci, literackich audycji
radiowych, fotograficznej prezentacji wydarzen artystycznych, sposobéw
promocji marek w mediach spolecznosciowych czy struktury komunikacji
spotecznej. To niewatpliwie dobry znak dla rozwoju dyscypliny nauki o ko-
munikacji spolecznej i mediach, coraz wyrazniej ksztattujacej swojg interdy-
scyplinarng tozsamos¢.

Zapraszajac do lektury ksiazki Joanny Grzechnik, zachgcamy do zapozna-
nia si¢ z innymi dokonaniami Laureatéw Medi@sterow, ktérzy zajeli kolejne

miejsca w konkursie. Ich artykuly, zgodnie z konkursowg ideg popularyzacji

10 W. Serkowski, Medi@stery rozdane, ,Media Biznes Kultura” 2018, nr 1(4),s. 161-
162, http://www.ejournals.eu/MBK/2018/4-2018/art/12148 (dostep:
12.12.2018).



prac mlodych medioznawcéw, sg publikowane raz do roku w interdyscypli-
narnym dwujezycznym (polsko-angielskim) naukowym czasopi$mie ,Media
Biznes Kultura” wydawanym przez Instytut Filozofii, Socjologii i Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Gdanskiego w partnerstwie z Zespotem Etyki Stowa Rady
Jezyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk. Na famach tego péirocznika upo-
wszechniajacego osiagniecia z obszaru nauk o komunikacji spolecznej i me-
diach ukazaly si¢ wartosciowe artykuly laureatéw reprezentujgcych Uniwer-
sytet Warszawski, Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie, Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu, Uniwersytet Lodzki, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego
w Warszawie, Uniwersytet Gdanski oraz Wyzszg Szkole Informatyki i Zarza-
dzania w Rzeszowie.

Wiréd poruszanych zagadnien znalazly sie tu analizy zjawisk wlasciwych
specyfice zaréwno tradycyjnych, jak i nowych mediéw. W 2016 roku opubli-
kowane zostaty wyrdzniajace si¢ prace podejmujgce problematyke memetyki
i sily jej oddzialywania w sieci (Magdalena Litman, Wirusy umystu i koncep-
cja pigtej wladzy. Przeglgd i analiza nowych zjawisk komunikacyjnych w In-
terneciell), ewolucji technik komunikowania w sferze blogosfery oraz mozli-
wosci jej wykorzystania w komunikacji marketingowej (Aleksandra Rabow-
ska, Blogosfera - jak Internet zmienil komunikacje i marketing'?), jezyka ko-

munikacji wizualnej na przykladzie fotografii (Jakub Ochnio, Fotografia

1 M. Litman, Wirusy umystu i koncepcja pigtej wladzy. Przeglgd i analiza nowych
zjawisk komunikacyjnych w Internecie, ,Media Biznes Kultura” 2016, nr 1(1), s.
97-114, http://www.ejournals.eu/MBK/2016/1-2016/art/9510/ (dostep:
12.12.2018); DOI 10.4467/25442554.MBK.16.006.7000.

12 A. Rabowskia, Blogosfera - jak Internet zmienit komunikacje i marketing, ,Media
Biznes Kultura” 2016, nr 1(1), s. 81-95, http://www.ejournals.eu/MBK/2016/1-
2016/art/9511/ (dostep: 12.12.2018); DOI 10.4467/25442554.MBK.16.005.6999.



w praktyce badawczej!3) oraz specyfiki i funkcji muzyki w stuchowiskach
w konteksécie doswiadczen réznych typéw audytoriéw (Paulina Wiernicka,
Spojrzenie na muzyke w stuchowisku okiem teoretyka, praktyka, muzykal*).
Prace publikowane w roku 2017 dotyczyty komunikowania w internecie,
ukazujac dynamiczne zmiany tego medium i zwigkszajacy sie site jego od-
dziatywania w procesach rynkowych, spolecznych i kulturowych. Problema-
tyke te podejmowali Marta Demartin w artykule Selfie — narcystyczne kreo-
wanie wizerunku w Internecie czy nowoczesne pojecie estetyki w fotografiils
oraz Karolina Oltarzewska w tekscie zatytutowanym Zarzgdzanie komunika-
cjg kryzysowg w serwisie spotecznosciowym Facebook za pomocg public rela-

tionsl1e,
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nr 1(1), s. 45-59, http://www.ejournals.eu/MBK/2016/1-2016/art/9512/ (dostep:
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126, http://www.ejournals.eu/MBK/2017/3-2017/art/11188/ (dostep:
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Artykuly tegorocznych laureatéw w przeciwienstwie do ubiegtego roku
dotyczyly réznych typéw medidéw. Znalazly sie tu zaréwno rozwazania na te-
mat rozgloéni radiowych (Anny Sieradzan Audycje literackie Programu
IT Polskiego Radia po 1983 rokul7oraz Krzysztofa Grzadzielskiego Wymiary
realizacji profilu spoteczno-religijnego rozglosni lokalnej na przyktadzie po-
znatiskiego Radia Emausi8), telewizyjnych wydan informagji (Klaudia Ka-
mieniarz, Wieczorne serwisy informacyjne a ksztattowanie opiniil®), jak i spo-
sobéw komunikowania obecnych w serwisach spolecznosciowych (Patrycja

Mazur, Promocja marek na Snapchacie, Instagramie i YouTube?0).
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DOI 10.4467/25442554.MBK.17.019.8311.

17 A. Sieradzan, Audycje literackie Programu II Polskiego Radia po 1983 roku, ,Me-
dia  Biznes Kultura” 2018, nr2(5), s. 25-40, http://www.ejour-
nals.eu/MBK/2018/5-2018/art/12526/ (dostep: 12.12.2018), DOI
10.4467/25442554.MBK.18.013.9292.

K. Grzadzielski, Wymiary realizacji profilu spoteczno-religijnego rozgtosni lokal-
nej na przyktadzie poznariskiego Radia Emaus, ,Media Biznes Kultura” 2018,
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2018/art/12527/ (dostep: 12.12.2018), DOI 10.4467/25442554. MBK.18.012.9291.
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Reasumujgc mozna stwierdzié, ze publikowane artykuly i monografie
laureatéw Ogdlnopolskiego Konkursu na Najlepsza Prace Magisterska
z Wiedzy o Mediach ukazujg specyfike zmieniajgcych si¢ dynamicznie me-
diéw i proceséw, jakim podlegaja. Autorzy wykorzystuja tu metodologie ba-
dan medioznawczych inauk stowarzyszonych oraz potwierdzajg postulo-
wang w pracach medioznawcodw koniecznos¢ rozszerzenia paradygmatu dys-
cypliny. W sposéb szczegdlny dotyczy to analiz Internetu, ktéry stawiajac
przed badaczami mediéw nowe wyzwania, rownoczesénie staje si¢ medium
najdynamiczniej popularyzujgcym wiedze?1.

Whpisujac si¢ wten nurt, udostgpniamy wszystkie z przywolywanych
tu publikacji w otwartym dostepie, a mitosnikéw tradycyjnych form zapra-

szamy do lektury w wersji drukowanej.
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